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[bookmark: _bookmark0]ВСТУП
Інформаційна війна в наш час стала найпопулярнішим видом війни. Здобула місце однієї з найнебезпечніших видів зброї. Натан Маєр Ротшильд колись сказав «Хто володіє інформацією, той володіє світом»1, але відомим цей вислів став саме тоді, коли його процитував Вінстон Черчилль. На сьогоднішній день складається враження, що цей вислів не має ніякої цінності. Ті, хто володіють якісною пропагандою — володіє розумом людини, а отже володіє світом. Тема інформаційної війни була актуальна у любі часи, але на сьогоднішній день ця тема стоїть як не коли гостро.
Сьогодні інформація відіграє чи не найважливішу роль в житті людей, вона стала невід’ємною частиною нашого життя. В наш час інформація стала регулятором суспільних, політичних, економічних та соціальних відносин. Такий стрімкий розвиток дає як позитивні, так і негативні аспекти. Швидкий обмін економічною, політичною, технічною інформацією дозволяє людству швидко розвиватися, однак, створення інформаційного суспільства може привести до виникнення багатьох інформаційних катастроф, руйнування духовності суспільства і, нарешті, інформаційної війни. Саме це поняття на сьогоднішній час стало реальною загрозою безпеці людства.
З часом виникають нові умови та принципи розповсюдження інформації у сучасному суспільстві, які дуже вдало використовують США та Росія. Які від початку проголошення своєї незалежності активно розбудовують свою інформаційно-пропагандистську імперію. Створення та розповсюдження дезінформації стає одним з основних інструментів ведення інформаційної війни. На прикладі Росії ми могли прослідковувати інформаційний супровід російських воєнних кампаній — спочатку проти Грузії, а зараз і проти України. Теж саме чітко прослідковується і в США на прикладі Лівії, Ірану і Іраку. Мета цих кампаній — сформувати для США та Росії потрібну



1 “Хто володіє інформацією — той володіє світом … ”. Надзвичайні новин. 2017. (Червень). URL: https://nnovosti.info/articles/hto_volodije_informatsijeju_toj_volodije_svitom-622.html

громадську думку, вплинути на політичний порядок, створити протиріччя в суспільстві.
Також слід брати до уваги те, що США — наддержава, і в силу цього приділяє увагу «м’якій силі» у міжнародних відносинах для підтримки своїх позицій. У випадку Росії — це бажання за допомогою пропаганди і інших інструментів інформаційної війни забезпечити свої інтереси на міжнародній арені, впливати на громадську думку за кордоном тощо. Зазначимо ще те, що США — демократична держава, а Росія — авторитарна, що і визначає специфіку та характер використання інформаційної війни у політичному житті.
Події пов’язані з використанням інформаційної війни звичайно ж радикально позначилося на якості медіа середовища. Якщо раніше журналісти діяли відповідно до вироблених стандартів журналістики, то нинішні у більшій мірі просто не дотримуються їх і все частіше свідомо ігнорують ці стандарти в боротьбі за аудиторію. Соціальні медіа та новинні ресурси використовують спосіб фільтрації інформації не так за принципом достовірності, а як за комфортністю та несуперечливістю щодо власних інтересів та пріоритетів.
Інформаційна війна розглядає інформацію як потенційну зброю, як окремий об’єкт. Взагалі мета цієї війни полягає в тому, щоб послабити моральні та матеріальні сили супротивники, тим самим посилити свої. Інформаційна війна передбачає використання пропаганди, як основи впливу на людську свідомість. Все полягає в тому, щоб увійти в довіру якомога більшої кількості людей. Використання інформації, як зброї поширюється не тільки на країну противника, а й широко розповсюджується по всьому світу. Чим більше народів тобі довіряє, тим більший шанс перемоги.
Інформаційну війну можна вважати новим типом володарювання, оскільки мова йде про управління свідомістю, і нова реальність по відношенню до ідеологічного протистояння, інформаційній війні і контрпропаганді. Вона відрізняється унікальністю театру військових дій, яким

стає свідомість. Таким чином, сучасна війна є війною свідомості. В наш час для того, аби дійти до перемоги, використання звичайної, вогнепальної зброї, не є головним фактором в перемозі. Вміння вести вдалі переговори, мати вплив на маси, на велику кількість людей, вміти знаходити і використовувати потрібну, важливу інформацію, може набагато швидше привести до перемоги, з мінімальними втратами зі свого боку. Досить важливим чинником також є вміння опрацювати інформацію, для того, щоб вдало її піднести в маси. Інформація повинна бути зрозумілою для звичайного, цивільного населення, бо основний інформаційний потік, і психологічний вплив направлений саме на них.
Тому у цій роботі, ми дослідили саме ці війни, учасниками яких можемо, а можливо і вже є ми з вами. Знати про інформаційні війни, про методи їх дії , це важливий крок до вирішення такої проблеми, адже у будь-якому випадку війни приносять жертви, а в результаті інформаційної війни жертв є значно більше ніж в результаті збройної війни. Наслідки інформаційних воєн є катастрофічними, адже така війна діє дуже глибоко, вона знищує противника, "з середини", починаючи від зміни свідомості населення і закінчуючи численними фізичними втратами.
Об’єкт — технології внутрішньополітичних та зовнішньополітичних інформаційних воєн на прикладі США та Росії.
Предмет — інформаційні війни в політичному житті США та Росії.
Мета — визначити тенденції розвитку інформаційної війни в реалізації сучасних відносин на міжнародній арені на прикладі американських та російських практик.
Завдання:
1. розкрити роль інформаційних війн в політиці;
2. дослідити	інформаційно-пропагандистську	складову	політичного життя Росії;
3. охарактеризувати	місце	технологій	інформаційних	війн	в американському політичному житті;

4. проаналізувати інформаційно-пропагандистський вимір зовнішньої політики Росії та США.
Методологічну основу роботи склало поєднання наукових підходів та принципів, які дали змогу комплексно і всебічно дослідити проблему використання технологій інформаційних воєн у внутрішньополітичному та зовнішньополітичному житті на прикладів практик США та Росії. Зокрема, були застосовані загальнотеоретичні методи, методи аналізу та синтезу, методи case study, компаративний аналіз, системний аналіз, основи теорії міжнародних відносин, методи та способи інформаційно-аналітичної діяльності, системний підхід до вивчення впливу фактору інформаційної безпеки, та електронні ресурси.
Структура роботи. Робота складається зі вступу, трьох розділів, розбитих на підрозділи, висновків, переліку використаних джерел та літератури, який становить 52 позицій. Загальний обсяг роботи 40 сторінок.

[bookmark: _bookmark1]РОЗДІЛ 1.
ТЕОРЕТИКО-МЕТОДИЧНІ АСПЕКТИ ТЕМИ ДОСЛІДЖЕННЯ

1.1. [bookmark: _bookmark2]Стан наукової розробки та джерельна база теми дослідження
Поняття інформаційної війни завжди гостро стояло не тільки в сучасній політиці, але й багато років тому. Політики різних країн постійно використовували, використовують і будуть використовувати вже давно знайомі їм методи пропаганди і інформаційного давлення на суспільства задля своєї вигоди. Інформація використовується у двох напрямках — звеличення своєї держави, та знищення своїх ворогів. Але перш ніж говорити про те, як саме інформація і пропаганда використовується лідерами держав, потрібно добре проаналізувати та вивчити цю тему, аби бути добре обізнаним у цих питаннях.
Джерельну базу цього дослідження складають декілька груп джерел, кожна з яких дозволяє нам детально та з різних сторін розглянути предмет та об’єкт, а саме:
1. Праці, в яких розглядаються проблеми інформаційної війни на території Росії, методи її пропаганди на своє суспільство і становлення єдиної влади Путіна.
2. Праці, в яких описується вплив російської пропаганди на інші країни
3. Праці, в яких розкривається питання еволюції інформаційної війни і публічної дипломатії на прикладі зовнішньої політики Сполучених Штатів Америки
4. Матеріали, в яких розкриваються особливості використання інформації та внутрішньої пропаганди США на своє суспільство.
5. Матеріали, які розкривають проблему сучасного світу через активне використання пропаганди і інформаційної війни.
Отже, першу групу джерел складають праці, в яких розглядалися безпосередньо проблеми становлення Росії як держави після приходу до влади Путіна, та початок формування глобальної пропаганди на населення країни.

Спроби проаналізувати та дослідити це питання були здійснені у докладі інституту сучасної Росії «Росія під владою Путіна. 20 років боротьби за громадянське суспільство, 2020 рік». В цій роботі висвітлювалися проблеми приходу до влади Путіна, як відбувалася зачистка правлячої еліти, ЗМІ і становлення його режиму. Також яскравою роботою є стаття Фабіана Буркхардт (науковий співробітник дослідницької групи «Східна Європа і Євразія» берлінського фонду «Наука та політика») у своїй роботі «Система Путіна» чітко описав всі проблеми путінського режиму, чому він так довго не покидає свій пост, і як він достиг того, що все вирішується одним його словом. Також не малу увагу цьому питанню приділили багато ЗМІ та журналістів.
Наступною групою джерел виступають праці, в яких описується вплив російської пропаганди на інші країни. Прикладом праць цього питання може слугувати робота Нерсесяна Г.А. «Інформаційні спецоперації в умовах війни в історії, 2018 рік». В статті чітко прослідковується тенденція і систематичність інформаційних нападів Росії на інші країни. Наступним є робота експерта-міжнародника з США Роберта Орттунга, який у 2018 році презентував свій доклад в Університеті Цюріха, присвячений глобальній пропагандистській стратегії російських державних ЗМІ.
Третьою групою виступають праці, в яких розкривається питання еволюції інформаційної війни і публічної дипломатії на прикладі зовнішньої політики Сполучених Штатів Америки. Роль американського правління на процеси глобалізації та інформаційний вплив на провідні країни світу висвітлюються в дисертації Одеської національної юридичної академії « Американський чинник в процесі інформаційної глобалізації, 2004 рік». Бюро міжнародних інформаційних програм (Bureau of International Information Programs), є головною міжнародною службою стратегічного зв’язку Держдепартаменту з міжнародною спільнотою. Бюро проектує, розробляє та реалізує різноманітні інформаційні ініціативи та програми стратегічної комунікації, зокрема друковані та веб-видання, створення та підтримка інформаційних  ресурсів.  Бюро  звертається  до  ключових  міжнародних

аудиторій, таких як ЗМІ, урядовці, лідери громадської думки та широка громадськість, у більш ніж 140 країнах.
Дослідженням матеріалів, в яких розкриваються особливості використання інформації та внутрішньої пропаганди США на своє суспільство займалися наступні: Терещук В.І. в своїй роботі на тему: «Системний аналіз інституціонального забезпечення реалізації політики публічної дипломатії (на основі досвіду США)», в цій роботі були розглянуті як зовнішні фактори інформаційної політики Сполучених Штатів Америки, так і внутрішні. Бюро громадських справ Державного департаменту США (Bureau of Public Affairs), який служить для інформування громадян США про діяльність Державного департаменту, роз’яснення цілей зовнішньої політики та надання політикам зворотного зв’язку з громадянами.
Останнім блоком виступають матеріали, які розкривають проблему сучасного світу через активне використання пропаганди і інформаційної війни. Проблематику сучасного суспільства на основі швидкого розвитку інформаційного середовища дослідила Ів-Марі Дубле (Генеральний директор із питань демократії) у своїй роботі «Дезінформація та виборчі кампанії, 2019 рік». Інформаційні війни та їх вплив на суспільство дослідили в своїй роботі Тернопільський національний економічний університет «Інформаційні війни у сучасних умовах, 2016 рік». Значний внесок в роз’ясненні цього питання зробив Терещук В.І. в дисертації на тему: «Розвиток глобальної медійної світ- системи в умовах постбіполярності, 2019 рік». Остання праця, яку ми згадаємо
«Сучасні інформаційні війни у мережевому онлайн просторі, 2016 рік» Курбан О.В., який у своєму навчальному посібнику дослідив глобальні питання проблематики сучасного суспільства, викликані стрімким розвитком медіа простору.
1.2. [bookmark: _bookmark3]Понятійно-категоріальний апарат та методи дослідження
Опрацьовуючи цю тему потрібно розуміти основні поняття та правильно апелювати такими. Основними поняттями при дослідженні інформаційних

війн в політичному житті на прикладі США та Росії є: інформаційна війна, публічна дипломатія, пропаганда, зовнішня політика, ЗМІ, внутрішня політика.
Інформаційна війна є найважливішим терміном цього дослідження. Інформаційна війна розкриває в собі вплив на населення своєї країни, чи народів інших держав з використанням інформації у вигляді пропаганди чи контрпропаганди у мирний чи військовий час. Також це поняття обумовлює захист своєї країни від такої пропаганди інших країн. Основними об’єктами протистояння у ході інформаційної війни є інформаційні ресурси, інформаційний простір та інформаційні технології. Останні під собою мають на увазі системи управління зв’язку, комп’ютерні мережі, навігації, радіоелектронні засоби, та багато іншого. Головним завданням інформаційної війни є підрив морально-психологічного стану, зміна поведінки й емоціонального настрою, дезорієнтація та дезінформація, послаблення певних традицій та переконань, залякування інших народів образом ворога своїм же правлінням та піднесення могутності супротивника.
Публічна дипломатія розуміється як одна із складових стратегічних комунікацій, основним завданням публічної дипломатіє є формування іміджу країни та її інституцій на міжнародному рівні. Поняття публічної дипломатії включає в себе зовнішню діяльність, спрямовану державою через підконтрольні чи фінансові нею установи з метою впливу на думку та поведінку людей за кордоном у межах її зовнішньополітичних інтересів.
Пропаганду використовують для розповсюдження своїх поглядів, фактів, можливо аргументів, слухів чи просто відкритої брехні задля донесення до суспільства своєї (правильної на їх погляд) думки в тій чи іншій ситуації. Вдогін цьому пропаганда використовується задля формування потрібної суспільної думки і маніпулюванням суспільною свідомістю.
Зовнішня політика обумовлює в собі сукупність відносин країни з іншими державами світу та міжнародними організаціями. Найважливішою складовою зовнішньої політики є дипломатія.

Внутрішня політика — діяльність політичного правління країни по формуванню та реалізації стратегій розвитку усіх сфер внутрішнього життя країни.
ЗМІ є одним із основним інструментом інформаційної війни та поширення пропаганди на великі маси населення своєї та інших країн.
В роботі було використано методи дослідження, спостереження, аналізу та узагальнення.

[bookmark: _bookmark4]РОЗДІЛ 2
ІНФОРМАЦІЙНІ ВІЙНИ У ПОЛІТИЧНОМУ ЖИТТІ РФ І США

2.1. [bookmark: _bookmark5]Інформаційно-пропагандистська складова політичного життя
Росії
Ключовою	характеристикою	путінського	режиму	є	авторитаризм.
Поняття авторитаризму обумовлене наступним визначенням — тип недемократичного політичного режиму, заснованого на незмінній централізованій владі однієї особи, тобто президента та партії, що ми можемо чітко прослідковувати в російській владі. Незмінне правління Путіна протягом двадцяти років і створення єдиної і непорушної партії «єдина Росія». Цей політичний режим передбачає придушення несистемної опозиції або її повну відсутність, а також неможливість легальної опозиції істотно впливати на політику держави. 2 Саме цим Путін и займався з самого початку свого правління, поступове придушення будь-якої опозиції чи вираження не погодженої з ним думки. Присутність так званих «виборів» лише для замилювання ока населенню, адже давно зрозумілим є те, що правильним рішенням буде лише те, що запропонував Путін.
Приходячи до влади у 2000 році, колишній співробітник КГБ Путін, успадкував радянську систему правління, та він не просто відійшов чи змінив цей устрій, він удосконалив її згідно наших часів. Будувати свою систему він розпочав з того, що поставив на керуючи місця людей, яким він довіряв, людей, які повністю були б під його контролем, і безперечно виконували б його накази. Модель путінської власті можна уявити як таку сонячну систему. Представники політичної і економічної еліти, подібно до небесних тіл, по різних орбітах обертаються навколо Сонця-Путіна. Будуючи таку систему, Путін відкрив для себе змогу плавно переходити кордони легального і нелегального, легітимного і нелегітимного.



2Авторитаризм. Енциклопедія Сучасної України. URL: https://esu.com.ua/search_articles.php?id=42475

Авторитарний режим потрібно будувати послідовно і обережно. Спочатку потрібно створити харизматичного авторитету, якого полюбить населення. Саме з такого і розпочав свій шлях до абсолютної влади. Створення абсолютного і ідеального президента, який буде завжди піклуватися про свій народ. Наступним кроком було придушення будь-якого супротиву та опозиційних рухів. Для цього Путін взяв під свій контроль усю поліцію, армію та органи безпеки, які всіма методами ліквідували всіх, хто виступав проти режиму Путіна. Отже, наступним кроком після привернення любові і уваги населення — залякування. Для населення безпечнішим є терпіти його владу, аніж висловити свою думку. Ну і звичайно, щоб менша кількість населення виступала проти його режиму в силу вступає інформаційна війна, пропаганда. Володимир Путін оголосив інформаційну сферу «стратегічним сектором, що має безпосереднє відношення до безпеки держави», що, по суті, зробило її предметом державного контролю. За оцінкою Фонду захисту гласності, розмиті формулювання доктрини розв’язали руки владі та пов’язали їх журналістам.
Початком тотального контролю над інформацією було повне зачищення незалежних медіа. Після того, як Путін признав незалежні канали, які засуджували, або були хоча б просто не згодні з його методом ведення політичної влади, екстремістськими і звільнив не контрольованих е контрольованих ним журналістів — він почав спонсорувати і підкуповувати журналістів, які чи просто вірять і захоплюються ним, чи тих, кому начхати на те, що відбувається в країні, і готові нести в маси будь-яку інформацію, аби їм платили ще більше. Серед таких прихильників Путіна опинилися такі особи, як Дмитро Киселев, ведучий програми «Вести недели», Ольга Скабеева та її чоловік Евген Попов, обидва є ведучими програми «60 хвилин», ці обидва є одними з лідерів пропагандистської машини Путіна. Також одним з яскравим представником поширення брехні серед населення Росії виступає Володимир Соловйов. Пік популярності Володимир соловйова вже позаду, телерейтинги падають, а увагу до свого шоу на YouTube йому вдається привертати лише

розбиваючи склянки у нападах ненависті до своїх звукорежисерів або комічно показуючи прийоми карате. Людина, яка тільки те і може, що кричати і нести дивовижну маячню, намагаючись тим самим криком змусити повірити інших в те, що він несе. Лідерами в цьому списку і по прибутку і по поширенню дезінформації і пропаганді виступає Маргарита Симоньян, яка є головним редактором каналу «russia today». Всі ці особи є головними важелями в
«промиванні мізків» російського населення.3 Саме вони показують кожен день яка чудова країна Росія, і як російському народові пощастило, що саме путін прийшов колись до влади і залишається по сьогоднішній день, що все, що робить Путін лише для благополуччя населення і його захисту. Звичайно, якщо кожен день слухати одне й те саме, по всім телеканалам протягом багатьох років, не є дивовижним те, що російське населення стало просто зомбованим и вірить в те, що вони саме для себе вирішили підтримувати Путіна і його систему правління.
На противагу цим корумпованим і пропагандистським журналістам в Росії виступали опозиційні сили, які незважаючи на усі перешкоди все ж таки намагалися зупинити путінський режим і відкрити населенню очі на правду.
Борис Нємцов був російським політичним діячем. Він виступав за припинення пропагандистської істерії в ЗМІ та скасування цензури. Активно пропонував допустити опозицію до участі у виборах, розпочати судову реформу та децентралізацію влади, долучити до правосуддя «корупціонерів, від Ротенбергів та Тимченка до Сечіна, Сердюкова та Якуніна». Вважав за потрібне провести "скорочення роздутих військово-поліцейських витрат у 2 рази" і направити кошти, що вивільнилися, на фінансування охорони здоров’я та освіти. Але головним питанням в останні роки його життя було припинення війни та будь-яких агресивних дій щодо України. Нємцов завжди чітко висказував свою радикально точку зору щодо Путіна, його еліти та режиму в країні. Відверто і прямо говорив про те, що Путін, маючи юридичну освіту,

3 13 друзей Путина. Сколько зарабатывают самые известные пропагандисты российского ТВ. Theins.ru.
URL: https://theins.ru/politika/235089

ногами, руками, зубами розтоптав і розірвав російську Конституцію та правосуддя, причому з особливою жорстокістю та зневагою. Наступним в його розслідуванні виступав Сурков. Ця людина відповідає за внутрішню політику, ця людина ввела в країні цензуру, насамперед на телебаченні, це людина, яка ввела моду на фальсифіковані вибори, яка організовує цькування опозиції. На його думку, у європейському «чорному списку» мають бути також колишній лідер руху «Наші» та голова Росмолоді Василь Якеменко, судді, які виносили вироки Михайлу Ходорковському з Платоном Лебедєвим та опозиціонерам, та багато інших. Нємцов — людина, яка тверезо дивилася на речі і не піддалася російській пропаганді, але яка поплатилася життям.4
Наступним і не менш важливим опозиціонером в Росії виступає Навальний. Отруєння, лікування в Німеччині, фільм про «палац Путіна», розслідування про тих, хто його отруїв, вирок, розгром штабів по країні та визнання їх та Фонду боротьби з корупцією (ФБК) екстремістськими організаціями, весь останній рік події в житті Олексія Навального ставали головними політичними новинами з Росії. Навальний може показатися досить суперечливою персоною. Він ділив свої погляди на три виміри, такі як борця з корупцією, політика та протестувальника. Олексій Навальний являється патріотом своєї країни, який ненавидить її владу та устої. Хочеться зауважити, що він дуже вдало користувався ЗМІ для розкриття путінської суті, але навіть це не змогло відкрити російському народу очі на правду. Також не можна не відмітити, що російська влада також вдало ліквідувала свого супротивника, на що у російського народу спочатку були питання, але як і завжди, вони дуже швидко забули про ці події. Знову ми доказуємо те, що ці люди не можуть виступати і боротися за правду і справедливість, а просто чекають на чергову порцію підходящої для їх розуму брехні.5




4 Соколов М. Борис Немцов: "Освободить Россию от Путина". Радио Свобода. 2015. URL: https://www.svoboda.org/a/26827330.html
5 "Навальный: Заклятый враг Путина, будущее России?". Европейские политологи написали биографию оппозиционера. BBC News Русская служба. 2021. URL: https://www.bbc.com/russian/features-58189809

Останню особистість, яку я б хотіла розглянути — Валерія Новодворська. Розпочати я хочу з цитати цієї жінки, яка дуже вдало підібрала слова для опису президента росії «путін — чекістська шкура, політична бездарність і сталініст: мстивий і жорстокий, породження тієї самої радянської тіні, з якої він вийшов». Валерія Новодворська виступала спочатку проти радянської влади, а згодом і проти путінського режиму, який став яскравим нащадком радянського устрою. Новодворська пройшла за все життя жахливі події, її заарештовували, катували, кидали у військову психлікарню, але це людина, яка ніколи не здавалася і не зламалася. До останніх років свого життя вона відстоювала свою позицію і відверто висказувалася проти комуністичного режиму, радянської влади і путінського режиму. Валерія Новодворська являється символом свободи і правди, незламного духу і справжньої боротьби.6
Внутрішні устрої Росії мало змінилися з часів радянського союзу, вони лише трансформувалися під нові реалії сучасної політики світу та нових технологій. Прийшовши до влади Путін підстроїв під себе усю правлячу систему і домігся майже абсолютної підтримки усього російського народу шляхом відвертої та брудної пропаганди. Росія як ніхто вміє і веде протягом багатьох років жорстку інформаційну війну не жаліючи жодних коштів. Та на противаго цьому, є люди, які зовсім не задоволені таким режимом і виступають проти Путіна, та далеко не кожен може протистояти такому сильному устрою, який вибудовувався не один рік.
2.2. [bookmark: _bookmark6]Інформаційні війни в американському політичному житті
Пропаганда — це інформація, яку використовують з метою формування суспільної думки. В попередньому пункті ми розглядали, як цим методом користується Росія, але це не єдина країна, яка використовує такий засіб впливу на свідомість людей. Сполучені Штати Америки також виступає

6 Гордон Д. Валерия НОВОДВОРСКАЯ: «Путин — чекистская шкура, политическая бездарность и сталинист: мстительный и жестокий, порождение той самой советской тени, из которой он вышел. Бульвар Гордона. 2014. № 33 (Август). URL: https://bulvar.com.ua/gazeta/archive/s33_66814/8713.html

яскравим представником використання такого методу. Подання себе як
«країни свободи, рівності, індивідуалізму, представницької влади та приватної власності» було розраховано не тільки на міжнародну аудиторію, але й на власне суспільство. Все це розраховано на те, що розповсюджувати свою ідею і пропаганду набагато простіше, якщо владу підтримує власний народ і сам вірить в те, що їм транслюють. Задля реалізації цієї ідеї уряд США ще в 1917 році створив комітет, який очолив Джордж Кріл, який за своєю професією буж журналістом, і тому комітет отримав назву «Комітет Кріла». Головною метою цього комітету був вплив на громадську думку США щодо участі країни у Першій Світовій Війні, але тим не менш цей комітет також займався і зовнішньополітичною пропагандою. 7 Можна зробити висновок, що саме з цього почалося формування «правильної» думки в американському суспільстві, щодо політичної ідеології країни. Також слід зауважити, що у післявоєнний час на території Сполучених Штатів Америки був прийнятий закон, який забороняв розповсюджувати будь-яку інформацію про країну, її народ та політику, яка була підготовлена для міжнародних ЗМІ. Звичайно з розвитком інформаційних технологій це стало не можливим, тому США перейшли на більш м’який спосіб пропаганди.
Тепер вважається доречним розглянути, як саме американський уряд розповсюджує пропаганду на населення Сполучених Штатів Америки. Одним із перших і найголовнішим джерелом розповсюдження виступають ЗМІ. В США існує багато новинних джерел, з яких більша кількість належить приватним компаніям. Найбільші медіакомпанії — це «Велика трійка» телерадіомовних компаній — NBC, CBS і ABC, а також кабельні канали новин
— CNN і MSNBC. Дані ЗМІ часто звинувачуються прихильниками правих поглядів у «лівизні», а лівими у пропаганді правих поглядів. Згідно з пропагандистською моделлю Едварда С. Германа та Ноама Хомські, приватні



7 Терещук В. І. Системний аналіз інституціонального забезпечення реалізації політики публічної дипломатії (на основі досвіду США). URL: http://journals.iir.kiev.ua/index.php/pol_n/article/viewFile/2909/2608

медіакомпанії обслуговують економічні та політичні інтереси великих компаній, які або є власниками даних ЗМІ, або їх клієнтами.
Наступний метод пропаганди є досить незвичним, але все ж таки даний існує. Комп’ютерні ігри. Саме цей метод є одним із нових каналів розповсюдження пропаганди. Відбувається це за допомогою відеоігор, які все частіше використовуються в цілях пропаганди та політичних маніпуляцій.
Ну і не забуваємо про інтернет. Саме цей ресурс зараз є найпопулярнішим у ведені інформаційної війни та розповсюдженні своєї пропаганди. Саме цей метод добре впливає на молоде покоління, яке більшу частину свого часу проводять за ноутбука та у телефонах. Ведення соціальних мереж, таких як Instagram, Twitter, Facebook та навіть TikTok є важливим у нас час задля донесення своєї точки зору у великі маси, і більш того виступає дуже вдалим методом внесення потрібної інформації у голови населення.
Тепер потрібно більш детально поринути, як саме з’являлася і розповсюджувалася пропаганда на території Сполучених Штатів Америки. Ще за часів Другої Світової Війни з’являється урядова установа під назвою Канцелярія військової інформації. Ця установа слугувала засобом масової інформації, яка була зв’язком між фронтом бою та цивільними громадами. Основною машиною внутрішньої пропаганди під час війни була, однак, Рада військових письменників, яка хоча формально і була приватною організацією, але фінансувалася американським урядом через Канцелярію військової інформації. Ця установа доносила до американського населення інформацію з фронту, потрібну і правильну для розповсюдження. Зрозуміло, що саме потрібно було розповідати, а про що замовчувати — вирішував уряд країни.
На початку 90-х років багато розвинених країн, і в першу чергу США, почали вивчати і опрацьовувати проблеми, які були пов’язані з протиборством в інформаційній сфері, або так званої інформаційною війною. Сполучені Штати Америки підходять до питання інформаційної війни більш з психологічній формі, яка внесла свій вклад в розпад радянського союзу, наприклад.  Також  слід  зауважити,  що  США  підходить  до  поняття

інформаційної війни більш прискіпливо, ніж решта країн, тому протягом багатьох років випрацювали найкращу систему захисту від зовнішньої пропаганди та інформаційного тиску. Наразі в Сполучених Штатах Америки створена найкраща система перехоплення закордонних повідомлень, та знешкодження інформаційної пропаганди іноземних агентів.
На сьогоднішній день Пентагон розробив два рівня концепції ведення інформаційної війни: державний та військовий. На державному рівні метою інформаційної війни є підрив репутації інших держав, ослаблення їх вплив на світові спільноту, порушення систем державного правління конкуруючих держав за рахунок впливу на економічну, політичну, дипломатичну і соціальні сфери життя суспільства.8 Інформаційні операції на такому рівні вирішують питання захисту національних інтересів Сполучених Штатів Америки, попереджає міжнародні конфлікти, провокаційні та терористичні акції, а також, що і є одним з найважливіших питань, забезпечення національних інформаційних ресурсів.
На військовому рівні інформаційні операції представляють в собі комплекс заходів, що проводяться в масштабах збройних сил, об’єднаних командувань в зонах. Вони спрямовані на досягнення інформаційної переваги над конкуруючою державою, в першу чергу в управлінні військами, а також захист своїх систем управління. Для цього використовуються будь-які військові та технічні сили. Як нам відомо США мають найкращу систему захисту свого інформаційного простору і вдало протистоїть зовнішній і внутрішній пропаганді.
Заходи щодо організації зв’язку з населенням і цивільною адміністрацією відносять безпосередньо до дій, які забезпечують проведення інформаційних операцій. Підрозділи, що займаються зв’язками з цивільною адміністрацією орієнтовані на дії, що забезпечують підтримку і проведенні

8 Козак І. В. Інформаційні війни у сучасних умовах : міждисциплінарна курсова робота / Тернопільський національний економічний університет. Тернопіль, 2016. URL: http://dspace.wunu.edu.ua/bitstream/316497/3241/1/%D0%9A%D0%BE%D0%B7%D0%B0%D0%BA%20%D0% 86.%D0%92..pdf

психологічних маніпуляцій на населення Сполучених Штатів Америки. Їхніми основними задачами є своєчасне доведення точної «правильної» інформації, роз’яснення цілей та задач з тих чи інших операцій, надають завдання каналам ЗМІ для поширення інформації на територіях противника. При цьому, стверджується, що всі ці дії не мають нічого спільного з введенням в оман та дезінформацією. Однак, можливості цього підрозділу активно використовуються задля формування світової громадської думки в вигідному для США боці.
На сьогоднішній день Сполучені Штати Америки, володіючи значною перевагою в розробці та використанні новітніх технологій, намагаються закріпити за собою домінуючу роль в політичній, військовій, економічній та інформаційній інфраструктурі.
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ІНФОРМАЦІЙНО-ПРОПАГАНДИСТСЬКИЙ ВИМІР ЗОВНІШНЬОЇ ПОЛІТИКИ РОСІЇ ТА США
3.1. [bookmark: _bookmark8]Цілі та задачі «пропагандистської машини» РФ
В попередніх розділах ми роздивилися як працює інформаційна війна в внутрішньому середовищі, але ж головна ціль цієї війни вибудовування авторитету держави на міжнародній арені. В цьому пункті ми будемо розглядати методи ведення інформаційної війни Росії, як яскравого представника, який вдало використовує свою пропаганду для замилювання ока та піднесення своєї могутності.
Після приходу Путіна до влади, він зберігає в країні метод «м’якої сили», який дістався йому у спадок від радянського союзу. Цей метод обумовлюється піднесенням російської могутності на міжнародній арені, та одночасного зниження впливу Америки. За оцінками цілої низки експертів та аналітиків, пропагандистська політика Росії заснована на принципах антизахідництва та антиамериканізму. Так, наприклад, в своїй роботі «Самотня держава. Чому Росія не стала Заходом і чому Росії важко із Заходом» Лілія Шевцова пише, що з радянських часів російська офіційна пропаганда практично не змінилася. Все також домінують ідеї у тому, що «американцям не можна вірити; американці у всьому винні; американці лицемірні; американці становлять загрозу!».9
Концепція зовнішньої політики Росії, затверджена Володимиром Путіним 28 червня 2000 року, визначила серед пріоритетів зовнішньополітичної діяльності країни виконання завдання «формування там позитивного сприйняття Росії». Рушійною силою російської пропаганди стало запуск в 2005 році інформаційного телеканалу «Russia Today». За амбітними планами творців телеканалу, новий медійний проект мав скласти конкуренцію


9 Експерти про те, чому пропаганда має вплив у Росії, та незгідних з Кремлем. Голос Америки. 2022. URL: https://ukrainian.voanews.com/a/rosiane-desinformacija-prychyna-/6496289.htm

таким всесвітньо відомим каналам як CNN International та BBC World. Основним завданням нового телеканалу мало стати формування позитивного образу Росії у закордонного глядача. Сьогодні RT, який веде мовлення англійською, іспанською та арабською мовами, є головним знаряддям «м’якої сили» кремля. Цікаво, що з самого початку RT повністю заперечувало свою пропагандистську мету. Заперечувалось також і участь кремля в створенні цього проекту, незважаючи на те, що гроші на створення і розвиток каналу йшли прямо з державного бюджету. Солідарність з зовнішньою політикою Росії багато в чому полягає в створенні ідеалістичної картини путінської Росії, на контрасті з яким ярко виступає Америка, яка нібито загрузла у злиднях, злочинності, де не припиняється класова боротьба і правлять безжальні корпорації. Візьмемо для прикладу протести, які відбувались в Росії і Великобританії та США, і як вони висвітлювались в «Russia Today». В Росії це завжди були контрольовані та мирні протести, де власті тримають руку на пульсі та піклуються про своїх громадян. В Америці ж і Великобританії все було навпаки, агресивні та неконтрольовані. Це все повністю показує тактику російської пропаганду «Яке право ви маєте критикувати? Подивіться краще на те, що діється у вас!». Загалом «блискуча оновлена версія радянської пропаганди» багато в чому будується на принципі контрасту.
Ще одна з найважливіших складових пропагандистської машини кремля
— закордонні PR-агенції, які розпочали роботу з Росією в епоху Путіна. З 2006 року створенням іміджу Росії у США займається одне з провідних PR-агентств у світі — Ketchum. Також було підписано угоду з його партнерською компанією GPlus Europe, яка мала вирішувати ті самі питання, що й Ketchum, але тільки на європейському ринку. Послуги Ketchum мали включати: організацію інтерв’ю з представниками ЗМІ, висвітлення заходів саміту G8 (після анексії Криму в 2014 році G7), забезпечення діяльності прес-центру на саміті, підготовку прес-релізів та допомогу в організації зустрічей із провідними експертами у галузі міжнародних відносин. Також Ketchum мав просувати ключові теми російського головування: енергетична безпека,

боротьба з інфекційними захворюваннями та освіта. У 2008 році на перший план вийшли питання конфлікту з Грузією, і одним з основних завдань, що стоять перед впливовими помічниками Росії, стало забезпечення світової підтримки російського варіанта розповіді про війну в Грузії та ухвалення рішення про визнання незалежності Південної Осетії та Абхазії. Таку саму історію Росія намагалася провернути в 2014 році коли відбулася анексія Криму. Щойно російська армія анексувала Крим, інтернет був просто заповнений історіями про те, з якою радістю кримчани зустрічали російських військових. RT опублікувала десятки емоційних та зворушливих відеороликів на цю тему. У соціальних мережах тролі намагалися просто «забити криком» будь-які матеріали, які суперечили «правильному» наративу. Теж саме відбувається вже протягом багатьох років з Донецькою та Луганською областями. 10 Яскравим прикладом є те, що російські новини показували всьому світові, як їх війська зі сльозами на очах зустрічає населення цих областей. А в противагу українських військових показували жорстокими, які вбивають мирне населення і катують людей. Лише згадати історію про розп’ятого хлопчика. Все це робилося і робиться для того, аби показати всьому світові, які російські військові миротворці, а всі інші озлобленні і жорстокі.
Пропаганда Росії не зупинялася лише на територіях сусідніх країн, а навіть діставалася США. російське втручання у вибори у Сполучених Штатах у 2020 році стало предметом занепокоєння на найвищому рівні національної безпеки, а також у комп’ютерній та соціальній галузях. У лютому та серпні 2020 року експерти Розвідувальної спільноти США попередили членів Конгресу, що Росія намагається впливати на президентські вибори 2020 року на користь Дональда Трампа. Ще після виборів в 2016 році, спеціальний радник Роберт Мюллер провів дворічне розслідування. У підсумковому звіті було зроблено висновок, що Росія втручалася «масштабно та систематично».
Зрозуміло, що російська пропаганда вміло використовує тріщини, які вже існують в американському суспільстві і поділяють американців у таких

10 Россия под властью Путина. URL: https://putin20.imrussia.org/ru/

питаннях, як легалізація абортів, володіння зброєю, расистські мотивоване насильство, і за сумісництвом намагаються впливати на хід виборів, задля своєї вигоди. Своїми інформаційними кампаніями Росія ллє додаткову олію у вогонь цих спірних питань, розповсюджуючи ще більше ненависті та недовіри. Росія розглядає світову політику виходячи з тези про те, що переможець отримує все. Росія вірить у те, що чим слабкішим буде Захід, тим сильнішим буде вона.
Далі слід розглянути те, що російська інформаційна війна дісталася ще й такого поняття як Брексит. Прихильники ЄС стверджували, що кремль таємно підтримує «брексит» для того, щоб послабити Європейський Союз. Колишній посол США у росії Майкл Макфол назвав результати британського референдуму перемогою зовнішньої політики Володимира Путіна. Все це пов’язано з тим, що Росії зручніше співпрацювати з окремими державами ніж з об’єднаною Європою. Ще одним фактором є те, що Великобританія завжди мала особливі відносини з США і могла приносити атлантичні погляди в європейську політику, що зовсім не йшло на користь Путіну. Но також треба брати до уваги те, що навіть не зважаючи на той факт, що Великобританія все ж таки вийшла з членства ЄС, чого так бажав Путін, політичні погляди в сторону Росії залишаються досить жорсткі. Лондон послідовно засуджує дії Москви в Сирії, анексію Криму, а також роль Росії у конфлікті на сході України (кремль участь російських військ у бойових діях на Донбасі послідовно заперечує).11
Ще одну країну, яку можна розглянути — Іспанія. Пропагандистські руки Росії дійшли і до конфлікту Каталонії. За версією іспанських слідчих, Росія напряму мала вплив на незаконне проголошення незалежності Каталонії у 2017 році. По їх версії, саме перед прийняттям цього рішення, Росія активно підтримувала зв’язок з каталонськими політиками-сепаратистами, що і підштовхнуло їх до більш рішучих дій. Спецслужби Іспанії та інших країн Європи вивчали, чи можливе втручання росіян у події в Каталонії з метою

11 Выход Великобритании из Европейского союза. Википедия. URL: https://bit.ly/388Rj3w

підтримати сепаратистів і таким чином вплинути на ситуацію в Іспанії. 12 Втручання, аналогічне тому, що спостерігалося у Великій Британії під час Брекситу, під час виборів у США, Франції, Німеччині, Болгарії та інших державах. Росія протягом багатьох років втручалася і продовжує втручатися в політичні дії інших держав за допомогою інформаційної війни.
Зараз ми як ніколи можемо бачити, як працює російська пропаганда. Розпочавши війну в Україні, Росія все ще намагається транслювати на весь світ всі ці події, як рятувальну операцію і мирне визволення російськомовних українців від нацистів. російська пропаганда дійшла до свого піку, так яскраво, так відкрито і так бездарно як зараз, путінська пропаганда ще ніколи не працювала.
У висновку до цього пункту хочеться зауважити, що Росія завжди використовувала дуже агресивну пропаганду і методи ведення інформаційної війни. Країна, яка втручалася і продовжує втручатися в справи інших держав на свою користь. Росія завжди виступає саме як агресор, провокуючи уряди інших держав гучними заявами, та й просто зневажливим ставленням до народів. Росія використовує усі можливі канали зв’язку з усім світом, та варто взяти до уваги, що всіма тими справами Росія займається протягом дуже тривалого часу, тому міцно пустили своє коріння в ЗМІ багатьох провідних країн.	Одним	з		головних	інструментів		російської	пропаганди	також виступають лідери думок різних країн, світова інтелектуальна еліта, яка допомагає	Росії	розповсюджувати	свою	пропаганду.		Вони	націлені	на конкретні групи людей, шукають велику цільову аудиторію, яка буде їм довіряти і допомагати розповсюджувати всю потрібну інформацію серед мас. Росія активно займається викривленням фактів, розповсюдженням фейкової інформації, уславленням себе ж, роблять з російських солдатів героїв нашого часу, використовують багато психологічних прийомі, на приклад



12 Вмешивалась ли Россия в каталонский конфликт два года назад? Европа и европейцы: новости и аналитика. Deutsche Welle. 2019. URL: https://bit.ly/3lBdoLg

дітей, які плачуть на Донбасі, що дуже добре впливає на іноземне населення, і тим самим викликають довіру до себе.
Росія дійсно не жаліє жодних коштів для цього, вкладаючи максимально багато зусиль і грошей на те, щоб будь-яким способом продовжувати свою пропаганду.
3.2. [bookmark: _bookmark9]Система американського іномовлення в умовах постбіполярного світу
Трансформаційні процеси, зумовлені, з одного боку, широкими процесами демократизації з домінуванням принципу свободи вираження поглядів, а з іншого — утвердженням ЗМІ як сили, яка може реально впливати на хід політичних процесів і багаторазово визначати її зміст до зміни цілей і потреб, а отже, і змісту та інструментів інформаційної стратегії держави як всередині держави, так і на міжнародному рівні. Дослідження та аналіз розвитку зовнішньополітичних інформаційних стратегій США цікаві та корисні з двох причин. По-перше, нинішня інформаційна перевага Сполучених Штатів, схоже, свідчить про досить високий ступінь ефективності цієї стратегії. По-друге, країна інтегрується на міжнародну арену як новий суб’єкт, з бажаним іміджем, що відповідає подібним умовам, скоригованим з часом, із зовнішньополітичною стратегією в середовищі, яке має відповідати умовам розробленню стратегії зовнішньої політики України. І це дає Україні підстави говорити про можливе використання досвіду США у підготовці та реалізації іноземних інформаційних стратегій.
Розпочати доповідь про встановлення інформаційної стратегії США доречно з періоду становлення країни як незалежної держави. Починаючи ще з 1750-х років Сполучені Штати Америки відрядили до Англії відомого політика та журналіста Бенджаміна Франкліна, аби той активно пропагував та захищав ідеали американської революції. На той час, за відсутності інтернету, він активно користувався книгами, політичними карикатурами, статтями в газетах, та, навіть анонімною пропагандою, або як її звикли називати «сірою».

Та слід також зауважити, що на той час в Англії активно пропагувалася антиамериканська історія, тому цей період в історії Сполучених Штатів Америки можна охарактеризувати як контрпропаганду, бо по суті вона відбувалася у ворожому середовищі. Через двадцять шість років, тобто у 1776 році, США все ж таки проголосили свою незалежність, і тому Франкліна, як першого дипломати Сполучених Штатів Америки відправила до Франції продовжувати розповсюджувати інформаційну пропаганду, тобто усунення невірних уявлень про США, та формування серед європейської громади прихильне ставлення до новоутвореної держави. Там він займався не тільки приверненням уваги до країни, але і спонукав до переселення європейців до США. Створивши друкарню у Франції, Бенджамін Франклін активно випускав брошури та газети з інформацією, наскільки привабливою та чудовою для життя є Америка. Можна сказати, що фактично, це була перша американська іміджева компанія, яку з часом почали називати публічна дипломатія. Також варто зазначити, що саме в цей період сформувалося одна з ключових ідей, що й досі є значним факторів у формуванні іміджу США — подання світу себе як
«Земля свободи, рівності, індивідуалізму, представницької влади та приватної власності». Надалі інформаційна стратегія Сполучених Штатів Америки змінювалася лише у сенсі використання нових інформаційних технологій, які й досі розвиваються й удосконалюються.
Новим етапом у розвитку інформаційної пропаганди США став період Першої Світової Війни. Саме за цих часів був створений Комітет з публічної інформації (Committee on Public Information, CPI) — перша в історії пропагандистська урядова установа Сполучених Штатів Америки. Цей комітет було створено для того, щоб впливати на громадську думку американців, щодо участі країни у Першій Світовій Війні, але в той же час комітет активно займався зарубіжною пропагандою, тим самим просуваючи ідеї американізму. По завершенню Першої Світової Війни комітет було розпущено.

Подальше формування інформаційної зовнішньополітичної пропаганди Сполучених Штатів Америки відбувалося за часів «Холодної Війни». На той момент основою американської пропаганди став Закон США про інформаційний та освітній обмін 1948 року (US Information and Educational Exchange Act), також відомий як Закон Сміта-Мундта (Smith-Mundt Act). По суті це було основним законодавчим дозволом для пропаганди діяльності Державного департаменту Сполучених Штатів Америки. Одним з наслідків ухвалення цього закону було створення в США спеціальної урядової установи в 1953 році. Ця установа мала назву Інформаційної агенції Сполучених Штатів Америки (United States Information Agency, USIA). Вони займалися роз’ясненням зовнішньої політики США для всієї світової громади. Головною метою «Холодної Війни» було протистояння радянської пропаганди та США. Тому американські інформаційні агенції активно працювали на вплив Центральної та Східної Європи, а також використання для цього всіх можливостей радіомовлення для її поширення. Все це займало важливе місце у зовнішньополітичній стратегії Сполучених Штатів того часу. Задля цього американський уряд активно використовував радіослужби «Голос Америки («Voice of America», VOA), яка була створена ще за часів Другої Світової Війни та створенні вже в повоєнний час «Радіо Свобода» («Radio Liberty», RL) та «Радіо Вільна Європа» («Radio Free Europe», RFE).13
Після звершення «Холодної Війни» Сполучені Штати Америки мали на меті кардинально змінити структуру підходу до інформаційної пропаганди. Так як вже не було гострої необхідності впливати на Радянський Союз та країни Центральної та Східної Європи та вести там свою пропаганду та контрпропаганду — стали непотрібними створенні для цих цілий медійні та урядові установи. Виникнення монополярної системи призвело до того, що Сполученим Штатам Америки довелося радикально змінити цілі та напрями зовнішньої політики, а отже і повинні були забезпечити їх інформаційну

13 Терещук В. І. Системний аналіз інституціонального забезпечення реалізації політики публічної дипломатії (на основі досвіду США). URL: http://journals.iir.kiev.ua/index.php/pol_n/article/viewFile/2909/2608

безпеку. Так як ще за часів «Холодної Війни» закон Сміта-Мундта був доповнений тим, що на території Сполучених Штатів Америки було заборонено розповсюджувати будь-яку інформацію про країну, політику та народ, яка була підготовлена для розповсюдження за кордоном, то з появою нових інформаційних технологій це стало неможливим, і уряду США довелося відмовитися від відвертої та агресивної пропаганди та перейти на більш гнучкі стратегії комунікації з іноземною аудиторією. Одним із наслідків такого стрімкого підняття інформаційних технологій стало те, що Сполучені Штати Америки ліквідували Інформаційне агентство США і передали його функції зовнішньополітичному відомству Сполучених Штатів. Спираючись на це, хочу виділити п’ять структурних підрозділів, які складають організаційний механізм реалізації зовнішньополітичної інформаційної стратегії Сполучених Штатів Америки:
Бюро громадських справ Державного департаменту США (Bureau of Public Affairs), який служить для інформування громадян США про діяльність Державного департаменту, роз’яснення цілей зовнішньої політики та надання політикам зворотного зв’язку з громадянами.
Бюро у справах освіти та культури (Bureau of Educational and Cultural Affairs), який керує програмами освітнього та культурного обміну та лідерськими програмами Державного департаменту. Ці обміни охоплюють культурну, спортивну, наукову та професійну сфери та залучають громадян із понад 160 країн світу. Метою цих програм є «сприяти порозумінню між народами Сполучених Штатів та народами інших країн з метою сприяння дружнім і мирним відносинам».
Бюро міжнародних інформаційних програм (Bureau of International Information Programs), вони є головною міжнародною службою стратегічного зв’язку Держдепартаменту з міжнародною спільнотою. Бюро проектує, розробляє та реалізує різноманітні інформаційні ініціативи та програми стратегічної комунікації, зокрема друковані та веб-видання, створення та підтримка  інформаційних  ресурсів.  Бюро  звертається  до  ключових

міжнародних аудиторій, таких як ЗМІ, урядовці, лідери громадської думки та широка громадськість, у більш ніж 140 країнах.
Відділ політики, планування та ресурсів для публічної дипломатії та громадських справ (The Office of Policy, Planning, and Resources for Public Diplomacy and Public Affairs) забезпечує довгострокове стратегічне планування та оцінку ефективності публічної дипломатії та державних справ. Департамент також консультує заступника держсекретаря щодо того, як найкраще використовувати ресурси для досягнення цих цілей.
Центр глобальної участі (Global Engagement Center) був створений для комунікаційної підтримки антитерористичних заходів. Місія центру — доносити повідомлення до іноземної аудиторії, яка повинна протистояти пропагандистській діяльності екстремістських груп, зокрема ІДІЛ та Аль- Каїди.14
Варто також додати з якими країнами і як саме Сполучені Штати Америки проводили інформаційну війну. Розпочнемо з Іракської війни. Метою розпочати цю війну було зняти з управління цією країною Саддама Хусейна. В 2002-2003 роках американський уряд приклав багато зусиль задля того, аби довести світові, що влада Саддама Хусейна становить небезпеку для міжнародного співтовариства. Ірак звинувачувався у відновленні розробки зброї масової поразки та у співпраці з міжнародними терористичними організаціями, насамперед з Аль-Каїдою. Саме цей інформаційний потік став причиною для ведення військ на території Іраку.
Наступна країна — Лівія. Американська влада віднесла цю країну на чолі з Муаммаром Каддафи до так званої «Осі зла», до якої входили країни, які викликали крайнє занепокоєння у Сполучених Штатів. Також згадувалося, що Лівія має великі золоті та нафтові запаси, що могло негативно позначитися на стані американського долара, і саме це стало приводом розпочати спочатку інформаційну війну. Остання країна, яку варто розглянути — Іран. Приходячи

14 United States Office of War Information. Wikipedia. URL: https://en.wikipedia.org/wiki/United_States_Office_of_War_Information

до влади Дональд Трамп заявив, що США мають у своєму розпорядженні докази того, що Іран продовжує розробку ядерної зброї, тим самим розпочавши інформаційну війну проти Ірану.
У висновку до цього підрозділу я хочу зауважити, що зовнішньополітична стратегія Сполучених Штатів Америки майже з перших днів свого існування мала ознаки публічної дипломатії. Американська система пропаганди на всіх етапах мала виключно прагматичний характер, для забезпечення реалізації зовнішньополітичних цілей держави. Також в історії прослідковується, як керівництво країни змінювало своє бачення до більш адекватних методів пропаганди та досягнення завдяки цьому зовнішньополітичних цілей. На сьогоднішній час система розвитку американської пропаганди не стоїть на місці і постійно трансформується під нові реалії майбутнього.

[bookmark: _bookmark10]ВИСНОВКИ
Інформаційна війна в наш час стала найпопулярнішим видом війни. Здобула місце однієї з найнебезпечніших видів зброї. Зараз улюбленою справою багатьох є здобуття будь-якою ціною і користування компроматами, виливання бруду, підкидання неправдивої інформації, намагання за допомогою інформації ввести в оман. Технології з часом дуже стрімко розвиваються, а отже й методи організації і ведення інформаційної війни також, що робить її ще більш небезпечною.
Аналізуючи інформацію, можна зробити висновки, що протягом багатьох років лідерами інформаційної війни є Сполучені Штати Америки та Росія, саме ці дві країни активно використовують всі можливі інструменти інформаційної війни, а саме: дезінформування та маніпулювання, пропаганда, змінення громадської думки, психологічний та психотропний тиск на населення, поширення чуток. Вищезазначені інструменти інформаційної війни є найпопулярнішими в засобах масової інформації, де ведеться постійна боротьба між правдивістю та дезінформацією, між чесністю та підкупністю.
Інформаційна війна полягає не тільки в тому, щоб дістати якомога більше інформації про свого супротивника, і надати йому якомога більшої шкоди, а також в тому, щоб бути готовим гарантувати безпеку власної інформації і інформаційних сил. Інформаційна війна має дає дві складові: наступальну і оборону. Та, основна її складова- забезпечити особам, які приймають рішення, відчутну інформаційну перевагу у різноманітних конфліктах.
Інформаційна війна стає все більш вагомим, найбільш розповсюдженим і дієвим методом боротьби в сучасному світі. Існує багато варіантів інформаційної війни. Першим варіантом інформаційної війни можна визнати пропаганду. Вся холодна війна базувалася на механізмах пропаганди, бо механізми гарячої війни не застосовувалися. Інформаційне протистояння США та Росії не скінчилось після завершення холодної війни. Для досягнення своїх цілей ці дві країни активно використовують всі знайомі нам методи та

інструменти ведення інформаційної війни, і також із залученням на свої сторони інші, не причетні до цього конфлікту країни. Головними задачами цих країн є отримання суттєвих переваг у забезпеченні військових, економічних та політичних конфліктів.
Узагальнюючи інформаційно-комунікаційні здобутки ХХ-ХХІ ст., в плані розвитку інформаційних війн можна визначити наступні характерні ознаки.
Базовий інформаційний процес у цей період та наш час відбувався шляхом створення, тобто дослідження навколишнього світу суспільних процесів, наукового пізнання та перетворення умов зовнішнього середовища, фіксації, що в свою чергу має на увазі науку, мистецтво, архітектуру, рекламу, писемність, та передання, тобто мовлення, медіа, реклама, писемність інформації.
Основними типовими прикладами інформаційних війн цього періоду можна вважати цифрові віртуальні конфлікти та реальні інформаційно психологічні операції. Вони супроводжують військові конфлікти, політичні та економічні процеси.
Отже, в останні роки, відповідно до розвитку та з вагомих досягнень науки і техніки, засоби та методи реалізації впливу на масову аудиторію безкінечно вдосконалюються. Зокрема, ІКТ відкрили широкі можливості маніпуляції суспільною свідомістю, що стало основною складовою сучасного збройного насилля.
Якщо ми правильно розуміємо усю важливість інформаційних проблем, то вже сьогодні повинні рухатися у напрямку їх подолання, адже інформаційна зброя здатна знищити найважливіше, що є у людини — її свідомість. Ми разом повинні працювати над створенням таких механізмів, які б змогли обмежити сферу дії насильства та розвивати в людей відчуття відповідальності за власні вчинки.
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