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Частина І. РЕКЛАМНИЙ ПРОДУКТ ТА СУПРОВІДНІ МАТЕРІАЛИ
АНОТАЦІЯ ЩОДО СТВОРЕННЯ 3D КОНТЕНТУ У РЕКЛАМІ
Актуальність теми: У сучасному світі, де конкуренція в бізнесі надзвичайно висока, важливою стає не тільки сама якість продукту, але й ефективність способів його презентації. Використання тривимірного дизайну в рекламі стає все більш популярним та ефективним засобом привертання уваги споживачів. Особливо це стосується інтернет-реклами, де відчуття реалізму та взаємодії може значно підвищити конверсію та ефективність кампаній.
Обрання теми: Хочу представити вашій увазі дослідження та аналіз сучасних тенденцій використання 3D дизайну в рекламі, а також дослідити його потенціал у покращенні результатів рекламних кампаній. В результаті дослідження хочу представити успішність 3D анімацій, розміщених на платформі Amazon, вони стали відмінним стимулом для обрання цієї теми.
Мета використання 3D анімацій в рекламі: Основною метою використання 3D анімацій в рекламі є створення ефектної презентації продукту чи послуги, яка привертає увагу аудиторії, створює позитивний імідж бренду та, в кінцевому підсумку, збільшує продажі. 3D анімація надає можливість перенесення клієнта у віртуальний світ, де він може інтерактивно взаємодіяти з продуктом чи послугою, що робить рекламну кампанію більш ефективною та привабливою.
Користь для бізнесів: Використання 3D дизайну в рекламі є важливим інструментом для бізнесів у досягненні їхніх маркетингових цілей. Це  дозволяє створювати унікальні та інноваційні рекламні  матеріали, які вирізняються серед конкурентів  та привертають увагу цільової аудиторії. 

           Частина II. ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ
ВСТУП
Актуальність проєкту. З появою технологій 3D-моделювання та анімації відбувається суттєва зміна в способах, якими компанії представляють свої продукти або послуги. Технологія 3D дозволяє створювати реалістичні, естетичні та привабливі образи, які вражають споживачів і створюють потрібний ефект у їхній пам'яті.
З кожним роком конкуренція в рекламній сфері стає все більш жорсткою. Підприємства постійно шукають нові способи відзначитися серед тисяч рекламних повідомлень, які щодня зустрічають споживачів. Використання 3D дизайну дає можливість створювати унікальні та інноваційні рекламні кампанії, що вирізняються на тлі конкурентів.
Сучасні споживачі все більше цінують візуальну естетику та інтерактивність. Вони вимагають більшої взаємодії та занурення у віртуальні світи. Використання 3D анімацій дозволяє компаніям створювати рекламні контенти, які відповідають цим новим споживацьким уподобанням і забезпечують ефективну комунікацію з аудиторією.
Дослідження показують, що рекламні повідомлення, що використовують 3D анімації, залучають більше уваги та краще запам'ятовуються у порівнянні з традиційними форматами реклами. Вони створюють сильніше емоційне зв'язок з аудиторією та підвищують ймовірність, що споживачі придбають продукт чи скористаються послугою.
За допомогою 3D анімацій рекламодавці можуть створювати інтерактивні простори, де споживачі можуть взаємодіяти з продуктом або послугою, випробувати його у віртуальному середовищі чи навіть зробити персоналізований вибір.
Тема мого проєкту є вкрай актуальна у контексті сучасних тенденцій у рекламній сфері та має великий потенціал для практичного застосування у бізнесі.
Мета. Моя мета у створенні дипломної роботи саме за такою темою полягає у глибокому вивченні та розумінні впливу 3D дизайну, зокрема 3D анімацій, на сучасну рекламну індустрію та бізнес-процеси в цілому. Я прагну не лише дослідити технічні аспекти створення 3D анімацій, але й з'ясувати, як ці технології впливають на ефективність рекламних кампаній, споживчу поведінку та інші аспекти бізнесу.

Головна ідея. Я хочу продемонструвати значення та потенціал використання 3D дизайну, зокрема анімацій, у сучасній рекламі. Крім цього, показати, що 3D анімації не лише створюють естетично привабливий контент, але і можуть впливати на споживачів на рівні емоцій, пам'яті та взаємодії. Ця ідея базується на моєму дослідженні роботи у цій сфері та успішних результатах, які вдалося досягти за допомогою 3D анімацій у рекламних кампаніях на платформі Amazon.
Через аналіз практичних прикладів та дослідження сучасних тенденцій я прагну підтвердити, що використання 3D дизайну в рекламі є не лише модним трендом, але й ефективним інструментом для досягнення маркетингових цілей та підвищення конкурентоспроможності бізнесу.
Таким чином, мета моєї дипломної роботи - це не лише представлення технічних аспектів створення 3D анімацій, але й дослідження їхнього впливу на сучасну рекламну індустрію та визначення їхнього місця у стратегіях маркетингу.
Завдання проєкту. Задля успішного аналізу того, як створюється, використовується, працює та які результати дає 3D анімація в рекламній сфері було виконано ряд таких завдань:
1. SWOT аналіз доцільності використання 3D анімації
2. Було створено 3 різних кейса, які на даний момент працюють на сторінках цих продуктів на Amazon
3. Розроблено стратегію виконання таких проєктів, яка вже стала повноцінним специфічним пайплайном для таких завдань
4. Аналіз даних щодо підвищення продажів до та після виробництва та використання моїх 3D анімацій
5. Аналіз доцільності використання такого роду рекламних анімацій у просуванні продуктів бренду
ПЕРЕЛІК ЦИФРОВИХ МАТЕРІАЛІВ ПРОЄКТУ
Бакалаврський проєкт передбачає демонстрацію розробки 3D анімацій всередині спеціалізованих програм, що включає такі елементи:

1. Референси по порядку демонстрації кейсів 3D анімацій (Econohome Bucket, Econohome Bench, Econohome Folding Bed (Додаток А)) 
2. Демонстрація розробки 3D анімації всередині софта (Blender 3D), також по порядку. (Додаток Б)
3. Демонстрація розробки корекції кольору та звукового дизайну в Premiere Pro, по порядку. (Додаток В)
4. Демонстрація результатів запуску 3D анімації на лістинг товару. Метрики ДО та ПІСЛЯ, по порядку. (Додаток Г)

          РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНЕ ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ
1.1. Опис повного пайплайну розробки та реалізації 3D проєктів
Повний пайплайн за яким я створював рекламні 3D анімації для продуктів бренду на Amazon
1. Створення брифу
2. Розробленняу сценарію
3. Створення анімації
4. Рендеринг та обробка
5. Інтеграція та розповсюдження
Створення брифу
Опис продукту.
Детальний опис особливостей продукту
 - Встановлення конкретних характеристик: Визначення ключових особливостей продукту, таких як розмір, колір, матеріал, функціональні можливості тощо.
 - Опис використання: Пояснення, як саме продукт може бути використаний або які проблеми він може вирішувати для споживача.
 - Опис комплектації: Уточнення того, що входить у комплект продукту, які додаткові елементи або аксесуари додаються.
Функції продукту
 - Визначення основних функцій: Опис того, які основні дії може виконувати продукт для свого призначення.
 - Використання в різних ситуаціях: Пояснення того, які можливості надає продукт у різних ситуаціях або обставинах.
Переваги продукту
 - Визначення конкурентних переваг: Виділення тих характеристик або функцій, які роблять продукт кращим або унікальним порівняно з аналогічними на ринку.
 - Вигоди для споживача: Опис того, які конкретні переваги отримує споживач від використання продукту.
Аспекти для підкреслення в анімації
 - Візуалізація особливостей: Відобразити в анімації основні характеристики та функції продукту через його візуальні елементи.
 - Демонстрація використання: Показати, як саме продукт може бути використаний у реальних ситуаціях через анімаційні сценарії.
 - Підкреслення переваг: Звернути увагу на конкурентні переваги та вигоди для споживача через анімаційні ефекти та відображення.
Цільова аудиторія.
Демографічні характеристики
 - Вік: Вирішуємо якому віковому діапазону належить наша цільова аудиторія. Наприклад, це можуть бути молоді споживачі від 18 до 35 років або більш старша аудиторія.
 - Стать: Визначаємо, чи має значення стать для нашої цільової аудиторії або чи є наш продукт унісекс.
 - Географія: З'ясовуємо географічні обмеження нашої аудиторії, де вони мешкають та де наш продукт має популярність.
Психографічні характеристики
 - Інтереси та хобі: Дізнаємось, які інтереси та хобі має наша цільова аудиторія. Це допомагає нам створити контент, який буде цікавим для них.
 - Стиль життя: Розуміння стилю життя вашої цільової аудиторії дає нам зрозуміти, як вони використовують наш продукт у повсякденному житті.
 - Потреби та бажання: Встановлення потреб і бажань нашої аудиторії допомагає нам створити контент, який задовольнить їхні очікування та вимоги.
Поведінкові характеристики
 - Поведінка споживача: Вивчення звичок споживання нашої цільової аудиторії, їхніх звичок покупок та привід до здійснення покупок.
 - Використання медіа: Розуміння того, які медіа-платформи та канали спілкування використовує наша аудиторія, щоб ми могли оптимізувати розповсюдження нашої 3D анімації.
Меседж
Під час створення рекламної 3D анімації для продуктів бренду на Amazon, визначення основного повідомлення анімації, або меседжу, є критичним завданням. Це повідомлення визначає основну ідею та спрямовує увагу глядача на ключові аспекти продукту.
Розробляючи меседж для рекламної 3D анімації, як частину процесу створення брифу, я враховую ряд факторів. Перш за все, я звертаю увагу на цільову аудиторію. Розуміння їхніх потреб, цінностей та очікувань допомагає мені сформулювати повідомлення, яке буде найбільш привабливим та релевантним для них.
Як відбувається побудова меседжу
Спочатку йде визначення ключових переваг продукту. Починаю з ідентифікації тих аспектів продукту, які роблять його особливим та привабливим для моєї цільової аудиторії. Це може бути його унікальність, ефективність, або висока якість.
Потім формулювання основного повідомлення. На основі цих переваг розробляю коротке, зрозуміле і запам'ятовуване повідомлення, яке виокремлює продукт серед конкурентів та привертає увагу споживача. Це повідомлення може бути акцентоване на перевагах продукту, проблемах, які він вирішує, або відчуттях, які він надає.
Після цього адаптація до потреб аудиторії. Під час формулювання меседжу враховую потреби, бажання та цінності моєї цільової аудиторії. Важливо, щоб меседж відповідав їхнім очікуванням та стимулював їх до дії.
Створення меседжу для рекламної 3D анімації є важливим кроком у процесі розробки брифу. Це основа, на якій будується всі інші елементи анімації, тому важливо приділити цій частині достатню увагу та чітко сформулювати повідомлення, яке ефективно комунікує переваги продукту та привертає увагу цільової аудиторії.
Стиль та настрій.
Вибір стилю та настрою анімації базується на багатьох факторах, таких як брендові особливості, цільова аудиторія, характеристики продукту та його повідомлення.
Фактори вибору стилю та настрою
Брендові особливості
 - Ми враховуємо стиль та візуальний ідентифікатор нашого бренду. Наприклад, якщо наш бренд відомий своєю сучасністю та інноваціями, то вибір динамічного та сучасного стилю є відповідним.
Цільова аудиторія
 - Важливо враховувати інтереси та вподобання нашої цільової аудиторії. Наприклад, якщо вона молода та відчайдушна, варто обрати яскравий та енергійний стиль.
Характеристики продукту
 - Ми розглядаємо особливості та переваги нашого продукту. Наприклад, якщо наш продукт пов'язаний з розкішністю та елегантністю, то вибір стилю з використанням розкішних ефектів та плавних анімацій також буває дуже доцільним.
Повідомлення
 - Меседж нашої рекламної кампанії також впливає на вибір стилю та настрою. Якщо наше повідомлення зосереджене на веселощах та задоволенні від використання продукту, то світлий та життєрадісний стиль підходить краще інших.
Вибір стилю та настрою анімації відображає наший бренд, привертає увагу цільової аудиторії та підкреслює повідомлення вашої рекламної кампанії. Це важливий елемент створення брифу, який визначає загальний характер нашої 3D анімації та впливає на успішність нашої рекламної стратегії.

Розробка сценарію
Створення сюжету анімації.
Це процес розгортання історії, яка ефективно демонструє переваги продукту та вирішує проблеми цільової аудиторії. Це важлива складова, яка впливає на сприйняття аудиторією та ефективність нашої рекламної кампанії.
Розробляючи сценарій для рекламної 3D анімації, я враховую різноманітні аспекти, які включають:
Цільову аудиторію
 - Розуміння потреб, бажань та проблем цільової аудиторії допомагає мені створити сюжет, який буде релевантним та привабливим для них.
Брендові особливості
 - Враховуючи ідентичність бренду, я створюю сценарій, який відображає його цінності та стиль.
Основне повідомлення
 - Мій сценарій відтворює основне повідомлення рекламної кампанії, акцентуючи на перевагах продукту та способах вирішення проблем аудиторії.
Структура сценарію
 - Сценарій розробляється з урахуванням класичної структури з введенням, розвитком сюжету та розрядкою.
Створення сюжету
Введення
 1. Вводження у сюжет, що привертає увагу та створює інтригу.
Розвиток сюжету
 2. Поступове розгортання історії, демонструючи переваги та унікальні характеристики продукту.
Вирішення проблем
 3. Представлення продукту як рішення для проблем аудиторії, відображення позитивних результатів використання.
Висновок
 4. Завершення сценарію з підсумком та викликом до дії для аудиторії.
Розробка сценарію - це складний процес, який вимагає уваги до деталей та розуміння цілей вашої рекламної кампанії. Чітко визначений сюжет допомагає створити ефективну та привабливу анімацію, яка залучає та утримує увагу аудиторії, спонукаючи їх до дії.

Створення 3D персонажів та обʼєктів
Ці елементи допомагають візуалізувати сюжет та ефективно комунікувати повідомлення бренду.
В процесі створення персонажів та об'єктів для рекламної 3D анімації, я керуюся кількома ключовими принципами:
Відповідність бренду
 - Персонажі та об'єкти повинні відповідати стилю та візуальній ідентичності бренду. Наприклад, якщо бренд відомий своєю мінімалістичною атмосферою, то й персонажі повинні мати відповідний дизайн.
Релевантність цільовій аудиторії
 - Персонажі та об'єкти повинні бути привабливими та цікавими для цільової аудиторії. Вони повинні відображати її потреби, бажання та інтереси.
Відображення повідомлення
 - Персонажі та об'єкти мають допомагати в передачі основного повідомлення рекламної кампанії. Вони можуть демонструвати переваги продукту або ілюструвати його використання у реальних ситуаціях.

Процес створення персонажів та об'єктів.
Концепція
 - Спочатку я розробляю концепції персонажів та об'єктів, враховуючи брендові особливості та потреби аудиторії.
Моделювання
 - Після визначення концепцій я переходжу до фази моделювання, де створюю 3D моделі персонажів та об'єктів за допомогою спеціалізованих програм (Blender 3D)
Текстурування та анімація
 - Після моделювання я розробляю текстури (це або процедурні або PBR матеріали) та створюю анімацію для персонажів та об'єктів, щоб вони виглядали живими та динамічними.
Створення персонажів та об'єктів -  це  складний   процес, який вимагає творчого підходу та уваги до деталей.   Вони є важливими елементами у розробці сценарію рекламної 3D анімації, які допомагають візуалізувати та передавати повідомлення бренду з ефективністю.

Створення анімації
Моделювання.
Моделювання є важливим етапом у створенні рекламної 3D анімації, оскільки від цього залежить реалістичність та візуальна привабливість сцен та об'єктів.
В процесі моделювання я керуюся наступними кроками
Аналіз концепції
 - Спочатку я ретельно вивчаю концепцію та задум рекламної анімації, щоб розуміти, які об'єкти потрібно моделювати, які можна взяти вже готові зі стоків та яке їхнє оточення.
Блокінг
 - Наступним кроком є створення базових форм об'єктів, використовуючи різноманітні інструменти моделювання у програмі Blender 3D
Деталізація та текстурування
 - Після створення базових форм я додаю деталі, роблю рельєфи та текстурую об'єкти, щоб зробити їх більш реалістичними та привабливими.
Робота з оточенням
 - Окрім моделювання об'єктів, я також працюю з оточенням в сценах. Це включає створення ландшафтів, рослинності, будівель, атмосфери та інших елементів, які доповнюють об'єкти та створюють атмосферу рекламної анімації.
Оптимізація для анімації та робота з кривими
 - Після завершення моделювання об'єктів я оптимізую їх для подальшої анімації. Це може включати складання об'єктів у групи, встановлення точок кріплення для анімаційних рухів та інше.
Моделювання є ключовим етапом у створенні рекламної 3D анімації, оскільки від цього залежить реалістичність та візуальна привабливість сцен та об'єктів. Правильно виконане моделювання створює анімацію, яка ефективно демонструє повідомлення бренду та привертає увагу аудиторії.

Текстурування
Це етап, на якому модель отримує вигляд, що наближений до реальності, завдяки нанесенню на неї текстур та матеріалів.
Під час текстурування я виконую наступні кроки
Вибір текстур
 - Щоб надати моделі реалістичного вигляду, я обираю відповідні текстури для різних частин об'єкта. Це можуть бути текстури для поверхні, дерева, металу, скла тощо.
Нанесення текстур
 - Після вибору текстур я наношу їх на модель, використовуючи Blender 3D, Substance Painter та Photoshop. Цей процес дозволяє надати об'єктам більш реалістичний вигляд. Їх можна розробляти процедурними нодами в самому Blender, а також використовувати вже готові PBR матеріали. В своїх проєктах я використовую і те і те.
Робота з деталями
 - Я звертаю увагу на дрібні деталі та елементи текстури, щоб зробити об'єкти якомога більш деталізованими та реалістичними. Це може включати створення відблисків, тіней, потертостей та інших ефектів.
Текстурування матеріалів
 - Крім самої моделі, я також текстурую матеріали, з яких вона складається. Наприклад, я наношу текстури металу, шкіри, пластику тощо, щоб кожен матеріал виглядав відповідно до своїх властивостей.
Текстурування є важливим етапом у процесі створення рекламної 3D анімації, оскільки воно дозволяє надати об'єктам реалістичний вигляд та привабити увагу аудиторії. Правильно виконане текстурування додає об'єктам глибину та деталізацію, що робить анімацію більш привабливою та ефективною.
Рендеринг та обробка
Рендеринг в Blender 3D
Цей процес дозволяє перетворити 3D моделі та сцени у готові до використання зображення та відео.
Під час рендерингу я виконую наступні кроки
Вибір рендерера
 - Вибір відповідного рендерера є важливим кроком. Це може бути вбудований рендерер у програмі Blender 3D(Cycles) або можна додати якісь сторонні, такі як: Autodesk Maya Arnold, або зовнішні рендерери, такі як V-Ray чи Redshift, але на моїй практиці мені поки що вистачає всіх потужностей і можливостей вбудованого Cycles
Налаштування параметрів рендерингу
 - Після вибору рендерера налаштовую параметри рендерингу, такі як sampling, compositing, роздільну здатність камери, глибину різкості, Motion Blur тощо. Це допомагає досягти бажаного вигляду та настрою анімації.
Виконання рендерингу
 - Після налаштування параметрів рендерингу розпочинається процес створення зображень та відео. Це може займати значний час, залежно від складності сцени та кількості кадрів.
Підготовка до обробки
 - Після завершення рендерингу отримані зображення збираються в одну секвенцію і з них створюється відео.
Правильно виконаний рендеринг допомагає зробити анімацію привабливою та професійною, що є ключовим для просування продуктів.

Обробка та саунд дизайн 
Обробка та саунд дизайн додають аудіовізуальний ефект та краще сприймаються глядачем.
Ретушування зображень
 - Після рендерингу зображень проводиться ретушування, включаючи виправлення дрібних дефектів, покращення якості та кольорової гами, а також видалення непотрібних елементів за допомогою Adobe Photoshop.
Підготовка до монтажу
 - Зображення підготовлюються для подальшого монтажу в Adobe Premiere Pro. Це включає обрізку кадрів, вирівнювання та вирізання непотрібних елементів, а також розміщення зображень у логічній послідовності.
Додавання аудіо ефектів
 - До готового відео додаються аудіо ефекти та музичний супровід, що допомагає створити атмосферу та підкреслити повідомлення реклами. Це включає фонову музику, звукові ефекти та голосовий супровід.
Звукова обробка
 - Звукові компоненти піддаються обробці з метою покращення якості та гармонії з відео. Це включає зведення звукових доріжок, шумопониження, еквалізацію та інші процеси.
Правильно виконана обробка та саунд дизайн допомагають зробити анімацію більш привабливою та ефективною у комунікації з аудиторією.
Інтеграція та розповсюдження

Цей етап включає в себе використання розробленої 3D анімації для створення ефективних рекламних кампаній та привертання уваги потенційних покупців.
Під час інтеграції та розповсюдження анімації я виконую наступні кроки
Вставка анімації у лістинги Amazon:
 - Розроблена 3D анімація використовується для покращення презентації продукту на лістингах Amazon. Це може включати анімовані зображення товару, демонстрацію його функцій та переваг.
Запуск рекламних кампаній
 - Використання анімації для запуску рекламних кампаній на Amazon з метою збільшення продажів та привертання уваги покупців. Ці кампанії можуть бути спрямовані на підвищення усвідомленості бренду, показ переваг продукту та стимулювання покупки.
Аналіз результатів
 - Після запуску рекламних кампаній важливо аналізувати їх ефективність. Це дозволяє визначити, наскільки успішно використана анімація сприяла досягненню поставлених метрик, таких як збільшення продажів, збільшення трафіку на сторінку товару тощо.
Правильно розроблена та використана 3D анімація допомагає залучити увагу покупців, підвищити їхній інтерес до товару та збільшити продажі.
SWOT аналіз доцільності використання 3D анімації
Сильні сторони (Strengths)
Іноваційність: Використання 3D анімації у лістингах товарів на Amazon є інноваційним підходом, який дозволяє вирізнятися серед конкурентів та привернути увагу покупців.
Візуальна привабливість: 3D анімація зробила лістинг товару більш привабливим для покупців, тому це позитивно вплинути на конверсію.
Детальна демонстрація продукту: Завдяки різноманітним сценаріям використання, анімація дозволила покупцям краще уявити, як саме вони можуть використовувати ці відра у своєму повсякденному житті.
Слабкі сторони (Weaknesses)
Високі витрати на створення: Розробка якісної 3D анімації складна процедура, що потребує великих витрат часу та коштів.

Можливість несумісності з деякими пристроями: Деякі пристрої чи програми можуть не підтримувати відтворення 3D анімації, що може призвести до втрати частини аудиторії.
Можливості (Opportunities)
Створення унікальної маркетингової стратегії: Використання 3D анімації дозволило створити унікальний та запам'ятовуваний образ бренду, що позитивно вплинув на його популярність.
Підвищення конверсії та продажів: Приваблива та інноваційна анімація сприяє збільшенню конверсії та продажів товарів.
Загрози (Threats)
Конкуренція: Інші бренди можуть також вирішити використати 3D анімацію у своїх лістингах, що може зменшити конкурентні переваги Econohome
Технічні проблеми: Технічні проблеми з відтворенням анімації на різних пристроях чи програмах можуть зменшити ефективність маркетингової стратегії.
Загалом, використання 3D анімації має значний потенціал для привернення уваги покупців та підвищення продажів, але потребує обережного аналізу витрат та технічних аспектів. Іноді можна обійтись і без 3D ролику і зняти все на професійну камеру, але такий варіант може коштувати значно дорожче і зайняти більше часу, тому прийняття рішення щодо використання 3D або реальної зйомки продукту завжди залежить від того скільки коштів замовник може дозволити собі виділити на рекламу того чи іншого продукту і який результат він очікує отримати.

РОЗДІЛ 2. РОЗРОБКА ТА РЕАЛІЗАЦІЯ 5 КЕЙСІВ 3D АНІМАЦІЇ, ЯКА ЗАСТОСОВУЄТЬСЯ У РЕКЛАМУВАННІ ПРОДУКТУ БРЕНДУ НА AMAZON
2.1. Розробка та реалізація 3D проєкту для Econohome Buckets
Створення брифу
Опис продукту
Опис на сторінці продукту на Amazon
Універсальні способи використання: З цими багатоцільовими 5-галонними відрами зберігання стає легким і простим. Ідеально підходять для зберігання рідин, порошків, масел, фарб, деревного вугілля, а також для ферментації та засолювання.
Захист навколишнього середовища та безпека продуктів, що зберігаються, з цими пластиковими відрами, виготовленими в США, які не містять бісфенолу та не завдають шкоди довкіллю.
Можна зберігати вугілля, тріски та добрива на відкритому повітрі під час спекотного літа, крім цього можна зберігати продукти в морозильній камері тому що ці відра витримують і холод і спеку.
Легко транспортується та не пропускає брудних протікань та розливів завдяки міцним металевим ручкам.
Можна використовувати багаторазово. Відра міцні, довговічні та багаторазові. Ребристі деталі та міцна конструкція зберігають форму і дозволяють легко та акуратно складати відра в штабелі.
Цільова аудиторія
Садівники та фермери: Оскільки відра підходять для зберігання рідин, добрив та інших матеріалів, які використовуються у сільському господарстві, ці аудиторії зможуть знайти їх корисними для своїх потреб.
Рибалки: Відра можна використовувати для зберігання риболовних принад, таких як черв'яки або інші наживки, а також для перенесення чи зберігання улову.
Побутове використання: Люди, які шукають засоби для зберігання різних речей у своїх будинках, таких як масла, фарби, масивні кухонні продукти чи інші речі, також можуть зацікавитися цими відрами.
Екологічно освічена аудиторія: Особи, які приділяють увагу екології та безпеці продуктів, можуть бути приваблені до відер, які виготовлені в США без вмісту бісфенолу та зберігають продукти в безпечних умовах.
Організатори подій та зборів: Оскільки відра легко транспортуються та мають міцні ручки, вони можуть бути корисними для організації подій, фермерських ринків або будь-яких інших заходів, де потрібно транспортувати або зберігати різноманітні матеріали.
Вікові групи
Люди похилого віку (60+): Садівництво, фермерство та риболовля часто є хобі або важливими заняттями для людей у цій віковій групі. Вони використовують відра для зберігання матеріалів для своїх городів, урожаїв, або риболовлі, і цінуватимуть якість та зручність використання.
Люди середнього віку (40-60): Ця категорія також зацікавлена використанням відер для садівництва, фермерства та риболовлі, особливо коли вони мають власний ділянку чи город. Вони також використовують відра для домашніх потреб, таких як зберігання продуктів чи інших матеріалів у побуті.
Меседж
Я створив 3D анімацію для пластикових відер, яка розкриває різноманітні сценарії їхнього використання. Вона акцентує увагу та підкреслює значущість та переваги цього продукту в різних сферах життя.
Почнемо з садівництва та риболовлі. 3D анімація ілюструє, як відра можуть бути використані для зберігання різних матеріалів, які є необхідними в цих сферах. Вони не тільки зберігають матеріали в безпечності, але й легко транспортуються, завдяки міцним ручкам та стабільній конструкції.
У сфері побутового догляду за машиною та чистотою будинка, анімація показує, як відра можуть бути використані для зберігання різних мийних засобів чи інших матеріалів, не дозволяючи їм розливатися та забезпечуючи їх безпечне зберігання.
Однак, одним з ключових моментів, який підкреслюється в анімації, є надійність та міцність відер. Вони витримують різні умови використання, включаючи будівельні роботи та зберігання важких матеріалів, таких як корм для тварин. Це дає споживачам впевненість у тому, що продукт буде надійним у будь-яких умовах.
Загалом, створена анімація ілюструє широкий спектр можливостей використання пластикових відер, підкреслюючи їх універсальність, безпеку та надійність. Це робить їх привабливим вибором для різних сфер життя, від побуту до професійних галузей.
Стиль та настрій
Основний стиль та настрій анімації, яку я створив для пластикових відер, можна описати як динамічний, сонячний та позитивний. Ця анімація випромінює відчуття енергії та радості, вражаючи глядача своєю жвавістю та оптимізмом.
Перше, що звертає на себе увагу, - це динамічність. Анімація жваво переходить від одного сценарію використання до іншого, демонструючи широкий спектр можливостей відер. Це створює враження активного руху та дії, що захоплює глядача і привертає його увагу.
Сонячний настрій анімації передається через яскравість та насиченість кольорів, а також через використання підходящих HDRI Map, які підкреслюють цю сонячну атмосферу. Все це створює враження тепла та комфорту, що спонукає глядача до позитивних емоцій та асоціацій.
Позитивний настрій анімації підкреслюється через відображення безпечності та надійності відер у різних сценаріях використання. Глядач відчуває впевненість у якості продукту та його здатності задовольнити різні потреби, що стимулює позитивне сприйняття та бажання діяти.
Розробка сценарію (SCRIPT)
Відео-огляд, реклама Econohome 5 Gallon White Bucket with regular lid до 1 хв у форматі відео Econohome Safe під музику. Рекламне Відео для лістингу на маркетплейсі довжиною до 30 секунд, яке розкриває основні особливості (характеристики) продукту. Конкуренти роблять акцент на різних сценаріях використання (різні сцени) та додають цінності картинці за рахунок взаємодії акторів.
Повільний рух камери, завмирання камери, трохи швидше рух (падіння) додаткових елементів
Структура відео
INTRO
Closeup на яблука у відрі, камера від’їжджає, видно відро, переповнене яблуками, лого Econohome на ньому, сад. Камера заїжджає за дерево - зміна сцени.
90 mil thickness
Відро прокручується (текст про 90 mil thickness).
Airtight Lid
У відро засипається рис, надягається кришка (текст про Airtight Lid)Food Storage
Камера від’їжджає і непомітно з’являється сцена на кухні, де окрім того відра видно ще декілька таких же із наліпками “sugar”, “flour”, “wheat”. Текст про Food Storage.
Versatile usages
Камера переміщується над відром, видно що всередині всередині відра plant (навколо трава та інструменти для садівництва), перехід  - корм для собак (поруч упаковка з кормом та іграшки), перехід -  риба у воді (відро біля озера, поруч вудка), перехід - цемент (біля відра мішок “concrete”, пісок, цегла), перехід - відро з мильною водою, поруч губка та видно колесо авто 
Show product line
Такий же перехід через дерево як на початку, але у тому саду вже стоїть ціла продукція Econohome (7 кольорів, 3 розміри, 4 типи кришок).
 OUTRO
Поступово з’являється білий екран із лого Econohome.
Створення анімаціїНачало формыКонец формы
Референси (див. Додаток А)
Готові сцени з 3D обʼєктами та оточенням
Viewport&amp;Render (див. Додаток Б)
Корекція кольору і саунд дизайн
Після рендеру кожного окремного шоту виходила секвенція з кадрів, яка в результаті перетворювалась в відео. Після цього починається робота над створенням кінцевого варіанту відео. Всі шоти зшиваються, обрізаються, стають в логічну послідовність. Потім починається робота з корекцією кольору, звуковим дизайном, створенням тексту, його анімацією та використанням різних ефектів, наприклад, анімація непрозорості. Після цього йде затвердження, але зазвичай перед цим є багато правок щодо розміщення тексту, швидкості зміни шотів, плавності переходів і тд. 
Готовий проєкт в Premiere Pro (див. Додаток В)
Результати запуску реклами та використання моєї 3D анімації на Amazon
Запуск реклами на відро 5 галонів (див. Додаток Г)
Через місяць після запуску реклами ми отримали такі результати:
Перегляди: 540, 937
Кліки: 4, 676
CTR: 0,86%
Витрачено на рекламу: 3,557$
Кількість замовлень: 362
Сума продажів: 14,699$
Відсоток витрат на рекламу відносно суми продажів: 24,20%
Запуск реклами на відро 3 галона (див. Додаток Г)
Через місяць після запуску реклами ми отримали такі результати:
Перегляди: 92, 377
Кліки: 1, 321
CTR: 1, 43%
Витрачено на рекламу: 975$
Кількість замовлень: 102
Сума продажів: 2, 827$
Відсоток витрат на рекламу відносно суми продажів: 34,52%
Результати продажів до та після запуску реклами з використанням 3D анімації
ДО
(08.03.2024-08.04.2024)
(див. Додаток Г)
Перегляди і комунікація зі сторінкою продукту: 24, 531
Перегляди сторінки: 33, 079
Кількість проданих одиниць товару: 1, 858
Кількість замовлень: 1, 475
Відсоток конверсії : 7, 57%
Сума продажів: 40, 043$
ПІСЛЯ
(08.04.2024-08.05.2024)
(див. Додаток Г)
Перегляди і комунікація зі сторінкою продукту: 45, 329
Перегляди сторінки: 63, 361
Кількість проданих одиниць товару: 3, 919
Кількість замовлень: 3, 125
Відсоток конверсії: 8,65 %
Сума продажів: 95, 195$
Підсумок
Використання 3D анімації дало значний позитивний ефект на результати продажів, що підтверджується зростанням переглядів сторінки продукту, кількості проданих одиниць та загальної суми продажів.
Перед впровадженням анімації, результати продажів були відносно помірними, з відсотком конверсії на рівні 7,57% та загальною сумою продажів $40,043. Однак, через місяць після використання 3D анімації, спостерігалося значне зростання у всіх показниках. Кількість переглядів сторінки зросла на 92%, кількість проданих одиниць товару збільшилася на 111%, а загальна сума продажів виросла майже вдвічі, до $95,195.
Цей успіх можна пояснити кількома факторами. По-перше, якісна та динамічна анімація привертає увагу покупців та робить лістинг товару більш привабливим. По-друге, різноманітність сценаріїв використання продукту в анімації демонструє його універсальність та корисність, що спонукає покупців до придбання. Крім того, використання 3D елементів в рекламі дозволило бренду наших клієнтів відзначитися на ринку та запам'ятатися споживачам, особливо враховуючи відсутність подібних рішень серед конкурентів.
Отже, результати продажів після впровадження 3D анімації свідчать про ефективність цього рішення у рекламі продукту на Amazon, що дозволило бренду залучати більше уваги, збільшувати конверсію та підвищувати обсяги продажів.
Посилання
Посилання на диск з готовою головною 3D анімацією для Econohome Buckets: https://drive.google.com/file/d/1mfVw4UoOgC8ViqXuRLuJnTTdcg8LIpC7/view?usp=sharing 
Посилання на диск з готовою короткою версією 3D анімації для запуску реклами на Amazon: https://drive.google.com/file/d/1UgIQuZBQs7-Eb0j5kvtlYtzRxmrE-OO2/view?usp=sharing
Amazon сторінка Econohome Buckets з моєю 3D анімацією: https://www.amazon.com/5-Gallon-Container-Heavy-Duty-Carrying-Multi-Use/dp/B0CRBZ1VX1/ref=sr_1_2?crid=2204AIKQPWQI6&amp;dib=eyJ2IjoiMSJ9.R6IO9decbD7mUTvL7qXmunjBdWaFYOPPJxsJmBbyQPUG-xVkIKZWemhZAg0mKiKdE48bgbEVycy733yHW_cdxTqb8rP9r8Y1FnfA9sh-6QIHsEz_VPZqXdcxdp_qG9AHHYtiEPdPpgypuFQM635Gxw.IXf5VmcfkF_DtqO-7-rieqb3lQmASP6UjCctvP8X4Fs&amp;dib_tag=se&amp;keywords=econohome%2Bbuckets&amp;qid=1715702688&amp;sprefix=econohome%2Bbuckets%2Caps%2C196&amp;sr=8-2&amp;th=1 
2.2. Розробка та реалізація 3D проєкту для Econohome Bench
Створення брифу
Опис продукту
Опис на сторінці продукту на Amazon
«Насолоджуйтесь відкритим простором - відкиньтеся назад, розслабтеся і насолоджуйтеся сонцем і свіжим повітрям. Зручні та вдало розташовані підлокітники та спинка забезпечують підтримку для спини та рук, коли ви милуєтесь краєвидом.
Очистіть свій двір - підкресліть красу вашого газону, зберігаючи іграшки та інструменти подалі від сторонніх очей. Ця вулична лавка має максимальну вагу 660 фунтів, а її відділення пропонує багато місця - 7 куб. футів.
Виготовлений з міцної смоли, захищеної від ультрафіолетового випромінювання, простір всередині зберігає свій первозданний вигляд, витримуючи суворі погодні умови, вплив сонця і пошкодження від активних дітей і домашніх тварин.
Відкрийте для себе прихований потенціал внутрішнього простору для зберігання речей на 75 галонів. Від садового інвентарю до аксесуарів для вулиці - це містке рішення збереже ваш дворик охайним.
Наша лава піднімає дозвілля на свіжому повітрі на новий рівень завдяки своєму витонченому дизайну та практичним функціям. Насолоджуйтесь ідеальною гармонією функціональності та дизайну, створюючи стильний куточок на власному подвір'ї»
Цільова аудиторія
Вік та демографія
 - Цільова аудиторія нашого продукту складається з американців похилого віку, які зазвичай знаходяться на пенсії або наближаються до цього періоду.
 - Демографічні дані показують, що ці люди належать до середнього або вищого соціального класу, зазвичай мають стабільний дохід та живуть у власних будинках.
Бажання та потреби
 - Цільова аудиторія цінує комфорт та затишок у своєму оточенні, і тому шукає зручні та функціональні рішення для свого подвір'я.
 - Вони бажають мати зручне місце для відпочинку та розмов з друзями на своєму подвір'ї.
Інтереси та хобі
 - Ці люди проявляють зацікавленість у садівництві та догляді за рослинами. Вони цінують гарний ландшафт та докладають зусиль для його створення.
 - Важливою частиною їхнього дозвілля є відпочинок на свіжому повітрі та насолодження природою.
Якість та довговічність
 - Цільова аудиторія віддає перевагу якісним та довговічним продуктам, які прослужать їм тривалий час і витримають різні погодні умови.
 - Вони шукають продукти, які забезпечують високу якість та надійність.
Загалом, наша цільова аудиторія цінує комфорт, практичність та якість у своєму повсякденному житті.
Меседж
Основний меседж цієї 3D анімації відображає важливість комфорту, практичності та затишку для цільової аудиторії, яка переважно складається з американців похилого віку. Відтворюючи різноманітні сценарії використання лавки, анімація підкреслює універсальність та адаптабельність продукту до різних потреб та інтересів клієнтів.
Сонячна та приємна атмосфера, яка присутня у відео, відображає бажання створити комфортне середовище для відпочинку та спілкування на свіжому повітрі. Показуючи, що лавка стійка до будь-яких погодних умов, вона надає впевненість клієнтам у її якості та надійності, підкреслюючи довговічність і практичність продукту.
Основний меседж анімації полягає в тому, що ця лавка є ідеальним рішенням для тих, хто цінує затишок та прибране подвір'я, і що вона може відповісти на всі потреби цієї аудиторії - від садівництва до спілкування з друзями. Вона є символом комфорту та якості у власному дворі, що допомагає створити приємну атмосферу та розслаблення на свіжому повітрі для людей у зрілому віці.
Стиль та настрій
Настрій анімації можна описати як теплий, привітний та запрошуючий. Вона передає почуття затишку, спокою та приємної атмосфери, що сприяє відпочинку та насолоді від часу, проведеного на свіжому повітрі. Кожна сцена анімації промовляє до глядача, надаючи йому відчуття комфорту та затишку, незалежно від того, в якій області він зацікавлений.
Стиль анімації можна описати як сучасний та добре працюючий. Він використовує яскраві кольори, чисті лінії та реалістичні деталі, щоб привернути увагу глядача та надати відчуття реальності. Кожна сцена демонструє функціональність та універсальність лавки, підкреслюючи її пристосованість до різних ситуацій та потреб клієнтів. Такий стиль допомагає створити позитивний враження та переконати глядачів у вигодах та перевагах вибору даного продукту.Начало формыКонец формы
Розробка сценарію (SCRIPT)
Інтро

Відео-огляд, реклама Econohome Storage Bench до 1 хв у форматі відео Econohome Safe під музику. Рекламне Відео для лістингу на маркетплейсі довжиною до 30 секунд, яке розкриває основні особливості(характеристики) продукту. Конкуренти роблять акцент на різних сценаріях використання (різні сцени) та додають цінності картинці за рахунок взаємодії акторів.
Повільний рух камери, завмирання камери, трохи швидше рух (падіння) додаткових елементів
Структура відео: 
1. INTRO
2. Huge Storage capacity
3. Dimensions
4. High quality connections/parts/joints/mounts
5. Very sturdy seat with built in metal bars, it’s seatable for 3 persons, up to 660 lbs load
6. Weather resistant
7. 3 colors to choose
8. OUTRO

Референси:

Keter
East Oak
YITAHOME example 1
YITAHOME example 2 - найкращий сценарій
3D reference YITAHOME
Створення анімаціїНачало формыКонец формы
Референси (див. Додаток А)
Готові сцени з 3D обʼєктами та оточенням
Viewport&amp;Render (див. Додаток Б)
Корекція кольору і саунд дизайн
Після завершення процесу рендерингу кожного окремого кадру, створюється послідовність зображень, яка подальше перетворюється у відео. Потім розпочинається процес створення кінцевого відеоролика. Всі кадри з'єднуються, обрізаються та упорядковуються в логічній послідовності. Далі проводиться робота над корекцією кольору, звуковим оформленням, написанням тексту, його анімацією та застосуванням різноманітних ефектів, таких як анімація прозорості. Після цього відбувається затвердження, проте зазвичай перед цим вноситься багато правок щодо розташування тексту, швидкості зміни кадрів, плавності переходів та інших аспектів.
Готовий проєкт в Premiere Pro (див. Додаток В)
Результати запуску реклами та використання моєї 3D анімації на Amazon

ДО
(01.03.2024-29.03.2024)
(див. Додаток Г)
Перегляди і комунікація зі сторінкою продукту: 64, 661
Кліки: 441
Кількість замовлень: 23
Відсоток конверсії : 0, 68%
Сума продажів: 6, 239$
ПІСЛЯ
(01.04.2024-30.04.2024)
(див. Додаток Г)
Перегляди і комунікація зі сторінкою продукту: 226, 675
Кліки: 2, 703
Кількість замовлень: 33
Відсоток конверсії : 1, 19%
Сума продажів: 7, 817$
Підсумок
За даними, отриманими після впровадження 3D анімації, спостерігається значне підвищення у всіх ключових метриках: кількість переглядів, кількість кліків, кількість замовлень та загальний обсяг продажів. Ці результати свідчать про ефективність використання 3D дизайну у рекламній стратегії.
3D анімація дозволила продукту бренду виділитися на тлі конкурентів, привернувши більше уваги покупців та збільшивши їх зацікавленість у товарі. Реалістична візуалізація продукту у 3D форматі надала йому конкурентну перевагу, дозволяючи покупцям краще зрозуміти його характеристики та переваги. Підвищена відвідуваність сторінки продукту та збільшення конверсії підтверджують успішність цієї стратегії.
Отже,  на основі отриманих даних можна зробити висновок про те, що  використання 3D дизайну у рекламі сприяє покращенню результативності рекламних кампаній, допомагаючи бренду не лише залучати більше клієнтів, а й ефективно конкурувати на ринку та залишатися в пам'яті споживачів.
Посилання
Посилання на диск з готовою головною 3D анімацією для Econohome Bench: https://drive.google.com/file/d/1KstiloGNAt6GVQjWbUyGpqtnZQV2QxJx/view?usp=sharing
Amazon сторінка Econohome Bench з моєю 3D анімацією: 
https://www.amazon.com/EconoHome-Seat-Outdoor-Storage-Bench/dp/B0CRS579N2/ref=sr_1_5?crid=R8XJS9SLVNU8&amp;dib=eyJ2IjoiMSJ9.8fd9WMJxOZv9UV2YvWmhgK8Uj8-I3nGlZcJIkZjjOu_uqJor1cKFHHiNPsr0ttD7_2n3mBohrUd_t2F2MVJQnghWLeAeDTSIHaClqB9TdYlELscXoDiSMj8nTPrMuv6WwP42Sel9YYWDmBy3KXhXZDiueFLBO3P91p7hPiesWFrqn79s-mNFkoLEBZoXs-uAASccX_dSdgCur6fL1CLLaJkw6RdmolHkIxVLSqBME_UBhIWoNi9LedKKkzL_Nm6y9IyU_xRMbDpER7KsQryRv-M8IquDbXsoj4fSH9IUby4.j_QghrsZOBLlS69VyrHI4xPzW4-Ny62XgPSvKg6zLTs&amp;dib_tag=se&amp;keywords=econohome%2Bbench&amp;qid=1715947863&amp;sprefix=econohome%2Bbenc%2Caps%2C241&amp;sr=8-5&amp;th=1 

2.3. Розробка та реалізація 3D проєкту для Econohome Bench
Створення брифу
Опис продукту
Опис продукту на сторінці Amazon
«Міцний та стійкий каркас ліжка - це розкладне ліжко виготовлене з високоякісного металевого каркасу, який посилено для максимальної міцності. Повністю сталевий каркас з дротяної решітки витримує вагу до 300 фунтів.
Двоспальний матрац преміум-класу з піни з ефектом пам'яті - подаруйте своїм гостям міцний сон! Наше розкладне ліжко поставляється з 5-дюймовим матрацом з піни з пам'яттю, що забезпечує комфорт і підтримку контурів, необхідну вашому тілу.
Компактне та портативне ліжко та матрац - У складеному вигляді це ліжко має профіль товщиною 14 дюймів, який поміститься у вашій шафі або під ліжком. 4 колеса з плавним ходом дозволяють легко транспортувати його куди завгодно.
Багатофункціональний каркас ліжка - це портативне розкладне ліжко ідеально підходить для невеликої квартири, гостьової кімнати, кімнати в гуртожитку або вітальні. Воно також ідеально підходить для робочих кімнат і спальних приміщень.
Швидка та проста збірка - Складіть розкладне ліжко з матрацом для дорослих за 7 простих кроків! Наше портативне розкладне ліжко поставляється з інструкцією, інструментами та гвинтами. Ми рекомендуємо, щоб його встановлювали 2 людини»
Цільова аудиторія
Студенти·Оскільки ліжко ідеально підходить для гуртожитків та невеликих квартир, студенти та молоді люди, які живуть в обмежених просторах, зацікавлені в цьому продукті.
Для тих, кто часто зустрічає гостей·Ліжко може бути ідеальним рішенням для гостей у будинках, готелях або курортних закладах, де існує потреба у зручному та компактному спальному місці, яке можна легко перевозити.
Людей, які шукають практичність·Опис продукту вказує на його міцність, портативність та легкість збірки, що робить його привабливим для тих, хто шукає практичні рішення для своїх потреб у спальні.
Клієнтів з обмеженим бюджетом·Зручне та доступне ліжко з високоякісним матрацем може бути привабливим варіантом для тих, хто шукає якісний сон, не переплачуючи за дорогі меблі.
Цей продукт може знайти свого споживача серед людей, які цінують комфорт, практичність та доступність. Його характеристики та переваги вигідні для широкого спектру користувачів, роблячи його привабливим на ринку спальних меблів та розкладних виробів.
Меседж
Основний меседж моєї 3D анімації, створеної для цього розкладного ліжка, сконцентрований на зручності переміщення, легкості у використанні та надійності продукту.
Почну з того, що кожна сцена цієї анімації створена з метою візуалізувати ключові переваги розкладного ліжка. Перша сцена демонструє легкість розкладання, підкреслюючи, як зручно та швидко це відбувається. Важливо, щоб глядач легко розумів процес та відчував його безпеку та простоту.
Далі, анімація переходить до моменту переміщення ліжка. Тут основний акцент робиться на його портативності та мобільності. Через дотримання принципів дизайну та використання високоякісних матеріалів у створенні ліжка, ми демонструємо, що воно легко пересувається на своїх колесах, не вимагаючи зайвого зусилля.
Завершуючи анімацію, показується, як ліжко зручно і надійно фіксується у розкладеному стані. Це дає глядачеві відчуття впевненості у стабільності та безпеці використання продукту.
Усі ці елементи анімації спрямовані на те, щоб ефективно передати основні переваги розкладного ліжка. Вона робить акцент на практичності, зручності та надійності, що робить цей продукт ідеальним вибором для різних ситуацій в житті споживачів.
Стиль та настрій
Стиль та настрій цієї анімації відповідає атмосфері світлого інтер'єру з приємним освітленням та домашнім затишком, який можна створити за допомогою цього розкладного ліжка.
Почну зі стилю. Анімація відображає сучасний та ергономічний дизайн, що відповідає сучасним тенденціям у дизайні меблів. Чисті лінії, простота форм та мінімалістичний підхід до деталей підкреслюють сучасний стиль продукту.
Настрій анімації відображає теплу та затишну атмосферу домашнього інтер'єру. Яскраве, але приємне освітлення створює відчуття комфорту та затишку, що доповнюється вибором кольорів та текстур, які надають приміщенню додаткової теплоти та затишку.
Весь відеоряд створює враження, ніби глядач сам опинився в домашній атмосфері, спостерігаючи за незмінним процесом розкладання та використання розкладного ліжка. Цей підхід дозволяє глядачеві почувати себе зручно та комфортно, що створює позитивне враження про продукт та його використання у реальному житті.
У підсумку, стиль та настрій анімації допомагають підкреслити основні переваги розкладного ліжка та сприяють формуванню позитивного враження про нього серед цільової аудиторії.
Розробка сценарію (SCRIPT)

INTRO
Ракурс із кімнати на двері шафи. Одразу ж відкриваються двері і видно складене ліжко, яке стоїть всередині. Ліжко виїжджає вперед на камеру.
Portable
Камера на рівні з підлогою, closeup на колеса, які проїжджають повз.
Easy to unfold
Closeup на metal hook, який відкріпляється. Зміна ракурсу (камера навпроти ліжка), ліжко розкладається, але не зовсім до кінця (градусів на 165). Далі closeup на metal leg, яка розправляється та ставиться на підлогу (одночасно з цим ліжко вже дорозклалось).
Текст: High quality materials
Sturdy construction
Інший closeup на support thing, яка фіксується·
Текст: Sturdy construction
	Comfort
Камера рухається біля ліжка, на матраці з’являються розміри (висота і довжина(?)). (Ракурс над матрацом) На матраці з’являється відбиток руки та поступово зникає (memory foam розправляється у вихідне положення·
Текст: Soft Memory Foam Mattress

	Host guests
Показується вітальня з маленькими кріслами, поруч розкладене ліжко (камера трішки зверху,
рухається півколом по кімнаті)
Текст: Comfortable stay for your guests / Ensure guest comfort
Sizes options
Та сама кімната, камера паралельно підлоги, навпроти ліжка. На ліжку з’являються розміри. Ліжко змінюється на ширше (саме ліжко немов розтягується) (змінюється вказана ширина також), потім іще на ширше (нові розміри).
Текст: Choose Your Perfect Bed Size

OUTRO
Пуста кімната, в кадр заїжджає складене ліжко, розкладається·
Стоп-кадрами на ліжку з’являється постіль, big cozy blanket, подушки (але все ще видно нижню частину каркасу ліжка). Одночасно потрохи кімната заповнюється меблями·
Текст: Compact Comfort for Every Occasion
Білий екран, лого.

Manual

Possible music·
1·
2
3
4

Референси:
Zinus 1
Zinus 2
Foxemart
Yitong
Milliard - assembly video, we may include some shots from it on our video·
Giantex
Створення анімаціїНачало формыКонец формы
Референси (див. Додаток А)
Готові сцени з 3D обʼєктами та оточенням
Viewport&amp;Render (див. Додаток Б)
Готовий проєкт в Premiere Pro (див. Додаток В)
Результати запуску реклами та використання моєї 3D анімації на Amazon
ДО
(27.04.2024-07.05.2024)
(див. Додаток Г)
Перегляди і комунікація зі сторінкою продукту: 6, 501
Перегляди сторінки: 9, 949
Кількість проданих одиниць товару: 186
Кількість замовлень: 165
Відсоток конверсії : 2, 86%
Сума продажів: 55, 230$
ПІСЛЯ
(07.05.2024-17.05.2024)
(див. Додаток Г)
Перегляди і комунікація зі сторінкою продукту: 8.915
Перегляди сторінки: 13, 386
Кількість проданих одиниць товару: 210
Кількість замовлень: 199
Відсоток конверсії : 3,92 %
Сума продажів: 62, 996$
Підсумок
З врахуванням аналізу результатів продажів до та після використання моєї 3D анімації для рекламування продукту на Amazon, можна визначити відмінний вплив цього маркетингового інструменту на успіх бренду та його продукту на ринку.
Перед впровадженням 3D анімації результати продажів показували високий рівень взаємодії зі сторінкою продукту, але конверсія та сума продажів залишалися на досить стабільному рівні. Проте, після використання анімації, спостерігався значний приріст в переглядах сторінки, кількості проданих одиниць та загальної суми продажів.
Такий успіх можна пояснити декількома факторами. По-перше, 3D анімація надала споживачам можливість краще зрозуміти функції та переваги продукту, показавши його у реалістичному вигляді та в контексті використання. Це дозволило покупцям зробити більш обґрунтоване рішення про покупку.
По-друге, анімація створила значну ефективність у викликанні емоційного зв'язку з аудиторією, спонукаючи до довіри та позитивного ставлення до продукту. Вона передала додаткову інформацію, яка була важлива для розуміння переваг продукту, залучивши більше уваги та створивши більш активну взаємодію з покупцями.
Загалом, використання 3D анімації значно підвищило ефективність рекламної кампанії продукту на Amazon, дозволяючи бренду не лише вирізнятися серед конкурентів, а й запам'ятатися покупцям, що призвело до підвищення конверсії та загальної суми продажів.
Посилання
Посилання на диск з готовою 3D анімацією для Econohome Folding Bed:
https://drive.google.com/file/d/125a25M0cCKNnp5XnEIbbc0pRlcLTNATG/view?usp=sharing 
Amazon сторінка Econohome Folding Bed з моєю 3D анімацією: 
https://www.amazon.com/EconoHome-Folding-Bed-Mattress-Portable/dp/B0BKB4H5PT/ref=sr_1_7?crid=XQZRGIGFIG8S&amp;dib=eyJ2IjoiMSJ9.6srGPwQDjJrSZ7h3BEbi5LScgj1n4OrSLw2sAiTaSXgUy2I11suBrzyfBTkTfl1_2wjP0JDd08VcMlqsxfcbiD8Xl5W-lAHyJBID6FYSYSmfPymbXGDdB7cNkJOlG8_wFJTmb1nXzFDlmvKw4Z_EtUZHlzIhBKtfxpOJYrSeca4VCBSARS1u3RDfNfenaFNuSrG8cpWY7MzYQD9egK39n1jUzf4JDx9j7WfhnzTUH7BQzI-Lqlxjj1J5TFxgpS3xZURsZQRrYt8A0pumbfajnpx3xsBo7Dc2IVQxAVenmEU.bLt3v4l-OBlqkN9g07Q5lcQuJiIJVYSZ_INysUb1osY&amp;dib_tag=se&amp;keywords=folding+bed&amp;qid=1717385502&amp;refresh=1&amp;sprefix=%2Caps%2C170&amp;sr=8-7 

РОЗДІЛ 3. АНАЛІЗ РЕЗУЛЬТАТІВ ТА РЕКОМЕНДАЦІЇ
3.1. Оцінка ефективності рекламної 3D анімації як інструменту генерування продажів
Econohome Bucket
Зростання переглядів сторінки
Перед запуском анімації сторінка продукту мала 24,531 переглядів. Після впровадження анімації ця цифра зросла до 63,361, що свідчить про значне збільшення зацікавленості покупців у продукті.
Покращення конверсії
Конверсія зросла з 7,57% до 8,65% після запуску анімації. Це означає, що більше переглядачів сторінки перетворилися на покупців після перегляду анімації, що підкреслює вплив візуального контенту на прийняття рішення про покупку.
Збільшення продажів та суми продажів
Кількість проданих одиниць товару зросла з 1,858 до 3,919 після використання 3D анімації, а загальна сума продажів збільшилася з $40,043 до $95,195. Це свідчить про значне збільшення обсягу продажів та доходу після впровадження анімації.
Підсилення бренду
3D анімація дозволила краще продемонструвати особливості та переваги продукту, що сприяло підсиленню бренду Econohome та позиціонуванню його як лідера на ринку.
Econohome Bench
Попередній стан
Перед впровадженням 3D анімації було зафіксовано лише 23 продажі, що вказує на низьку ефективність попередніх маркетингових зусиль для просування продукту. Конверсія становила всього 0,68%, що свідчить про те, що лише невелика частина відвідувачів сторінки фактично здійснювала покупки.
Зміни після впровадження 3D анімації:
Після запуску анімації кількість замовлень зросла до 33, а конверсія досягла 1,19%. Це показує значне поліпшення результатів, яке може бути приписано впровадженню візуально привабливого та інформативного контенту, який дозволяє покращити розуміння товару та його переваг.
Ріст кількості переглядів:
Наразі, навіть при значному зростанні кількості переглядів сторінки (від 64,661 до 226,675), конверсія вдалося збільшити, що показує ефективність використання 3D анімації в привертанні уваги та зацікавленості покупців.
Збільшення обсягу продажів:
Загальна кількість проданих одиниць зросла після впровадження анімації, що підтверджує успішність цього маркетингового інструменту у підвищенні обсягу продажів.
Econohome Folding Bed
Початковий стан
До запуску 3D анімації було здійснено 165 продажів при конверсії 2,86%. Ці показники свідчать про відносно середню ефективність попередніх маркетингових зусиль, але також про потенціал для поліпшення.
Зміни після впровадження 3D анімації
Після запуску анімації кількість проданих одиниць зросла до 199, а конверсія збільшилася до 3,92%. Це відображає позитивний вплив 3D анімації на прийняття рішення покупцями, що сприяло збільшенню обсягу продажів.
Збільшення переглядів та суми продажів
Помітно зростання конверсії супроводжується збільшенням кількості переглядів та загальної суми продажів. Це свідчить не лише про підвищений інтерес покупців до продукту після запуску анімації, але й про його успішну презентацію та переконливість.
Впровадження 3D анімації сприяло значному збільшенню кількості переглядів сторінок продуктів, підвищенню конверсії та збільшенню обсягу продажів. Це підтверджує високий потенціал використання візуального контенту, такого як 3D анімація, для покращення маркетингових результатів та підсилення позицій бренду на ринку.
3.2. Висновки щодо використання 3D анімації на лістингах на Amazon
На основі наданих даних можна зробити висновок, що використання 3D анімації на лістингах на Amazon є вкрай ефективним маркетинговим інструментом для просування товарів. Введення 3D анімації призвело до значного зростання уваги покупців до продуктів, підвищення конверсії та збільшення обсягу продажів.
Перш за все, візуальний аспект грає ключову роль у привертанні уваги. Зростання кількості переглядів сторінок продуктів після впровадження 3D анімації свідчить про те, що покупці більше зацікавлені у продукті після того, як вони можуть побачити його у деталях та з різних кутів.
Подальше підтвердження ефективності 3D анімації полягає в збільшенні конверсії. У всіх трьох прикладах ми спостерігаємо покращення конверсійних показників після впровадження візуального контенту. Більшість покупців, які переглядають сторінку продукту з 3D анімацією, схильніші здійснити покупку, оскільки вони краще розуміють, як саме працює продукт та які переваги він пропонує.
Збільшення обсягу продажів також є важливим показником успішності впровадження 3D анімації. У всіх трьох випадках ми спостерігаємо збільшення кількості проданих одиниць та загальної суми продажів після впровадження анімації.
Отже, можна вважати, що використання 3D анімації є ефективним та потужним інструментом для просування продуктів на Amazon, допомагаючи брендам залучати увагу, підвищувати конверсію та збільшувати обсяги продажів.
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