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Частина I. РЕКЛАМНИЙ ПРОДУКТ ТА СУПРОВІДНІ МАТЕРІАЛИ
АНОТАЦІЯ  СТРАТЕГІЇ ПРОСУВАННЯ ДЛЯ ТАТУ-МАЙСТРА K2 INK
Тату-студія K2 Ink, розташована у місті Кривий Ріг, спеціалізується на наданні висококласних тату-послуг з унікальними авторськими дизайнами. Вона використовує сучасні технології та методи татуювання, що дозволяє втілити найсміливіші ідеї клієнтів. Посилання на профіль: https://www.instagram.com/k2_ink?igsh=cDh1ZTBmcDVxend4 
Мета проєкту  є розроблення та реалізація ефективної стратегії просування для тату-студії K2 Ink, яка сприятиме збільшенню впізнаваності бренду, приверненню нових клієнтів та покращенню загального іміджу через використання соціальних медіа.
Основне завдання проєкту: Інформування потенційної аудиторії про унікальні можливості тату-студії та стимулювання інтересу до їх послуг через використання різноманітних рекламних інструментів, таких як соціальні мережі (Instagram, TikTok), тематичні спільноти, та таргетована реклама. Робота над позиціюванням та розширенням свого впливу на різні цільові аудиторії.
Анотація включає вступну частину з назвою матеріалу, відомості про форму, призначення та інші особливості рекламного проєкту, а також огляд змісту кампанії, що включає стратегічний підхід до просування та маркетингу.

Стратегія просування тату-майстра  складається з розділів:
Розділ 1 “Теоретичне та економічне обґрунтування проєкту”   охоплює дослідження  ринку  тату-індустрії,  аналіз конкурентів   у регіоні та на національному рівні. Проведення SWOT-аналізу для визначення сильних та слабких сторін, можливостей та загроз для тату-майстра. Формування цільових груп аудиторії тату-майстра. Визначення позиціювання та особистого бренду на основі аналізу.
 Розділ 2 “Технічні характеристики та дизайн рекламних продуктів”   надано інформацію про створення   візуальної айдентики тату-майстра, включаючи розробку логотипу, кольорової гами, шрифтів та інших візуальних елементів. Описані технічні вимоги до фото та відео матеріалів, які будуть використовуватися у рекламній кампанії. Детально розписана контент-стратегія для тату-студії, включаючи плани щодо публікацій в Instagram, створення історій, Reels та відео для TikTok.
Розділ 3 “Просування рекламного продукту на ринку” включає всі медіапродукти промоції тату-студії. Детально описана стратегія просування у соціальних мережах, таких як Instagram та TikTok. Включає запуск таргетованої реклами, співпрацю з тематичними пабліками та інфлюенсерами. Також розписані кроки для вимірювання ефективності рекламної кампанії, включаючи метрики та KPI, які будуть використовуватись для оцінки результатів.

РЕКЛАМНІ ПРОДУКТИ
Бакалаврський проєкт передбачає розробку унікального контенту для рекламної кампанії тату-майстра K2 Ink, що включає:

1. Айдентика та візуальний стиль тату-майстра (Додаток А)
2. Серія постів в Instagram (Додаток Б)
3. Серія Instagram Stories (Додаток В)
4. Серія Reels в Instagram (Додаток Г)
5. Серія TikTok відео (Додаток Д)
6. Публікації в тематичних пабліках (Додаток Е)
7. Таргетована реклама (Додаток Ж)

ЧАСТИНА II. ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ
ВСТУП
Актуальність проєкту: Сучасний ринок тату-послуг в Україні швидко розвивається, а інтерес до персоналізованих і унікальних тату зростає. Тату-майстер з Кривого Рогу, K2 Ink, відрізняється високим рівнем майстерності та індивідуальним підходом до кожного клієнта. Проєкт пропонує інноваційні підходи до просування тату-студії, що включають використання соціальних мереж і цифрових технологій. Новизна полягає в інтеграції сучасних технологій PR і маркетингу для залучення клієнтів, зокрема через візуальний контент та інтерактивність.
Мета проєкту  є розроблення та реалізація ефективної стратегії просування для тату-студії K2 Ink, яка сприятиме збільшенню впізнаваності бренду, приверненню нових клієнтів та покращенню загального іміджу через використання соціальних медіа.
Реалізація поставленої мети вимагала виконання таких завдань:
1. проаналізувати конкурентів тату-ринку, 
2. охарактеризувати  цільову аудиторію
3. сформувати позиціювання та основні меседжі;
4. створити айдентики профілю в Instagram та упаковка профілю;
5. розробити  контент-плану для просування профілю в Instagram;
6.  поширити дописи, сторіс, відео про тату-студії K2 Ink
7.  створити публікацій для тематичних пабліків;
8. створити та популяризувати аккаунт в TikTok .

РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНЕ ТА ЕКОНОМІЧНЕ ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОСУВАННЯ ПЕРСОНАЛЬНОГО БРЕНДУ ТАТУ-СПЕЦІАЛІСТА  
1.1. Дослідження тату-ринку та особливості аудиторії проєкту
Останнім часом спостерігається зростання популярності тату-мистецтва серед різних вікових категорій та соціальних груп. Стилісти та митці з різних сфер почали активно використовувати татуювання як елемент особистого бренду. Попит на якісні, унікальні татуювання, які підкреслюють індивідуальність, значно зріс. Зростає попит на професійних тату-майстрів, які можуть запропонувати ексклюзивні дизайни та високу якість виконання.
Конкуренти
На ринку тату-мистецтва є кілька провідних конкурентів, які можуть бути як референсами, так і прямими конкурентами для тату-майстра. Нижче представлена таблиця з коротким описом конкурентів, їх перевагами, недоліками та каналами комунікації з кількістю слідкувачів(таб.1). Прямими конкурентами K2_ink у ніші традішнл-тату 

Таблиця 1.1 Аналіз конкурентів
Конкурент	Опис	Переваги	Недоліки	Канали комунікації	Кількість слідкувачів
tattoo_chu_di	Криворізька майстриня, яка спеціалізується на комплексних послугах - тату, пірсинг та власний магазин прикрас. Направлення в тату - чорно-червоні сучасні ескізи	Універсальна база клієнтів - люди які зацікавляться однією з ії послуг, звернуть увагу на інші 	Висока ціна на послуги	Instagram	4 тисячі
anastasia__tattoo	Майстер з акцентом на реалізм, має вищу художню освіту	Висока якість робіт, індивідуальний підхід	Високий рівень зайнятості	Instagram	5 тисяч
hilton.tattoo	Спеціалізується на мінімалістичних татуюваннях	Стильні та сучасні дизайни	Обмежений стиль	Instagram, TikTok	4.9 тисяч
art_manifest_tattoo	Відома студія з індивідуальним підходом	Ексклюзивні дизайни	Висока вартість послуг	Instagram	18.9 тисяч

 SWOT-аналіз
На основі дослідження конкурентів та аналізу позицій проєкту  було проведено SWOT-аналіз, який розкриває сильні та слабкі сторони, можливості та загрози для тату-майстра (таб.1.2)

Таблиця 1.2 SWOT-аналіз
Сильні сторони	Слабкі сторони
Відданість справі	Індивідуальний підхід	Стиль та ексклюзивність	Культурна підтримка		Нішевість	Маленька проінформованність	Ціна не відповідає запиту	Концептуальні рамки	
Можливості	Загрози
Створення коллекції своїх ескізів	Створення “музею тату”	Просування ідеї street style, коллаборації з брендами	Створення окремого культурного ком’юніті творців		Розширення конкурентів	Купівельна неготовність	Місцезнаходження студії		

Аудиторія
Аудиторія тату-майстра складається з кількох типів покупців, кожен з яких має свої особливості та потреби.
1. Analytical Buyers - Логічні та структуровані. Їм треба продавати ідею рентабельності. Ціна вашого тату відповідає якості, для чого ви приходите, що ви отримуєте. Працюємо над інформаційним контентом: скільки коштує, які матеріали, де що і як.
2. Amiable Buyers - Ці купці прагнуть кооперації. Тому показуємо сервіс та приємну та дружню атмосферу. Підкреслюємо ідею ком’юніті.
3. Driver Buyers - Прагнуть статусу. Продаємо ідею великих людей, які носять тату. Розвіюємо стереотипи, що тату це для тюремних в’язнів. Розвіюємо засудження за віком та усі негативні стереотипи.
4. Expressive Buyers - Вони прагнуть визнання та індивідуальності. Тому продаємо ідею ексклюзивності та стилю.
Опис унікальної торгової пропозиції
Якісні, стильні татуювання, які не тільки є способом вираження і прикрасою, а приєднання до окремої культури. Підхід, який націлений на найкращий результат для клієнта та максимальний комфорт під час процедури. 

1.2. Фінансові умови реалізації стратегії просування персонального бренду тату-спеціаліста  
Реалізація проекту передбачає використання невеликого бюджету з фокусом на ефективне використання доступних ресурсів. Основні витрати включають створення візуальних матеріалів, рекламу в соціальних мережах та співпрацю з інфлюенсерами. Успішна реалізація проекту можлива завдяки продуманій контент-стратегії та ефективному використанню таргетованої реклами.
Основні статті витрат:
1. Візуальні матеріали (фото, відео)
2. Реклама в соціальних мережах (Instagram, Facebook, TikTok)
3. Співпраця з інфлюенсерами
4. Розробка та підтримка бренду
Прогнозовані доходи:
1. Збільшення кількості клієнтів
2. Збільшення середнього чеку за послугу
3. Підвищення впізнаваності бренду та лояльності клієнтів
Таким чином, основний упор в реалізації проекту зроблено на використанні невеликого бюджету з максимальною ефективністю для досягнення поставлених цілей.

 РОЗДІЛ 2. ТЕХНІЧНІ ХАРАКТЕРИСТИКИ ТА ДИЗАЙН  ПРОМОЦІЇ ТАТУ-МАЙСТРА
2.1. Створення особистого бренду тату-майстра
Перед проведенням промоції тату-майстра за допомогою інструментів  SMM та запуску проєкту на  нові канали комунікації, було проведено  ребрендинг, в ході  якого  прописали всі  аспекти бренду  тату-майстра.  Для подальшого чіткого  розвитку  бренду потрібно було визначити  стиль, місію, цінності, позиціонування та tone of voice.   Також потрібна була велика робота над основними месседжами, які були націлені на різні цільові аудиторії, в залежності від розвитку особистого бренду. 
 Основним завданням ребрендингу було  створення  унікальної ідентичності тату-майстра,  щоб його можна було легко  розпізнати  серед  конкурентів. До масового  ребрендингу  проект  мав свою айдентику та особливості,   такі як акцент на індивідуальність і високоякісні татуювання. Але потрібно було повністю оновити бренд, провести його часткову трансформацію та задокументувати всі зміни для офіційного підтвердження нової стилістики бренду.
Процес створення айдетники можна умовно поділити на такі етапи:
1. Логотип
2. Оформлення профілю
3. Місія, цінності та бачення бренду
4. Створення брендбуку
 Попередні варіанти логотипу тату-майстра були тимчасовими і не відповідали сучасним дизайнерським стандартам. Для створення нового логотипу були висунуті такі вимоги: мінімалізм - логотип повинен містити небагато елементів; адаптивність - логотип має добре виглядати при будь-якому розмірі і мати варіації в різних кольорах; тату-акценти - логотип повинен викликати асоціації з татуюваннями.
На основі цих вимог було розроблено кілька макетів. Новий логотип включає ініціали майстра і є набагато більш читабельним. Основний колір логотипу - чорний, з можливими варіаціями у білих та сірих тонах (як водяний знак). Він також став менш прямолінійним. На логотипі розміщено дві букви "К", що є прямою асоціацією з К2, а шрифтові деталі у вигляді павука підкреслюють основну естетику профілю та стилістику роботи майстра. (див. Додаток А)

Дизайн профілю
 На основі нового логотипу потрібно було розробити оновлений дизайн публікацій  у соціальних мережах. Основні завдання включали:
1. Створення дизайнів публікацій.
2. Використання основних елементів бренду (кольори, шрифти) у публікаціях.
3. Центрування основних елементів дизайну для кращої візуальної привабливості.
Після підбору різних варіантів дизайну було затверджено оновлений стиль публікацій, який включає використання логотипу, унікальних шрифтів та кольорової гами бренду. Ці елементи будуть використовуватись у всіх публікаціях, включаючи пости, історії та Reels. Обрані кольори були - чорний та червоний, які являються найчастішими у роботах K2_ink.
У розробці візуалу профілю були використаний стиль бруталізм з елементами гранжу. Були впроваджені графічні рішення:
1. Кольорові градієнти 
2. Паперові вирізки
3. Вінтажні фільтри з пилом та царапинами
4. Чорнильні ляпки та мазки 
5. Срілочки та графічні вказівки
6. Емоджі та стікери
7. Тексти з плашками 
Також до дизайну профілю можна віднести стилістку монтажу відео-рілс у профілі, що є також невід’ємною частиною основної концепції профілю. Було використано текстові плашки, які відповідали кольоровій гамі айдентики, аудіо-супроводження згідно естетики. (див. Додаток А)

Місія, цінності та візія особистого бренду
Для створення сильного бренду тату-майстра були визначені наступні складові:
1. Місія: Пропонувати клієнтам якісні, стильні татуювання, які не тільки прикрашають, але й є способом самовираження та являються унікальними, не такими як в усих. 
2. Візія: Створити місце, в якому тату не являється просто комерційною послугою, а середовищем для творчості та реалізації незвичних ідей. Об’єднання це в ком’юніті, яким імпонує дана ідея.
3. Цінності: Індивідуальність, якість, культура, креативність.

Створення Marketing Kit 
На основі проведеної роботи було створено документ, який включає всі аспекти стратегії: логотип, дизайн, місію, візію та цінності, референси для натхнення, розбір конкурентів та аналіз самого особистого бренду. Цей документ допоможе в майбутній роботі у разі масштабування, також для окремого окреслення та узгодження бачення. (Додаток А )

Контент-план
Перед створенням контент-плану був проведено зустріч із замовником для проведення брифування та узгодження бачення нашої стратегії. Головним запитом було максимальна нативність контенту та дружелюбність, також повна відсутність комерційного tone of voice у контенті. 
Відображення особистості через контент було головною цінністю у блозі, також було вирішено працювати на різні цільові аудиторії, для будування фундаменту для розвитку особистого бренду майстра серед інших майстрів. Також було вирішено зробити акцент саме на відео-контенті, тому що “відео не бреше”. Так як будь-яку фотографію можна легко редагувати та зробити більш виграшною , з відео так просто не вийде.
Тому було обрано декілька рубрик які ми б хотіли освітлювати та декілька експериментальних гіпотез, які пізніше показали позитивні результати серед реакції аудиторії.

2.2. Контент-стратегія для тату-майстра
Головним акцентом у просуванні тату-майстра було саме створення креативного та запам’ятовуючого контенту. К2 ink починав взагалі не медійно , та не любив зніматись на камеру, що відображалось в інстаграм сторінці до початку співпраці. Профіль був наповнений тільки детальними фотографіями робіт без ніякого висвітлення особистості. Тому всі потенційні клієнти були напрацьовані завдяки “сарафанному радіо” , ці люди переходили на сторінку Костянтина для збереження контакту, а далі профіль губився в пам’яті користувачів. Для успішного залучення вже наявної аудиторії, було вирішено розробити таку контент стратегію, в якій ми розкривали особистість майстра, його вподобання та досвід, також в якій висвітлювалась його експертність. Основними видами контенту були відео Reels та фото-пости. 
Також було створено ще один канал комунікації, який був джерелом гармонійного трафіку на сторінку для розширення аудиторії. Для тіктоку ми обрали дещо схожу , але більш різноманітну контент-стратегію
Таблиця 2.2 Контент-стратегія для TikTok та Instagram
TikTok	Instagram
Відео прогресу досвіду «let him cook» Показати перші роботи і найновіші з підписом «дякую що колись мені довірились»	Стилі , які я обожнюю / роблю найчастіше	 Сатирне відео 	Карусель ідей тату з описом 	Тату на спині / spine tattoo	Короткий процес до/після	До після більш детальний 	Техніки виконання і їх різниця 	Стилі тату і їх різниця 	 Тату ідеї з його ескізами	“Як я відношусь до деяких тату” 	 Не роби такі помилки в тату	 Я ніколи не ..:	 Топ 5-10-15 	Дай вгадаю , в тебе скоріш всього є така .. така або таке татуювання?	Тихий влог кінемотограф а-ля все андерсон 	 Історія одного тату (дракон)	публікації в тату-спільнотах 	Емоційний момент (чого вона приходе зробить таку татушку) 	Філософія майстра (чого важливо робити унікальні тату) 28 числа	 Скетч 	Формат: Reels
Рубрики:	Q&amp;A з майстром	естетичні відео процесу	розважальні відео 	Тихий влог	Звичний влог 	До\після 		Формат: пости	Публікації авторських ескізів	Фото готових робіт 	Пост-знайомство		Формат: Stories	Розважальні меми 	Сторітелінг цікавого сеансу	Готові роботи	Опитування аудиторії 	Лайстайл	Інформаційні сторіс для клієнтів

Основний контент був сконцентрований в Instagram та представлений у відео. Рубрики, які були обрані, створюють суцільний образ тату-експерта, до якого хочеться прийти на сеанс або ж на навчання. Він релевантний, щирий та говорить до аудиторії регіону, специфіка якого була обрана. Люди, які живуть у Кривому Розі знайдуть такий tone of voice близьким до них, а якість робіт покаже майстерність та бажання записатись. Що стосується ТікТок, то на даній платформі було також реалізовано схожу стратегію, але більш націлену на тренди та ширшу аудиторію.

Публікації та контент
Контент-стратегія передбачає сегментацію видів публікацій для різних каналів комунікації:
1. Instagram: Публікації з фотографіями татуювань, історії з процесом створення тату, Reels з короткими відео процесу роботи.
2. TikTok: Трендові відео з татуюваннями, поради та лайфхаки, відео-колажі "до та після".
 Архетип  особистого  бренду Для кращого розуміння комунікаційної стратегії   були обрані основні архетипи бренду:
1.  Творець (Creator): Акцент на самовираженні та  індивідуальності. 
 2.  Хороший хлопець (Everyman): Максимальна близькість до своєї аудиторії.
3. Бунтар (Rebel): Відхід від стандартів та пропозиція унікальних рішень.
Ці архетипи допомагають у створенні контенту та вибудовуванні тісних зв’язків з аудиторією.
2.3. Технічні характеристики рекламних продуктів

Візуальні матеріали 
Візуальні матеріали включають фото, що знімаються професійними камерами для демонстрації татуювань, з обов’язковим забезпеченням високої якості зображення. Короткі відео процесу татуювання знімаються на телефон, при цьому використовуються стабілізатори для досягнення плавних кадрів. Для обробки фотографій застосовуються редактори зображень, такі як Adobe Photoshop і Lightroom, а також Canva Pro. Відео редагуються за допомогою CapCut. Основними каналами для розповсюдження контенту є Instagram, де публікуються фото, відео, історії та Reels, а також TikTok, який використовується для створення та публікації трендових відео про татуювання.
Таким чином, дану стратегію можна реалізувати навіть не маючи складного обладнання, після закінчення співпраці Костянтин зможе так само підтримувати якість фото та відео як зараз.

РОЗДІЛ 3. ПРОСУВАННЯ ТАТУ-СТУДІЇ K2 INK НА РИНКУ
3.1 Запуск нового каналу комунікації та просування через Instagram
Для розширення аудиторії та більш ефективного позиціонування тату-студії K2 Ink планувався запуск нового каналу комунікації - Tik Tok. (див. Додаток Д). Головними перевагами цього середовища є широке охоплення. Завдяки алгоритмам рекомендацій Tik Tok має велику та активну аудиторію, особливо серед молоді, що відповідає цільовій аудиторії тату-студії K2 Ink. Завдяки цьому ми можемо мати гарний ресурс гармонійного безкоштовного просування, після якого користувачів можна буде перевести на профіль майстра в Instagram. При цьому , це динамічно розвиваюча платформа, яка постійно генерує нові тренди та формати контенту, що допомагає не бути однотипними у своїх відео та експериментувати. 
Також, у нашому випадку, це дуже доступно - в цій соціальній мережі переважає простий та живий контент, який зроблений наче у самому редакторі застосунку, тому не має потреби у дорогому продакшені, а в рамках проєкту можна обмежитись не складним обладнанням. 
Враховуючи фінансові умови реалізації, TikTok, як рекламний інструмент, дуже доступний - створення та публікація відео в Tik Tok є безкоштовними, і при цьому не потребує у залученні ще платного просування, так як в нашому регіоні даної функції ще немає, але при цьому він працює на відмінно.

План запуску Tik Tok-каналу
Створення та оформлення каналу: Вибір аватарки, заголовка, опису та інших елементів візуального оформлення.
1. Запрошення перших підписників: Запросити друзів, знайомих та клієнтів тату-студії K2 Ink підписатися на канал.
2. Розробка контент-плану: Створення плану публікацій, який буде включати короткі відео з процесу роботи тату-майстрів, поради та лайфхаки для догляду за тату, оголошення про акції та розіграші, а також інші трендові формати контенту.
3. Просування каналу: Використання інших каналів комунікації (Instagram, Facebook, Telegram) для просування Tik Tok-каналу.
4. Взаємодія з аудиторією: Відповідати на коментарі та питання підписників, брати участь у челенджах та трендах, стимулювати активність аудиторії.
Для покращення результатів нашого просування було обрано провести дві таргетовані реклами різних форматів - одна фото , інша відео. Обидві були запущені на різні цілі: перша була створена динамічна , з призивом до дії «Пиши К2 та отримай безкоштовну консультацію» з ціллю «написати повідомлення» . Друга ж була статична , це був графічний банер, запущений на гео Кривого Рогу та запускалась на більш широку аудиторію, людей, які були зацікавлені просто у тату в нашому регіоні , з ціллю «переглянути профіль» . Бюджет на дві кампанії був 1000 грн.
Окрім цього, на регулярній основі протягом усього періоду, роботи тату-майстера публікувались у тематичному пабліку Tattoo.ua, який має свій профіль в інстаграм. Це допомогло зарекомендувати Констянтина в професійному комʼюніті та залучити ще нову аудиторію.
3.2 Створення медіапродуктів промоції
Для ефективного просування тату-студії K2 Ink важливо створювати якісний та цікавий контент, який буде привертати увагу аудиторії та стимулювати інтерес до послуг студії.
Види медіапродуктів промоції
Обрані категорії креативів були обрані згідно стилю середовища - вони повинні надихати, розважати або ж інформувати. Тому короткі відео з процесу роботи тату-майстра дозволить аудиторії побачити, як створюються тату, та оцінити майстерність та креативність тату-майстрів K2 Ink, значить інформувати. 
Іншою категорією були відео-поради та лайфхаки для догляду за тату - цей контент буде корисним для клієнтів студії та допоможе їм зберегти красу та якість своїх тату. 
Також ми обрали формат відео-відповідей на питання підписників - це дало можливість тату-майстру K2 Ink краще познайомитися з аудиторією та відповісти на її запитання, при цьому гарно розкривши його особистість. Участь у челенджах, використання популярних фільтрів та ефектів, створення дуетів з іншими користувачами Tik Tok є частиною трендовї категорії відео.
Особливо важливо, щоб медіапродукти промоції були якісними - відео повинні бути чіткими, динамічними та цікавими.  Креативними - контент повинен бути оригінальним та відрізнятися від контенту конкурентів та трендовими - Відео повинні відповідати актуальним трендам Tik Tok.
І, так як ми повинні розкривати експертну частину особистого бренду майстра, відео повинні бути інформативними - контент повинен бути корисним та інформативним для аудиторії, тим самим засвідчить рівень знань та спеціалізації тату-майстра, що також дуже важливо для проектування компетентності. 
Для створення та реалізації рекламних кампаній нам не треба було багато ресурсів. Відео було зняте на мобільний телефон на змонтовано в програмі CapCut, а рекламний банер створений вже з наявних фото робіт, та створений у програмі Adobe Photoshop. 

3.3 Аналіз ефективності промоції
Працюючи з тату-майстром К2 ми зробили велику роботу не тільки кількісного, а й якісного характеру. Завдяки співпраці Костянтин зміг краще зрозуміти себе і своє направлення в роботі , зміг чітко усвідомити свої шляхи масштабування та знайшов свій персональний стиль, зміг нарешті чітко себе репрезентувати, не тільки в соціальних мережах, а і в реальному житті. 
У цьому періоді було створено такі медіапродукти:
1. Новий брендинг для студії, що включає ребрендинг логотипу, вибір візуального стилю (шрифти, кольори, графічні елементи), та оформлення профілю (хайлайтс і пости).
2. 35 постів у Instagram.
3. Понад 70 Instagram Stories.
4. 17 Reels у Instagram.
5. 30 відео у TikTok.
6. 12 публікацій у тематичних пабліках.
7. Дві рекламні кампанії з таргетованою рекламою.
Брендинг. Було створено новий логотип та візуальний стиль студії, включаючи підбір шрифтів, кольорів та графічних елементів. Всі ці елементи задокументовані у брендбуці.
Аналітика. Станом на 31 травня 2024 року обліковий запис студії в TikTok налічував 152 підписників, а Instagram - 1371 підписника. В період з січня по травень у TikTok було створено 30 відео, які отримали непогані результати (див. Додаток З) 
1. Близько 8,900 переглядів.
2. 355 вподобань.
3. 18 коментарів.
4. 57 збережень.
В Instagram показники виглядають наступним чином (див. Додаток И) 
1. Охоплено 1526 облікових записів.
2. 145 облікових записів взаємодіяли зі сторінкою.
3. Загальна кількість підписників склала 1353.

Загальний результат. За період з січня по травень 2024 року профіль студії в TikTok переглянули сумарно більше 10 000 користувачів, що призвело до залучення нових підписників. Кількість підписників Instagram-каналу зросла завдяки продуманій контент-стратегії, що включала ребрендинг та активну роботу з медіаканалами.
Таким чином, вдалося значно розширити аудиторію студії та зміцнити її позиції в соціальних мережах
Таргетована реклама. основні результати рекламної кампанії на основі наданих статистичних даних.
Згідно зі статистикою рекламної кампанії, загальне охоплення склало 1852 користувачі. З них 1730 користувачів було охоплено з оголошення. Було зафіксовано 3065 показів оголошень, що свідчить про високу видимість реклами серед користувачів. З них 2868 показів були результатом трьох оголошень. Також всього було зафіксовано 84 дії в профілі, включаючи 71 відвідування профілю, 7 читачів та 4 натискання на адресу компанії. Було розпочато 2 розмови в додатку, що є основною метою оголошення. Загальні витрати на рекламу склали 464,00 грн.
Результати показують, що таргетована реклама ефективно досягає цільової аудиторії та стимулює взаємодію з користувачами. Висока кількість показів та дій в профілі свідчить про зацікавленість користувачів, а розпочаті розмови підтверджують успішність оголошень у залученні нових клієнтів. 

ВИСНОВКИ

У межах мого бакалаврського проекту, я успішно провела промо-кампанію для студії татуювання "K2 Ink", створену практично з нуля.
Протягом періоду січень-травень 2024 року, було виконано всі намічені завдання, було проведено ретельний аналіз ринку татуювання та його конкурентів. Також ми докладно вивчили нашу цільову аудиторію та створили її портрети. Наша студія отримала унікальний бренд, що включав в себе стильний логотип, неповторний дизайн, а також місію, візію та цінності. Ми також розробили особливий брендбук, який допоміг нам створити унікальний контент для публікації в соціальних мережах. Успішно запустили нові канали комунікації із подальшим наповненням якісним контентом. Ми ефективно залучили нових клієнтів до нашої студії через TikTok та Instagram завдяки цікавому та інформативному контенту. Встановили плідну співпрацю з відомими тату спільнотами, що дозволило нам розширити свою аудиторію та залучити нових клієнтів.
[bookmark: _GoBack]Завдяки цій промо-кампанії, ми змогли популяризувати нашу студію татуювання, розширити свій бренд та залучити нових клієнтів. Я переконаний, що наша робота відображає нашу візію - створення дружнього середовища для любителів мистецтва та татуювань, а також активний розвиток та підтримку художньої спільноти.
