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ЧАСТИНА І. РЕКЛАМНИЙ ПРОДУКТ ТА СУПРОВІДНІ МАТЕРІАЛИ 

Анотація проєкту

Реклама у сфері культури, певною мірою, протистоїть комерційній рекламі. Реклама заходів, послуг закладів культури  долучає людей до духовних здобутків, допомагає їм відчути себе частиною суспільства, якому пропонується все найкраще. Саме тому, агенції, котрі займаються сферою реклами у культурі виконують для суспільства цілий набір специфічних функцій, перш-за-все, соціальних.
У зв'язку з цим потрібно виділити й виховну функцію реклами заходів культури. Саме така реклама демонструє  готові форми  поведінки  у  тій чи іншій ситуації, визначає, що добре,   а що погано, здатна змінити настрій людини. Безпосередньо пов'язана з виховною та соціальною функціями реклами ще одна - ідеологічна. Реклама завжди обслуговує певну ідеологію, якщо розуміється  концептуальне вираження інтересів певної соціальної групи, її  цілей,   шляхів   реалізації.  
Існує й інша сторона рекламної діяльності заходів у сфері культури - агітаційна. Часто культурні заходи (концерти чи вистави) несуть ідеологічний контекст. Слід зазначити й економічну функцію реклами. Будь-який захід, організований Агенцією, популяризує культуру, підвищує інтерес до неї, а отже, до розширення фінансових можливостей розвитку артиста і надалі. 
Таким чином, специфіка рекламної діяльності у сфері культури залежить від того, що реклама одночасно виступає як елемент маркетингу, як і суттєвий компонент самої культури. Залежно від поточних цілей, поставлених перед рекламним проектом Агенції, очевидною стає інформаційна домінанта однієї чи іншої її природи. 

Рекламні продукти

1. Матеріали заходу концерту Віктора Винника (дод. А).
2. Матеріали концертів 100лиця (дод. Б).
3. Матеріали концертів Зіновія Карача та Фіджі Бенд (дод. В).
4. Матеріали концерту Каднай (дод. Д).
5. Матеріали концерту Марини і Компанії (дод. Ж).
6. Матеріали концертів Наталії Бучинської (дод. З).
7. Матеріали концертів Yaktak (дод. К).
8. Розіграш (дод. Л).
9. Розроблені фото-афіші для сайту та таргету (дод. М).
10. Медіаплани радіо та ТБ (дод. Н).

ЧАСТИНА ІІ. ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ

Вступ

Реклама та піар-діяльність у сфері культури - це процес планування та здійснення програм, спрямованих на створення, побудову та підтримку відносин взаємовигідного обміну між цільовими аудиторіями та суб’єктами, котрі надають культурні послуги.  Посилення конкуренції у сфері  надання  продуктів  та послуг  у галузі культури,  скорочення фінансування культурної сфери  через  постійний дефіцит  бюджету визначають доцільність використання нових інноваційних підходів до   їх піару та реклами. Як показує завершена практика, часто заклади культури та суб’єкти, з метою оптимізації рекламних заходів, звертаються до спеціалізованих інституцій: рекламних агентств.  Останні мають ряд установок на:  ретельне  та  всебічне вивчення ринку соціально-культурних послуг виходячи з наявних  потреб  та  переваг споживачів; цілеспрямований вплив на ринок соціально-культурних  послуг  з метою формування  платоспроможного попиту   певні види послуг; пристосування поточної  діяльності  культурної організації чи суб’єкта  до вимог  ринку;   розробку та  впровадження таких видів соціально-культурних  послуг,  що відповідають  споживчим  перевагам населення.
Метою роботи було: всебічно вивчити способи та механізми рекламної й піар-діяльності у мистецькій сфері на прикладі аудиторії агенції «Vinil Agency». Відповідно до поставленої мети реалізовували наступні завдання: 
1. Дослідження ринку та особливості аудиторії агенції. 
2. Вивчення організаційно-фінансових умов реалізації роботи агенції «Vinil Agency». 
3. Характеристика рекламних продуктів агенції «Vinil Agency». 
4. Оформлення промоційних продуктів агенції «Vinil Agency».
5. Вивчення засобів поширення реклами та розробка концепції промоції рекламного продукту. 
Об’єктом дослідження є промоційні продукти агенції «Vinil Agency».
Предметом дослідження є форми, методи та умови реалізації рекламної та піар-діяльності агенції «Vinil Agency». 

РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНЕ ТА ЕКОНОМІЧНЕ ОБҐРУНТУВАННЯ ВИРОБНИЧОЇ ПРАКТИКИ В АГЕНЦІЇ «VINIL AGENCY»

1.1. Дослідження ринку та особливості аудиторії агенції «Vinil Agency»

 Для  організацій,  які  здійснюють свою діяльність у  сфері  промоції  культури, використання маркетингового підходу означає розробку, реалізацію та оцінку інноваційних технологій соціально-культурної та культурно-просвітницької діяльності за допомогою вивчення вимог потенційних споживачів у сфері та на  території,  що охоплюється  діяльністю організації. Впровадження маркетингового підходу в діяльність  організацій   передбачає реалізацію певної маркетингової стратегії, що бере на  себе  оптимізацію  діяльності  [1].  Цим   забезпечується гармонізація інтересів між установами культури та частиною населення, яка їм обслуговується.  
Об'єктом рекламного та маркетингового просування агенції «Vinil Agency» є культурний продукт, до якого слід відносити послугу, що виконується у певному форматі та запропоновану споживачеві. Сюди, теоретично, можуть належати [2]: 
1) твори культурно-історичної спадщини, а саме: твори монументального мистецтва, що мають матеріальну форму, яку надав автор природно-природним чи штучним матеріалам (об'єкти архітектури, скульптура); театральне мистецтво (образи, представлені на сцені); твори образотворчого мистецтва (мальовничі, графічні); музичне мистецтво (образи, що відображають дійсність у звукових художніх формах); 
2) основні засоби представлення культурної та історичної спадщини (музеї, концертні зали, галереї тощо); 
3) підсумки та результати діяльності у сфері культури (експозиційні, виставкові, концертні, експозиції, концертні, масово-народні заходи та ін.).
Цільова аудиторія є важливим інструментом для агенції «Vinil Agency», оскільки допомагає визначити та уточнити головні групи людей, які є потенційними клієнтами та зацікавлені у послугах агенції. Найкраще розуміння потреб клієнтів дає можливість: адаптації маркетингових стратегій, оптимізації рекламних зусиль, підвищення конкурентоспроможності культурного суб’єкта. Загалом, список цільової аудиторії є невід'ємною частиною стратегічного планування та розвитку агентства, допомагаючи визначити та залучити ідеальних клієнтів та досягти успіху в цій індустрії. Цільова аудиторія агенції дуже широка: від сім'ї, яка планує відпочинок на концерті до  компанії, що планують корпоративні заходи та вечірки. Також присутні культурні центри та фестивалі, що шукають послуги з організації культурних та мистецьких заходів для своїх відвідувачів, їх поширення у мережі. 
SWOT-аналіз компанії дозволяє визначити її переваги на ринку, але також зазначити проблемні місця (табл. 1.1) [4-5].
Таблиця 1.1
SWOT-аналіз компанії Vinil Agency
Сильні сторони	Слабкі сторони
Понад 6 років роботи, що підкріплюється відгуками артистів, їх команд та слухачів.	Доступність проведення будь-яких подій.	Відповідальність за дії команди.	Оперативне спілкування із замовником.	Готовність забезпечити захист життя людей на концерті під час повітряної тривоги. 	Не достатньо ефективна реклама	та піар просування подій.	Погано працює вкладка “зв'язок з нами” на сайті.	Не достатньо велика команда.	Погана активність в соцмережах (рідко виходять пости та stories).	Не збільшують к-сть аудиторії в Instagram.
Можливості	Загрози
Активніший розвиток соціальних мереж як інструменту охоплення аудиторії	Висока конкуренція на ринку (дуже багато організацій, які також активно створюють події та займаються їх організацією, створюють профілі у Інстаграм/ТікТок, використовують таргет, та рекламу блогерів, чим збільшують охоплення своїх соцмереж. 	Заборона використання зовнішньої реклами у центрі міста (як і іншим організаціям.

В загальному, у Львові є багато концертних агенцій, проте не всі вони є конкурентами VINIL. 
BIGSHOW.UA
	активно ведуть соціальні мережі
	розвивають кількість аудиторії в Instagram
	однаковий термін роботи на ринку, як і Vinil;
	не зручний інтерфейс сайту
	використовують багато методів піару ;
FAINE.EVENTS
	дуже низький рівень аудиторії;
	менший термін роботи на ринку (5 років);
	активно ведуть сторінку в Instagram, але не залучають туди більше аудиторії. 
NOVOSAD.COMPANY
	менший термін роботи на ринку (5 років);
	активно ведуть соцмережі, але не залучають туди більше аудиторії;
	багато поганих відгуків та погана пр-кампанія;
	немає сайту.
Таким чином, було встановлено, що одним із способів покращити імідж та пр-кампанію є запровадження креативного підходу до роботи із соціальними мережами (вести Instagram-сторінку, додати розіграші та додати ще способів, які б підвищили кількість підписників).

1.2. Організаційно-фінансові умови реалізації роботи агенції «Vinil Agency»

“VINIL Concert Agency” - концертна агенція, що надихає вас на яскравіше життя. Історія концертної агенції починається з 2017 року за ініціативи Петра Луцишина, який станом на сьогодні є директором ГО “Міжнародна Асоціація Мистців”. Станом на 2023 рік - агенція активно займається організаціями концертних подій по всій Україні, та навіть частково по країнах ЄС [6].
Щодо структури бізнесу - власником концертної агенції є Петро, котрий повністю несе відповідальність за розвиток проєкту та дбає про її активний статус, Іван - який відповідає за внутрішні справи проєкту, займається повністю поставленням усіх заході. Далі - працівники, які займаються операційними задачами:
1. Піар подій;
2. Продаж онлайн та фактичних квитків;
3. Хостинг подій;
4. Дизайн подій. 
Враховуючи інформацію з офіційних сторінок агенції та команди, можна зробити такий список основних деталей:
5. займаються організацією подій;
6. агенція має власного квиткового оператора “KARABAS.com”;
7. займаються як однотипними виступами виконавців, так і виступами турового плану ( 1 артист виступає у декількох містах);
8. займаються створенням благодійних концертів, на яких збирають кошти для ЗСУ.
Агенція «Vinil Agency» володіє усіма необхідними умовами для реалізації своєї роботи. Вона представлена у просторі наступними елементами. 
Логотип, що є візитною карткою та відображенням бренду, що представляє агентство. Логотип створює впізнаваність та унікальність компанії, допомагає виділитися на ринку та привернути увагу потенційних клієнтів. Він створює перше враження і передає цінності, стиль та професіоналізм агентства. Логотип також використовується на різних матеріалах та рекламних каналах, допомагаючи встановити зв'язок між агентством та його цільовою аудиторією. В цілому, логотип є ключовим елементом брендингу та візуального образу агентства свят, сприяючи його впізнаваності, довірі та успіху на ринку.
Фірмовий стиль, що включає графічні елементи, колірну схему, типографіку та інші візуальні компоненти, які об'єднуються в єдиний стиль і візуальну мову. Фірмовий стиль допомагає встановити міцну ідентичність агентства, відбиваючи його цінності, місію та унікальність. Він створює консистентність та узгодженість у всіх комунікаційних матеріалах та рекламних каналах агентства. Фірмовий стиль також сприяє впізнаваності та диференціації на ринку, допомагаючи агентству виділитися серед конкурентів. Він створює враження професіоналізму, надійності та якості, посилюючи довіру клієнтів та залучаючи нових.	
CRM систему, котра дозволяє впорядкувати та автоматизувати процеси роботи з клієнтами, починаючи з першого контакту та до післяпродажного обслуговування. CRM система дозволяє зберігати та керувати інформацією про клієнтів, їх переваги, попередні замовлення та спілкування, що допомагає агентству краще розуміти потреби та пропонувати персоналізовані послуги. CRM також спрощує планування та організацію заходів, відстеження завдань та термінів, аналіз ефективності продажів та управління комунікацією з клієнтами.	
Сайт агенції, що є невід'ємним інструментом для агенції свят, що дозволяє ефективно представити свої послуги та залучити клієнтів. За допомогою сайту агентство може надати детальну інформацію про свої послуги, портфоліо попередніх заходів, контактні дані та можливість зв'язатися з командою агентства. Сайт стає візитною карткою агентства, відображаючи його професіоналізм, стиль та рівень обслуговування. Крім того, сайт дозволяє клієнтам ознайомитися з відгуками інших клієнтів, що допомагає переконатися в якості послуг. Можливість онлайн-бронювання та зворотного зв'язку через сайт полегшує процес взаємодії з клієнтами, дозволяючи їм зручно залишити заявку та отримати відповіді на свої запитання.	
SEO-просування, котре допомагає покращити релевантність контенту на сайті, оптимізувати його структуру, збільшити швидкість завантаження сторінок та забезпечити правильне використання ключових слів та фраз. В результаті агентство отримує більше органічного трафіку, покращує конверсію відвідувачів у клієнтів і зміцнює свою позицію на ринку організації свят. SEO просування допомагає агентству свят бути легко знайденим потенційними клієнтами і сформувати позитивний імідж надійного та професійного партнера для організації важливих подій, що запам'ятовуються.	
Контекстна реклама. Вона відіграє важливу роль для агентств свят, дозволяючи їм досягати своєї цільової аудиторії та залучати потенційних клієнтів, які активно шукають послуги з організації свят. За допомогою контекстної реклами агентства можуть оптимізувати свої рекламні кампанії, націливши їх на ключові слова та фрази, пов'язані зі святковими подіями. Це допомагає збільшити видимість бренду, залучити більше запитів на організацію свят і, зрештою, підвищити конверсію та продаж.	
Робота з відгуками - що є важливою складовою для агенцій свят, оскільки відгуки клієнтів відіграють ключову роль у формуванні репутації та довіри до бренду. Відгуки дозволяють потенційним клієнтам дізнатися про позитивний досвід інших людей, які вже користувалися послугами агентства. Це допомагає переконати клієнтів як надання послуг, професіоналізм та надійність агентства. Робота з відгуками також надає можливість агентству отримати цінний зворотний зв'язок, виявити свої сильні сторони та опрацювати слабкі місця.	
РОЗДІЛ 2. ТЕХНІЧНІ ХАРАКТЕРИСТИКИ ТА ДИЗАЙН РЕКЛАМНИХ ПРОДУКТІВ

2.1. Загальна характеристика рекламних продуктів агенції «Vinil Agency»

Серед рекламних продуктів агенції «Vinil Agency» виставкові, концертні, експозиційні, масово-народні заходи та ін. Проаналізуємо окремі детально. 
1. Концерт Alyosha у Львові. ALYOSHA вперше після перерви виступить із великим сольним концертом у Львові. 19 жовтня о 19:00 у клубі «Малевич» відбудеться великий сольний концерт ALYOSHA. Разом з живим бендом артистка презентує велику сольну програму, куди увійдуть улюблені хіти та нові пісні. У сет-лист програми увійдуть хіти артистки: «Калина», «Ти - найкраща», «Sweet People», «Текіла», «На фоні Париж», «Lebedi», «Планети», а також останні дуетні пісні з співаком Vlad Darwin «Пірнай», «Торнадо» та багато інших. «Володарка потужного вокалу, багатьох престижних музичних премій, представниця України на Євробаченні в Осло, авторка та композиторка пісень, талановита співачка ALYOSHA вперше завітає до Львова після повернення на Батьківщину. «За час перебування у США ALYOSHA не припиняла творчу діяльність, тож для львів'ян та гостей міста співачка вперше презентує наживо нові роботи «Я на волі є» та «Мене створив», які вийшли за минулий рік», - запрошують організатори. Окрім того, шанувальники ALYOSHA першими почують і раніше невидані пісні, які стануть частиною шостого студійного альбому співачки (дод. О).
2. Концерти  YAKTAK у містах Луцьк та Сарни.  2 листопада о 17:00 та о 19:00 в РЦ «Промінь»( ДАТА ТА АДРЕС ДЛЯ МІСТА САРН ЗМІНЕНА)  у Луцьку вперше із живим бендом з великими сольними концертами виступить талановий та харизматичний YAKTAK. Події відбудуться у рамках осіннього концертного туру містами України.  «Вперше! YAKTAK виступить з живим бендом. Це буде щось унікальне! Нове звучання, неймовірна атмосфера та незабутні емоції. Такого YAKTAK та виконань улюблених пісень ви ще точно не бачили та не чули! Буде супердрайвово та гаряче! Тож не пропустіть!» - наголошують організатори. YAKTAK - це поп, реп, рок в одному поєднанні. Він не має стильових кордонів, але має своє чітке бачення. У молодого виконавця, який вже встиг стати надзвичайно популярним серед шанувальників, є велика амбітна ціль - витіснити російські треки зі всіх топ- чартів. І це артистові чудово вдається, адже його пісні «Порічка», «Не мовчи», «Ти така вродлива», «В пустій кімнаті», «Уночі» та багато інших з легкістю залітають в тренди YouTube, збирають мільйони переглядів та завойовують серця слухачів. Ще однією особливістю YAKTAK є гітара. На кожну композицію вона одягається у образ, який перегукується із піснею, із словами та музикою, які звучать. «Пісні YAKTAK влучно поєднуються з життєвими переживаннями кожного із нас! Адже він співає мовою душі, тож у нього є, що вам сказати. Чудовою нагодою почути улюбленого артиста стане сольний концерт у Луцьку. Побачимось!» - запрошують на концерт організатори VINIL Concert agency.   Зазначимо, що частину коштів з концертів відправлять на ЗСУ, а також на концертах ініціюють збір на авто для Сил спеціальних операцій  (дод. П).
3. Концерт «Кому Вниз» у місті Львів. 18 листопада у !FESTrepublic з концертом із нагоди свого 35-річчя виступить культовий гурт КОМУ ВНИЗ. Початок о 19:00. Як відомо,  КОМУ ВНИЗ - український рок-гурт, створений 1988 року в Києві. Його  стилістику фахівці визначали як готичний фольк-індастріал.  Його творчість на 100% наповнена Україною: її традиціями, культурою, музикою, шаною нашим героям та українським духом. Саме це можна почути у кожній улюбленій композиції КОМУ ВНИЗ.  Своєю творчістю колектив значно вплинув на подальший розвиток київської та загальноукраїнської сцени готичного металу та фольк-металу, а також сприяв появі вітчизняних виконавців державною мовою. Протягом тривалого часу - учасник українських та міжнародних музичних фестивалів, зокрема «Червона рута», «Рок-Екзистенція», «Бандерштат», «Wave-Gotik-Treffen» та багатьох інших (дод. Р). 
4. Концерт МЕРІ у місті Львів. Віктор Винник і гурт МЕРІ презентують новий альбом у Будинку офіцерів у Львові.  Віктор Винник говорить про нову роботу так: «На перший погляд, може здатись, що альбом про війну, і це не дивно, враховуючи час, у якому ми живемо. Але це не так. На воєнну тематику там всього одна пісня. Я хотів зробити альбом про життя. Тому там присутня і лірика, і романтика, і навіть балканські ритми. Бо зараз ми б’ємось саме за життя в усіх розуміннях цього слова, а отже, і музики «про життя» треба багато...».   Почути  пісні з нового  альбому наживо   у виконанні улюблених музикантів можна буде вже незабаром.
5. Концерт ХЗВ у місті Львів. 11 листопада Хамермани будуть Знищувати  Віруси  на FESTrepublic.  Вони називаються себе «найадекватнішим гуртом України», а гротескні та провокативні  тексти  їхніх  пісень, що супроводжуються ще більшою візуальною провокацією, захоплюють тисячі шанувальників! Гурт працює на перетині музики, концептуального арту і театру.    Не менше вражають їх костюми, які ніколи не повторюються.  Купуйте квитки і готуйтеся до справжнього видовища!  Організатор Vinil agency. Коли: 11 листопада, 19:00. Де: FESTrepublic, вул. Старознесенська, 24-26. Скільки: 500 грн.
6. Концерт Golubenko у місті Тернопіль. Нове ім'я українського шоу-бізнесу - Golubenko запрошує на великий сольний концерт! Щирий  романтик,   який своїми піснями закохує наче вперше. Його  творчість  запам'ятовується  з перших нот, а харизма показує, що він не боїться експериментувати.   «Знову», «Дотики», «Просто», «Холодна весна», «Якби ти була піснею», «Не шукай», «Мила» -  усі його пісні набирають неймовірну кількість переглядів. Кожна з них передає всю сутність людських почуттів,  а  на концертах  Golubenko  їх усі співають в унісон.
7. Концерт Соломії Чубай у місті Львів.  Концерт відбудеться напередодні Дня Святого Миколая, щоб подарувати радість та віру в перемогу. Співачка Соломія Чубай, яка активно популяризує ідею відповідального батьківства в Україні, анонсувала свій довгоочікуваний благодійний концерт «Час вірити в дива». Подія запланована на 3 грудня 2023 року та відбудеться о 18:00 в !FESTrepublic за адресою вул. Старознесенська, 24- 26 у Львові. Концерт відбудеться в рамках проєкту «Колискові для Олекси».   Протягом більше ніж 7 років Соломія Чубай працює над проєктом «Колискові для Олекси», де вона відтворює оригінальні колискові пісні на слова українських поетів. Цей музичний проєкт надихає та наповнює серця слухачів теплом і любов'ю. Кожен концерт Соломії Чубай стає справжньою казковою мандрівкою у світ іншої планети, де панує спокій, віра та добро. Концерт відбудеться напередодні Дня Святого Миколая, і його мета - подарувати радість та віру в перемогу світла над темрявою, незалежно від соціального статусу чи особливих потреб. Соломія Чубай коментує подію, зауважуючи, що концерт це «свято, яке нас врятує від війни та на певний час відволіче і дасть можливість забути про весь біль, страх і тривоги». Під час концерту буде зібрано кошти для підтримки соціального Фонду проєкту «Колискові для Олекси», який допомагає сім'ям дітей з аутизмом та особливостями розвитку. Окрім цього, гості матимуть можливість підтримати акцію, купивши крафтові прикраси, розроблені спеціально для проєкту майстернею «Зробив Тато». У концерті також братимуть участь музичні гурти ROCKOKO та JALAPITA, дитячий хор і театр «Школа мистецтв вільних і небайдужих». Особливою гостею заходу стане відома львівська мисткиня Іванка Димид, яка створюватиме малюнки разом з дітьми з «Іванчиної майстерні» як частину візуального супроводу програми. 
8. Концерту Стасі у місті Львів. До Львова з першим сольним концертом їде суперфіналістка шоу "Голос країни" 13-го сезону Анастасія Чабан. 12 грудня у клубі "Малевич" дасть свій перший сольний концерт у Львові харизматична українська виконавиця STASYA. На концерті вона - окрім іншого - виконає свої найкращі хіти - "Світ Ловив", "Дівка", "Босі". Як зауважили організатори, суперфіналістка шоу "Голос країни" 13-го сезону Анастасія Чабан стрімко увірвалася до музичного простору країни і відразу отримала багатотисячну армію фанів. Усе завдяки нетривіальним словам, потужному сучасному звучанню та автентичному голосу. Дівчина має за мету розвивати українські фольклорні мотиви і транслювати українську музику на весь світ.
9. Піар шоу “Танцюй зі мною” у Львові. У Львові з неймовірним шоу «Танцюй зі мною, Україно!» виступлять відомі танцівники Євген Кот і Наталя Татарінцева. 13 грудня о 19:00 у Центрі Довженка відбудеться живе танцювальне шоу «Танцюй зі мною, Україно!» Вперше на одній сцені з Євгеном Котом виступатиме його дружина - Наталя Татарінцева, повідомили організатори VINIL concert agency. Шоу складатиметься з трьох блоків: «Танцюй», «Зі мною», «Україно», у кожному з яких глядачі відкриють для себе глибокі сенси. Особливий блок буде присвячений українським традиціям, культурі та нашій самоідентифікації. На глядачів чекатимуть не лише високоякісні постановки, а й сенсаційні зізнання.
10. Концерт  Катерини Бучинської в Тернополі, Луцьку та Львові.  Народна артистка України, співачка Наталія Бучинська виступить у  Львові( Луцьку та Тернопілі)  із великою сольною програмою у Львівській національній опері вже 5 грудня.   Через великий ажіотаж,  організатори VINIL Concert agency оголосили про додатковий концерт о 16:30. У цей вечір Наталія Бучинська представить програму під назвою “Жоржини”, яка готує спеціально для жінок і всіх, хто цінує красу та музику. У своєму зверненні до глядачів, артистка наголошує: “Кожна українка - це прекрасна квітка. Чи це маленька дівчинка, чи мати, чий син боронить рідний край, чи бабуся, котра веде холодним ранком внука у садок, - саме вони і є тими чудовими українськими квітами - жоржинами”.   Програма вечора буде різноманітною та включатиме сердечну лірику, відкоректована війною, адже лінія жіночої долі є оберегом героїчної історії України. Також у цей вечір звучатимуть запальні танцювальні композиції та українські народні пісні, які торкнуться до душі кожного присутнього. “Концертна програма «Жоржини» - це живий звук, несподіванки, сюрпризи та дві години прекрасної української пісні!   5 грудня / 16:30 (додатковий), 19:00 - Львівська національна опера.  
11. Концерт  Максима Бородіна у Львові.  1 грудня в Центрі Довженка на Сихові виступить український співак та півфіналіст «Голосу країни-12» Максим Бородін.   У програмі концерту найвідоміший хіт співака «Якби не ти», пісня «Моя країна», яка окрилює та дарує віру в мирне майбутнє, декілька авторських версій відомих українських композицій та багато інших пісень. «Музика, що викликає мурашки з першої ноти! Романтик Максим Бородін у Львові! Максим Бородін - український співак та півфіналіст «Голосу країни-12», автор і виконавець найромантичнішого хіта цього року - «ЯКБИ НЕ ТИ», - про силу кохання тих, хто поруч! Ця пісня і досі посідає найвищі сходинки в українських чартах, а також стала вірусною у TikTok та Instagram! У перший день зими Ви зможе почути цей хіт наживо у виконанні улюбленого артиста та заспівати його разом з ними!», - запрошують організатори VINIL Concert agency  .
Отже, рекламні продукти агенції були направлені на популяризацію організованих подій, котрі належіть до концертної діяльності та масових святкових заходів. 

2.2. Оформлення промоційних продуктів агенції «Vinil Agency»

Існує безліч маркетингових методів реклами для агенцій типу, подібного до «Vinil Agency». Але з'ясувати, чи ці методи ефективні, можна тільки на практиці. Найчастіше вперше ви можете не побачити ефекту, це може бути через незнання чи нерозуміння всього організаційного процесу. Не останню роль у цьому процесі відіграють промоційні продукти. Що включає в себе підготовчий процес для промоакцій? Проведення та організація промоакцій починається з планування - це дуже важливий етап для реклами будь-якого товару, і потрібно бути готовим до важкої та копіткої роботи. Досвідчені фахівці рекомендують розпочинати підготовку за 6-12 місяців або навіть раніше. Процес складається з наступних етапів:
вибір місця виступу;
створення проекту заходу;
підбір досвідчених співробітників для проведення концерту та їх підготовка;
розрахунок бюджету;
підбір зразків для реклами;
розробка та друк флаєрів;
планування дизайну приміщення;
монтажні роботи;
проходження концерту;
підбиття підсумків.
Організація та просування концерту - справа нетривіальна навіть для досвідчених музикантів та маркетологів. Слід зазначити, що організація концерту на малих і дуже масштабних майданчиках загалом працює за однією схемою з низкою нюансів. Але загалом підхід, який використовує агенція, є успішним. Про це свідчить велика кількість відвідувачів концертів. 
Для організації концерту, оформлення промоційних продуктів та його просування є три типи стратегії. 
1. Інформування та прямий продаж. У цій стратегії нам потрібно провести «Інформування» та «Прогрів». При «Інформуванні» агенція розповідайте про інфопривід, тобто про концерт, аудиторії, яка вже лояльно ставиться до бренду музиканта - слухає його музику, можливо, купує мерчендайдз, активно реагує на пости у соцмережах. Вони повинні точно знати дату, місце проведення де можна зручно купити квитки. Якщо майданчик маленький, а квитки вдалося швидко розпродати - місію виконано, лишилося дочекатися концерту. Це ідеальна ситуація, але цілком часті випадки, коли квитки будуть куплені в день анонсу. Для цього достатньо одного чи двох постів у соцмережах. Подібною стратегією агенція скористалась під час виступів відомих музикантів та оформила продукт наступним чином: 
- названо відомі хіти (концерти МЕРІ та Кому Вниз, Катерини Бучанської);
- названо платформу, звідки виконавець став відомим (Стася із «Голосу країни»);
Квитки розібрали не всі? Черга за "Прогрівом". Через різні промо-інструменти працювали із аудиторією вже знайомою, але ще не лояльною до артиста (подання інформації на місцевому радіо) (дод. Н).
2. Продаж формату. Концерт - певною мірою результат циклу: треки → кліпи → альбом. Агенція вже «підігріла» аудиторію, створила цікавий контент у соцмережах, сформувала лояльну базу фанатів, які чекають на живий виступ артиста. Зацікавити людей, які нічого не уявляють про музиканта, його концерт - складно і потребує багато ресурсів, залучення дороге, витрати можуть не відбитися. Тому агенція використала «Продаж формату» , коли пропонує не конкретні імена, знайомі певній кількості слухачів, а цікаве місце, формат, активності під час проведення. За стратегії агенція оперує не ім'ям гурту чи артиста, але залучає цікавим місцем проведення, іншими активностями на майданчику. Такими стали концерти Соломії Чубай у місті Львів.  Концерт  відбувся  напередодні Дня Святого Миколая, щоб подарувати радість та віру в перемогу.    Кожен концерт Соломії Чубай стає справжньою казковою мандрівкою у світ іншої планети, де панує спокій, віра та добро.  
Іншим прикладом є організація танцювального шоу «Танцюй зі мною» у Львові. Виступлять відомі танцівники Євген Кот і Наталя Татарінцева. Шоу складатиметься з трьох блоків: «Танцюй», «Зі мною», «Україно», у кожному з яких глядачі відкриють для себе глибокі сенси. Особливий блок буде присвячений українським традиціям, культурі та нашій самоідентифікації.
3. Комбінована стратегія. Той випадок, коли музикант має аудиторію і цікавий формат заходу відразу. Це зручний формат для локальних груп, які часто виступають в тому самому місті. Через часті виступи навіть фанати відвідують рідше концерти. Але якщо вигадати незвичайний формат: виступ у планетарії, на льоду, акустичний концерт у лісі, наприклад, то зацікавлених буде більше. Тут необхідно підігріти лояльну аудиторію та тих, кого можна зацікавити цікавим форматом. Агенція створює більше контенту, пов'язаного з унікальністю формату: показує відео з репетицій, бекстейджі з підготовок тощо. Такими були для агенції концерти YAKTAK у містах Луцьк та Сарни, вперше із живим бендом!  Нове звучання, неймовірна атмосфера та незабутні емоції.   На кожну  композицію  гітара  одягається у образ, який перегукується із піснею, із словами та музикою, які звучать.  
Коли агенція визначається із стратегією, далі слідує повномасштабний план просування концертів. Алгоритм є наступним.
1. Виберіть дату, час, місце. Очевидно, але не зовсім. У вас має бути:
- Чітка та конкретна домовленість із майданчиком проведення на конкретний термін. Найкраще підкріплена договором.
- Час, щоби зайнятися рекламою, а не «підігрівати» аудиторію за три дні до концерту.
- Хороша дата виступу, бо люди посеред тижня ходять на концерти гірше, ніж у вихідні.
2. Визначтеся з бюджетом. 
- Сума витрат зростає в геометричній прогресії, виходячи з популярності артиста.
- Якщо хочете заробити на концерті - зважайте на вартість квитків, витратну частину, змінні витрати. Витратна частина - як правило, фіксована і не варіюється в залежності від того, скільки відвідувачів прийде. До видаткової частини зазвичай входять: оренда приміщення для концерту, райдер артиста тощо. Змінні витрати: вартість квитків, якщо працюєте через посередників - комісії платіжних систем та квиткових операторів, які стягують відсоток з продажу, інші специфічні витрати: фізичні копії для мерчендайзу, оформлення для фізичних квитків у касах. 
3. Складіть медіаплан. Зрозумівши можливості щодо бюджету, вирішіть, з якими майданчиками працювати у пріоритеті. Оцініть ЦА артиста. 
- Візьміть за основу інструменти та інформацію, які ви вже використовували для просування треків, кліпів артиста, якщо такі були. 
- Визначтеся, виходячи з бюджету, які задіяти майданчики. Візьміть за основу специфіку артиста, сформовану аудиторію та інструменти, які використовували для просування синглів, кліпів. 
- Зверніть увагу на маркетологів та промоутерів, які добре продають квитки через таргетовану рекламу в інших соціальних мережах.

РОЗДІЛ 3. ПРОСУВАННЯ ПРОДУКТУ АГЕНЦІЇ НА РИНКУ РЕКЛАМИ 

3.1. Засоби поширення реклами

Якщо необхідно було запускати кампанію дуже заздалегідь, агенція була готова змінити повністю креативи для контенту. Людям не подобається давня реклама, і вже ближче до концертів потрібно було терміново давати оновлену. Агенція працює із різними афішами: і вертикальні, і квадратні для різних соціальних мереж та друкованої продукції. Агенція заздалегідь готує креативи під різні розміри, щоб не займатися цим потім поспіхом. 
Також популярним є запис відеозапрошення. Зробити відео для концерту дуже легко: можна нарізати його з моментів інших концертів, якщо є, кліпів.  Зовсім добре, якщо можна записати невеликий міні-трек запрошення. Аудиторія дуже любить таке, а міні-пісня може навіть стати хітом у «своїх». Основні майданчики для розповсюдження - соцмережі. Відео спочатку йдуть без звуку, тому важливо, щоб людину все ж таки натиснув кнопку і подивився ролик. Важливо адаптувати ролик відео під різні формати: вертикальні потрібні для сторіс, квадратні йдуть у стрічку Instagram, повноцінне відео підійде YouTube..
Проаналізуємо, яким чином агенція поширювала рекламу про свої заходи та які використовувала для цього підходи. Отже, в межах роботи агенції активне просування концертів замовляли наступні групи та виконавці: Golubenko, YAKTAK, Alyosha, Old School Ukrainian Funk, Ілля Найда, Хамерман, Ірина Білик, Кому Вниз, Мері, ХЗВ, Соломія Чубай, STASYA, Наталія Бучинська. Для поширення реклами агенція використовувала Радіо (Львівська хвиля, Файне місто, Сід/ФМ, Ух-Радіо, Вежа) та Телеканали (Еспресо, Тернопіль 1, ІНТБ) (дод. С). 
Для поширення постів використовувались сайти, Telegram-групи, Instagram-групи та Facebook-групи. Спеціалісти з піару радять знімати для промо коротенькі відео. Головне - міні-трек із анонсом виступ, який може зачепити як лояльну, так і суміжну аудиторію. З технічних аспектів агенція робить два формати відео. Один широкоформатний для YouTube, другий квадратний для соціальних мереж. 
Також в Агенції обговорюють можливості створення сайту під концерти із активним посиланням зі сторінок соціальних мереж або власне сайту агенції. Односторінковий лендінг з можливістю купівлі квитків прямо на ньому - досі дуже зручна штука. На них можна поставити різні лічильники аналітики, налаштувати цілі, пискелі для рекламних систем. Завдяки сайту відстежується трафік з усіх джерел та аналізується, щоб коригувати компанію на ходу. 

Ідеї контенту для постів, тобто контент, що активно  продає квитки:
1. Залишилось N квитків. 
2. Розіграш квитка. Завдяки розіграшам за 2 тижні вдалось підвищити кількість підписників від 15,3К до 17,6К (дод. Т).
3. Відеоролики з рекламою концерту. 
4. Відеозапрошення артиста на концерт. 
5. Анонс концерту + посилання на продажник. 
6. Залишилось N днів до концерту.
Запуск реклами важливий на усіх доступних платформах. Пройдемося по всіх основних платформах.
Фейсбук. Створіть окрему сторінку. У шапці не повинно бути нічого зайвого: час, місце, де купити. Часто запитують, чи взагалі потрібно створювати захід, якщо є активний паблік, наприклад? Так, тому що ви «підігріваєте» конкретну аудиторію. Якщо це робити в основному каналі, то люди, наприклад, з інших міст будуть напружуватися через часті згадки події в конкретному місті. Також серед аудиторії будуть ті, хто, в принципі, не зацікавлений у концерті музиканта, але любить його музику. Можна постити найвдаліший вид контенту в основній групі - відеозапрошення з міні-треком або гарну анімацію. Це підвищить інтерес тих, хто захоче концерту вже у своєму місті. Малі активності, які стосуються виключно події, постіть на сторінку самого концерту. Це можуть бути публікації зі зворотним відліком, кількість людей у події, цікаві коменти тощо. Наприклад, зробити опитування та попросити запропонувати трек-лист для майбутнього концерту. При цьому запускати опитування в промо, налаштовувати рекламу на учасників цих активностей. Запрошувати людей до спільноти. Або через свою базу передплатників, обравши місто у налаштуваннях. Також можна використовувати сервіси, які автоматизують процес. Зробіть конкурс із квитками на концерт в обмін на підписку та репост запису. Зараз інструмент працює так собі, але додатковий охоплення точно буде. Не забувайте робити промо з постом за аудиторією спільноти чи паблику та «підігрівайте» тих, хто ще сумнівається у заході. Розкажіть про гостей концерту, особливості майданчика, якщо такі є, формат заходу. Якщо артист музиканта має вже якесь ім'я, то можна попросити підтримку трансляцій з бекстейджу чи репетицій.
Контекстна реклама Google Ads. Використовуйте для ключів імена або ім'я музикантів. Налаштуйте рекламу в пошукових системах, рекламній мережі. Обов'язково фільтруйте майданчики. Налаштуйте «Цілі» та зв'яжіть з Google Ads Google Analytics. Не забудьте прив'язати метрику. Поступово слідкуйте за конверсією, відключайте неефективне.
YouTube. Відеоформат чудово підходить для передачі драйву та відчуття з концерту. Не забувайте про це. Зробіть підказки та кінцеві заставки з інформацією про концерт у всіх роликах музиканта на хостингах. Через рекомендації до вас обов'язково потрапить хтось зацікавлений у концерті. Попередньо зв'яжіть у налаштуваннях канал та сайт-лендінг. Обов'язково налаштуйте рекламу через Google Ads. За допомогою сервісу знайдіть людей, які дивилися кліпи та покажіть їм оголошення. Зберіть аудиторію «за намірами». Ключі пов'язані з ім'ям музиканта. Витратьте час та пошукайте ролики, які не розміщені на офіційному каналі. Відео з анонсом можна також показати в пре-ролах до них, що налаштовується через Ads. Застосуйте рестрім, формат Discovery - посилання на лендінг із квитками.
Отже, план дій виглядатиме наступним чином:
1. Визначтеся зі стратегією: це інформування і прогрів, або це продаж формату, або комбінована стратегія. 
2. Запустіть стратегію просування концерту, аналізуючи активність слухачів та тестуючи різні креативи. 
3. Порахуйте економіку та активно привертайте увагу ЗМІ. 
Проаналізуємо роботу Агентства над проєктом українського концертного туру артиста YAKTAK, а саме концерти в таких містах: Запоріжжя, Жовті Води, Знам'янка, Шпола, Христинівка, Могилів-Подільський та ще 10 міст, включно зі  Львовом. Для початку запропонували команді артиста список міст в таблиці (дод. У). Після внесення правок запропонували інший варіант, та погодили його.
Наступний етап - вибір місць проведень, переговори та бронювання цих залів. На цьому етапі стикнулись з тією проблемою, що деякі площадки вже були заброньовані на бажані дати. Тому було прийняте рішення деякі концерти змінити місцями, але і щоб лишилось зручно логістично. Фінальний список виглядав так: 18.05 Запоріжжя 19.05 Жовті Води 20.05 Знам'янка 21.05 Шпола 22.05 Христинівка 29.05 Могилів-Подільський 30.05 Віньківці 31.05 Деражня 01.06 Хмельницький 02.06Старокостянтинів 05.06 Полонне 06.06 Волочиськ 07.06 Тернопіль 08.06 Кам'янець-Подільський 09.06 Чернівці 12.06 Шепетівка 13.06 Нетішин 15.06 Київ 16.06 Коростень 19.06 Черняхів 20.06 Коростишів 21.06 Тростянець 22.06 Ладижин 23.06 Тульчин 07.07 Львів. 
Далі етап запуску концертів. А саме: запуск подій на Karabas.com (зображення схеми залу, розцінення квитків, запуск події) (дод. Ф).
Паралельно із запуском концертів  готувались афіші із списком всіх міст для соцмереж артиста. Список міст на афішах різний, тому що це лише макети для погодження дизайну (дод. Х). 
Наступний етап. Після запуску всіх подій на Karabas.com створено відео-афішу для таргетованої реклами в Instagram та Facebook та запущено таргетовану рекламу з дати запуску концертів (16.04) до самого концерту. Відео містить посилання на сайт із квитками. Щодо зовнішньої реклами -займались пошуком білбордів. За виділеним бюджетом потрібно було обрати 52 банера, але щоб не було району в Києві де немає жодного банера. Таблиця з адресою кожного банера виглядала наступним чином (дод. Ц). 
У Львові та Києві було завдання знайти радіопартнерів на бартерну співпрацю. Бартерна співпраця представляла собою зі сторони радіо - вихід аудіороликів з згадкою про концерт, а зі сторони артиста та агенції - вставка логотипів радіопартнерів на афіші (афіші в соцмережах та в зовнішній рекламі). Також спеціально для цього розроблено окремі афіші. 
9. Радіопартнери Київ: (Авторадіо, радіо Пятниця). 
10. Радіопартнери Львів: (Радіо люкс, Львівська хвиля).
Сітка виходів реклами в ефірі радіо виглядала наступним чином (дод. Ч).
Наступним завданням було написання прес-релізів для публікації в ЗМІ.

ПРЕС-РЕЛІЗ

«У Львові із великим сольним концертом виступить YAKTAK!!! Його голос закохує з перших нот, а його пісні залишаються в серці вже після першого прослуховування. У неділю, 7 липня, у Львові на !FESTrepublic (вул. Старознесенська, 24-26·із великим літнім концертом виступить талановитий та харизматичний YAKTAK. Початок концерту о 19:00. Подія відбудеться у рамках концертного туру містами України, повідомили організатори VINIL Concert agency. YAKTAK ·- це поп, реп, рок в одному поєднанні. Він не має стильових кордонів, але має своє чітке бачення. У молодого виконавця, який вже встиг стати надзвичайно популярним серед шанувальників, є велика амбітна ціль - витіснити російські треки зі всіх топ-чартів. І це артистові чудово вдається, адже його пісні «Порічка», «Не мовчи», «Чекає вдома», «Ти така вродлива», «В пустій кімнаті», «Уночі», «Нижча зростом» та багато інших з легкістю залітають в тренди YouTube, збирають мільйони переглядів та завойовують серця слухачів. Ще однією особливістю YAKTAK є гітара. На кожну композицію вона одягається у образ, який перегукується із піснею, із словами та музикою, що звучать. “Пісні YAKTAK влучно поєднуються з життєвими переживаннями кожного з нас! Адже він співає мовою душі, тож у нього є що Вам сказати. Чудовою нагодою стане великий літній концерт 7 липня у Львові! На гостей вечора чекатимуть найпопулярніші пісні виконавця, нові премʼєри та зіркові гості!”, - запрошують на концерт організатори VINIL Concert agency. Квитки за посиланням: https://bitly.ws/3gz9m Зазначимо, що частина коштів з концерту відправлять на ЗСУ, а також на концерті ініціюють збір на авто для сил спеціальних операцій».  Реліз розміщено на різних платформах (дод. Ш). 
Наступним етапом було - проаналізувати продажі концертів, і виділити ті, які продаються повільніше, ніж хотіла б агенція, серед них виділили: Запоріжжя, Жовті води, Знамʼянка, Могилів-Подільский, Віньківці, Хмельницький, Старокостянтинів, Полоне, Волочиськ, Тернопіль, Чернівці, Шепетівка, Нетішин, Коростень, Черняхів, Коростишів, Тростянець, Ладижин, Тульчин. Тож було прийняте рішення додати ще більше таргету на ці міста, а також додати фейсбук-публікації: https://docs.google.com/spreadsheets/d/10XGTP-AqgXVd0HxSndLVZUJ1fjm2-VTdE887ZZGcSf0/edit (дод. Щ)
Таким чином, в рамках роботи агенції було реалізовано процес від прийняття рішення до підведення підсумків. 

3.2. Розробка концепції промоції рекламного продукту 

В процесі оптимізації роботи Агенції потрібно було виконати наступні завдання: 
1. Провести таргетовану рекламу: визначити цільову аудиторію концертів; вибрати формат рекламних постів, запустити рекламні кампанії, оптимізувати та розширити найбільш ефективні.
2. Оптимізувати сайт та покращити дизайн, налаштувати електронну комерцію та підключити квиткову систему. 
3. Визначити стратегію просування, зібрати семантичне ядро, налаштувати оголошення в соціальних мережах, а також налаштувати ремаркетинг
Насамперед Агенція націлена на аудиторію, яка активно ходить на концерти, у тому числі й класичні. Нижній віковий поріг встановили 20 років. Також при роботі з дорослою аудиторією Агенція сфокусувалася на жінках.
1. Формати постів та рекламна кампанія. Рекламні пости вели онлайн-користувачів на сайт концертного агентства. Використовували кілька форматів рекламних постів: описи з посиланнями, слайдер зі списком найближчих концертів та бічні банери (дод. А-К).
2. Робота із сайтом. Необхідно було налаштувати на сайті зворотній зв'язок із Агенцією та поставити активні посилання на події у соціальних мережах. За технічних умов це не вдалось реалізувати повною мірою. Але, наприклад, підключення системи електронної комерції та налаштування веб-аналітики Google Analytics, а також підключення можливості оплачувати квитки онлайн за допомогою квиткової системи дали б приріст у відвідуваннях. Саме в таких ситуаціях наочно усвідомлюєш значущість сайту як елемента, що продає. Агенція розуміє, що необхідно приділяти увагу сайту. Це менеджер з продажу, особа та сервіс, якщо йдеться про онлайн-продаж. Тут важливий кожен елемент. Нехай він незначний, але якщо в сукупності він дасть хоча б 0,2% приріст до конверсії у продажу, дохід значно зросте.
Також виправданим елементом концепції став процес розробки та поширення цифрових афіш про заходи і концерти (дод. М). Тут необхідно дотримуватися правил: матеріал повинен бути структурованим, мала і велика афіша повинні бути різними. Афіші повинні обов'язково містити актуальне зображення або фото артистів. Велика афіша може мати необов'язкові елементи: логотип або назву. Заборонено використовувати на афішах будь-який текст (крім назви концерту на великій афіші). Заборонено розміщувати на афіші логотипи будь-яких компаній, радіостанцій, продюсерських центрів та інших організацій, крім організації, котра є Агенцією. Заборонено використовувати адреси сайтів, проте цифрова афіша може містити активні посилання. Додаткові вимоги до малої афіші: не допускається використання для малої афіші текстів. Зображення афіші відображається на першому екрані мобільних програм та сайтів, де тексти на афіші не помітні, а вся необхідна інформація про подію вже відображена. 
Робота із агенцією надає цілий ряд переваг для артиста. Тривала робота агенції дає можливості для розкручування продукту або проекту, заради якого подія проводиться. Події, котрі передують власне концерту, котрі активно запроваджує агенція, приваблюють аудиторію та прогрівають її. Агенція також забезпечує тривалу медійну присутність. Реклама заходу починається з анонсу і продовжується пост-релізом та дискусією після завершення. Агенція гарантує персональні комунікації із потенційними клієнтами, партнерами, колегами, фахівцями. Через рекламні заходи агенція має можливість впливати на користувачів через додатковий канал зв'язку. Якщо агенція існує давно, вона має певний рівень, репутацію та бренд. Після події зростають згадки компанії чи продукту в інтернеті та соціальних мережах, збільшується сила бренду. 

ВИСНОВКИ

Дослідження ринку та особливості аудиторії агенції «Vinil Agency» дали змогу встановити, що об'єктом рекламного та маркетингового просування агенції «Vinil Agency» є культурний продукт, до якого слід відносити послугу, що виконується у певному форматі та запропоновану споживачеві. Сюди, теоретично, можуть належати: твори культурно-історичної спадщини; основні засоби представлення культурної та історичної спадщини (музеї, концертні зали, галереї тощо); підсумки та результати діяльності у сфері культури (експозиційні, виставкові, концертні, експозиції, концертні, масово-народні заходи та ін.). 
Організаційно-фінансові умови реалізації роботи агенції «Vinil Agency» включають в себе структуру бізнесу - власником концертної агенції є Петро, котрий повністю несе відповідальність за розвиток проєкту та дбає про її активний статус, Іван - який відповідає за внутрішні справи проєкту, займається повністю поставленням усіх заходів, та працівники, які займаються операційними задачами. 
Серед рекламних продуктів агенції «Vinil Agency» виставкові, концертні, експозиційні, масово-народні заходи та ін., такі як кнцерт Alyosha у Львові,  YAKTAK у містах Луцьк та Сарни, концерт «Кому Вниз» у місті Львів,  МЕРІ у місті Львів, концерт ХЗВ у місті Львів, Golubenko у місті Тернопіль, Соломії Чубай у місті Львів, концерт Стасі у місті Львів, піар шоу “Танцюй зі мною” у Львові, концерт  Катерини Бучинської в Тернополі, Луцьку та Львові, Максима Бородіна у Львові. 
Оформлення промоційних продуктів агенції «Vinil Agency» починається із вибору стратегії. Для організації концерту, оформлення промоційних продуктів та його просування Агенція використовує стратегії інформування та прямий продаж, продаж формату, комбіновану стратегію. Коли агенція визначається із стратегією, далі слідує повномасштабний план просування концертів. 
Проаналізованими засобами поширення реклами були Фейсбук та його додатки, інші соціальні мережі, контекстна реклама Google, YouTube, Телеграм, Інстаграм тощо. Розробка концепції промоції рекламного продукту проведення таргетованої реклами, оптимізації сайту, визначення стратегії просування. Було встановлено, що Агенція націлена на аудиторію, яка активно ходить на концерти, у тому числі й класичні. Нижній віковий поріг встановили 20 років. Також при роботі з дорослою аудиторією Агенція сфокусувалася на жінках. Рекламні пости вели онлайн-користувачів на сайт концертного агентства. Використовували кілька форматів рекламних постів: описи з посиланнями, слайдер зі списком найближчих концертів та бічні банери.  Через рекламні заходи агенція має можливість впливати на користувачів через додатковий канал зв'язку.

СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ

1. Гоффман Е. Реклама як комунікація. Київ: Критика, 2016. 320 с.
2. Фірсова C. Маркетинг у сфері культури : навчально-методичний комплекс для студентів спеціальності "Культурологія".  К.: Видавничо-поліграфічний центр "Київський університет", 2020. 80 с.
3. Гаркавенко С.С. Маркетинг. Київ: Лібра, 2014. 712 с.
4. History of swot analysis. URL: https://www.researchgate.net/publication/288958760_History_of_swot_analysis (дата звернення: 06.04.2024).
5. Дуглас К. Культура споживання. Ред. Данилко В.М., вид. 2-ге, виправлене і доповнене. Київ: Критика, 2017. С. 562.
6. Концертна агенція. URL: https://vinil.agency/ (дата звернення: 06.04.2024).
7. Кондрашова-Діденко В.І. Культурний капітал:  природа,  зміст і структура. Науковий часопис НПУ імені М.П.Драгоманова.  Серія 18 Економіка і право. 2022. Вип. 19. С. 21-30. 
8.  Kotler P. Principles of Marketing / P. Kotler, G. Armstrong, V. Wong, J. Saun-ders. - [5th European edition]. - London : Prentice Hall / Pearson Education Limited, 2014. - 1020 p.
9. Куденко Н.В. Стратегічний маркетинг: К.: КНЕУ, 2006. 
10. Кузнєцова Н.Г. Internet Marketing. К.:  ВПК ВПІ видав-ництво "Політехніка", 2022. 80 с.
11. Ситницький М.В. Франчайзинг у сфері культури. Вісник Київського національного університету імені Тараса Шевченка.  Серія "Еконо-міка". 2020. No 4(145). С. 57-59. 
12. Старостіна А.О. Маркетинг: теорія, світовий досвід, українська практика. К.: Знання, 2019. 1071 с.
13. Фірсова С. Г. Маркетинг. Житомир : В-во ЖДУ ім. І. Франка, 2020. 324 с.

ДОДАТКИ

2

Додаток А
Рис. 1.1. Матеріали заходу концерту Віктора Винника
Додаток Б

Рис. 1.2.  Матеріали концертів 100лиця
Додаток В

Рис. 1.3.  Матеріали концертів Зіновія Карача та Фіджі Бенд
Додаток Д

Рис. 1.4.  Матеріали концертів Каднай

Додаток Ж

Рис. 1.5. Матеріали концерту Марини і Компанії

Додаток З
Рис. 1.6. Матеріали концерту Наталії Бучинської 
Додаток К

Рис. 1.7. Матеріали концерту Yaktak 
Додаток Л

Рис. 1.8. Розіграші  
Додаток М

Рис. 1.9. Розроблені фото-афіші для сайту та таргету 
Додаток Н

Рис. 1.10. Медіаплани радіо та ТБ
Додаток О

Прес-реліз:	ALYOSHA вперше після перерви виступить із великим сольним концертом у Львові	19 жовтня о 19:00 у клубі «Малевич» відбудеться великий сольний концерт ALYOSHA.	Разом з живим бендом артистка презентує велику сольну програму, куди увійдуть улюблені хіти та нові пісні. У сет-лист програми увійдуть хіти артистки: «Калина», «Ти - найкраща», «Sweet People», «Текіла», «На фоні Париж», «ebedi», «Планети», а також останні дуетні пісні з співаком Vlad Darwin «Пірнай», «Торнадо» та багато інших.	«Володарка потужного вокалу, багатьох престижних музичних премій, представниця України на Євробаченні в Осло, авторка та композиторка пісень, талановита співачка ALYOSHA вперше завітає до Львова після повернення на Батьківщину.	«За час перебування у США ALYOSHA не припиняла творчу діяльність, тож для львів'ян та гостей міста співачка вперше презентує наживо нові роботи «Я на волі є» та «Мене створив», які вийшли за минулий рік», - запрошують організатори.	Окрім того, шанувальники ALYOSHA першими почують і раніше невидані пісні, які стануть частиною шостого студійного альбому співачки.	Квитки можна придбати тут.	https://concert.ua/uk/booking/alyosha-lviv-23/	

Рис. 2.1. Концерт Alyosha у Львові
Додаток П
Прес-реліз	 У  ЛУЦЬКУ(САРНАХ)  З ВЕЛИКИМ СОЛЬНИМ КОНЦЕРТОМ ВИСТУПИТЬ YAKTAK  	 2 листопада о 17:00 та о 19:00 в РЦ «Промінь»( ДАТА ТА АДРЕС ДЛЯ МІСТА САРН ЗМІНЕНА)  у Луцьку вперше із живим бендом з великими сольними концертами виступить талановий та харизматичний YAKTAK. Події відбудуться у рамках осіннього концертного туру містами України. 	«Вперше! YAKTAK виступить з живим бендом. Це буде щось унікальне! Нове звучання, неймовірна атмосфера та незабутні емоції. Такого YAKTAK та виконань улюблених пісень ви ще точно не бачили та не чули! Буде супердрайвово та гаряче! Тож не пропустіть!» - наголошують організатори. YAKTAK - це поп, реп, рок в одному поєднанні. Він не  має  сильових  кордонів, але має своє чітке бачення. У молодого виконавця, який вже встиг стати надзвичайно популярним серед шанувальників, є велика амбітна ціль - витіснити російські треки зі всіх топ- чартів. І це артистові чудово вдається, адже його пісні «Порічка», «Не мовчи», «Ти така вродлива», «В пустій кімнаті», «Уночі» та багато інших з легкістю залітають в тренди YouTube, збирають мільйони переглядів та завойовують серця слухачів.	Ще однією особливістю YAKTAK є гітара. На кожну композицію вона одягається у образ, який перегукується із піснею, із словами та музикою, які звучать. «Пісні YAKTAK влучно поєднуються з життєвими переживаннями кожного із нас! Адже він співає мовою душі, тож у нього є, що вам сказати. Чудовою нагодою почути улюбленого артиста стане сольний концерт у Луцьку. Побачимось!» - запрошують на концерт організатори VINIL Concert agency.	Квитки залишились тільки на додатковий концерт, що відбудеться о 17 годині. Їх можна купити тут.	Зазначимо, що частину коштів з концертів відправлять на ЗСУ, а також на концертах ініціюють збір на авто для Сил спеціальних операцій. 	

Рис. 2.2.  Концерти  YAKTAK у містах Луцьк та Сарни
Додаток Р
Прес-реліз	18 листопада у !FESTrepublic з концертом із нагоди свого 35-річчя	виступить культовий гурт КОМУ ВНИЗ.	Початок о 19:00, повідомили організатори VINIL Concert agency.				Як відомо,  КОМУ ВНИЗ - український рок-гурт, створений 1988 року в Києві. Його  стилістику фахівці визначали як готичний фольк-індастріал.  Його творчість на 100% наповнена Україною: її традиціями, культурою, музикою, шаною нашим героям та українським духом. Саме це можна почути у кожній улюбленій	композиції КОМУ ВНИЗ. Своєю творчістю колектив значно вплинув на подальший розвиток київської та загальноукраїнської сцени готичного металу та фольк-металу, а також сприяв появі вітчизняних виконавців державною мовою. Протягом тривалого часу - учасник українських та міжнародних музичних фестивалів, зокрема «Червона рута», «Рок-Екзистенція», «Бандерштат»,	«Wave-Gotik-Treffen» та багатьох інших.				«Квитки розходяться дуже швидко, тому не зволікайте, бо це гурт, який збирає шанувальників з усієї України і не тільки! Приходьте привітати з 35-річчям легендарних музикантів!», - зазначили організатори VINIL Concert agency.	

Рис. 2.3. Концерт «Кому Вниз» у місті Львів

Додаток С

Рис. 3.1.  Теле та радіоканали для співпраці 
Додаток Т

Рис. 3.2.  Результати рекламних заходів для Агенції  
Додаток У

Рис. 3.3. Таблиця узгодженості міст для виступу артиста

Додаток Ф
Рис. 3.4.  Запуск подій на Karabas.com   

Додаток Х

Рис. 3.5. Афіші для концерту    

Додаток Ц

Рис. 3.6.  Таблиця з адресою кожного банера

Додаток Ч

Рис. 3.7. Сітка виходів реклами в ефірі радіо
Додаток Ш

Рис. 3.8. Розміщення релізу на різних платформах

Додаток Щ

12 травня моїм завданням було проаналізувати продажі концертів, і виділити ті, які продаються помаліше, ніж ми хотіли б, серед них я виділила:Запоріжжя , Жовті води ,Знамʼянка , Могилів-Подільский, Віньківці, Хмельницький, Старокостянтинів, Полоне, Волочиськ, Тернопіль , Чернівці , Шепетівка, Нетішин, Коростень, Черняхів , Коростишів, Тростянець, Ладижин, Тульчин
. Тож було прийняте рішення додати ще більше таргету на ці міста а також добавити фейсбук-публікації:	https://docs.google.com/spreadsheets/d/10XGTP-AqgXVd0HxSndLVZUJ1fjm2-VTdE887ZZGcSf0/edit	

Рис. 3.9. Аналіз результатів реклами концертів  
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