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АНОТАЦІЯ ОПТИМІЗАЦІЯ ВЕБ-САЙТІВ НА ПРИКЛАДІ ТОВ "МЕДІА ГРУПА ЛОКОМОТИВ"

ТОВ «МЕДІА ГРУПА ЛОКОМОТИВ» - діджитал - агенція, яка спеціалізується на цифрових рішеннях та послугах у сферах онлайн-маркетингу, веб-розробки, інтернет-реклами та SEO оптимізації. Агентство також надає консультаційні послуги з питань цифрової стратегії та розвитку бізнесу в онлайн-середовищі. Компанія працює з клієнтами різних галузей, надаючи їм інноваційні та ефективні інструменти для досягнення їхніх цілей в цифровому просторі. https://locomotive.digital/uk/
Ціль SEO оптимізації - підвищення рейтингу в пошукових системах та збільшення органічного трафіку.
Основне завдання -  основним завданням моєї дипломної роботи є довести вплив SEO просування на підвищення видимості веб-сайту в пошукових системах, залучення більше цільового трафіку та підвищення його конверсійної потужності.
Оптимізація веб-сайтів складається з трьох розділів:
Розділ 1. «Теоретичне обґрунтування проєкту» містить аналіз веб-сайт, що просувається, визначаються пріоритети клієнта та його потреби, а також конкуренти та їхні стратегії просування. В розділі обґрунтовується застосування стратегій SEO-просування та їх вплив на конверсію.
Розділ 2. «Оптимізація веб-сайтів на прикладі ТОВ "МЕДІА ГРУПА ЛОКОМОТИВ"» розповідає та обґрунтовує етапність робіт та їх застосування. 
Розділ 3. «Аналіз результатів та рекомендації» підсумовує результати та показники, містить рекомендації для подальшого підтримання позицій.

Рекламні продукти
1. Стратегії просування;
2. Інформаційні та комерційні SEO тексти;
3. Оптимізація структури сайту;
4. Збирання семантичного ядра;
5. Мета-тег Title;
6. Мета-тег Description.

Частина ІІ. ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ 
ВСТУП
Актуальність. Оптимізація веб-сайтів за допомогою SEO-просування є дуже актуальною у сучасному цифровому світі. Ось кілька факторів, які підтверджують, що ця тема є відповідною темою для дипломної роботи:
Зростання конкуренції в Інтернеті: щодня з’являється все більше веб-сайтів, які борються за користувачів. Пошукова оптимізація допомагає залучити цільовий трафік і відрізнятися від конкурентів.
Зміни в алгоритмах пошукових систем: щоб отримати високі позиції в пошукових результатах, веб-мастери повинні постійно підтримувати свої знання та методи оптимізації, оскільки алгоритми, такі як Google, постійно оновлюються.
Зростає значення онлайн-присутності для бізнесу: у сучасному світі онлайн-присутність є надзвичайно важливою. Веб-сайти стали важливим засобом для залучення клієнтів, продажу товарів і послуг, а також створення бренду. Хороше SEO-просування допомагає максимізувати користь, яку отримує ця онлайн-присутність.
Розширення мобільного трафіку: кількість людей, які використовують мобільні пристрої для доступу до Інтернету, постійно зростає. У зв’язку з тим, що пошукові системи враховують мобільності веб-сайтів при визначенні рейтингу пошукових результатів, оптимізація веб-сайтів для мобільних пристроїв стає все важливішою.
Постійний розвиток інтернет-реклами: незважаючи на те, що інтернет-реклама, така як контекстна реклама та соціальні медіа, розвивається, оптимізація пошукової системи продовжує бути життєво важливою для забезпечення постійного потоку органічного трафіку на веб-сайт.
Таким чином, вивчення та розуміння принципів оптимізації веб-сайтів за допомогою SEO-просування є важливим для успішного функціонування веб-проєктів у сучасному цифровому світі.
Діджитал-агентство “"МЕДІА ГРУПА ЛОКОМОТИВ"” має безліч успішних кейсів просування та розвитку сайтів, таких як: GameShop, Shop Veliki, Divan, 4Party, Pancer Protection і тд. На просторах усього ринку тільки Locomotive прописує у договорі КPI та фінансові гарантії, а також виплачує неустойку у разі невиконання. Компанія впроваджує кастомізовану стратегію просування, жодного порожнього трафіку. Пропонується прораховуєма фінансова модель, яка аналізує бізнес на працездатність. Прогнозує, який прибуток він зможе приносити і скільки часу буде потрібно. Етапність та стратегії компанії є дієвими, перевірені часом та величезною кількістю задоволених клієнтів. 
Мета проєкту - розробка промоції сайту компанії за допомогою SEO - інструментарію на прикладі стратегій та етапності компанії ТОВ "МЕДІА ГРУПА ЛОКОМОТИВ”.
Виконання поставленої мети реалізується через послідовне вирішення таких завдань:  
1. Аналіз конкурентного середовища: Вивчити SEO-стратегії та методи конкурентів у галузі. Визначити їхні сильні та слабкі сторони.
2. Аудит веб-сайту: Провести детальний аналіз веб-сайту, щоб визначити потенційні проблеми, що впливають на оптимізацію та конверсію. Аналіз ключових слів, структури сайту, швидкості завантаження, мобільна оптимізація, тощо.
3. Створення стратегії контенту: Створити план контенту, щоб підвищити рейтинг сайту в пошукових системах і залучити цільову аудиторію. Це може включати оптимізацію статей, блогів, відео та іншого контенту.
4. Технічні аспекти оптимізації: Виправлення технічних проблем, які можуть впливати на пошукову оптимізацію, таких як заголовки сторінок, мікророзмітка, файл robots.txt та інші.
5. Посилальна маса: Розробка методів будівництва посилань, щоб підвищити авторитетність веб-сайту в очах пошукових систем.
6. Моніторинг та аналіз результатів: Постійно відстежувати ефективність SEO-стратегій за допомогою аналітичних інструментів. Адаптувати стратегії відповідно до зібраних даних та реакції аудиторії.

РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНЕ ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ
 1.  Вплив SEO на конверсію веб-сайту
У сучасному цифровому середовищі конверсія веб-сайту стала основною проблемою для багатьох компаній. У сфері інтернет-маркетингу та електронної комерції конверсія означає перетворення користувачів веб-сайту на цільові дії, такі як купівля товарів, реєстрація, заповнення форми, підписка на пошту тощо. Якщо веб-сайт має високий рівень конверсії, це означає, що він добре приваблює та утримує аудиторію, що відображає успіх онлайн-бізнесу.
У цьому розділі розглядається вплив SEO (Search Engine Optimization) на конверсію веб-сайту. Мета оптимізації пошукових систем (SEO) полягає в тому, щоб підвищити видимість вашого веб-сайту в пошукових системах, що призводить до збільшення органічного трафіку. Це може сприяти конверсії, оскільки велика кількість відвідувачів може призвести до більшої кількості цільових дій.
У цьому розділі будуть розглянуті такі елементи:
Основні принципи оптимізації пошукових систем: ми розглянемо основні концепції та методи оптимізації для пошукових систем, такі як використання ключових слів, оптимізація контенту, технічні деталі та зовнішні посилання.
Вплив SEO на трафік веб-сайту: розглянемо, як зростання органічного трафіку веб-сайту впливає на загальну кількість відвідувачів.
Взаємозв’язок між пошуковою оптимізацією та конверсією: розглядається, як підвищення видимості в пошукових системах може впливати на показники конверсії, включаючи конверсійну сторінку (landing page), шляхи навігації та інші елементи, які можуть покращити вплив відвідувачів на веб-сайт.
Основні принципи оптимізації пошукових систем включають низку основних елементів, які сприяють підвищенню видимості веб-сайту в пошукових системах. Одним з таких елементів є використання ключових слів: оптимізація контенту веб-сайту з використанням ключових слів допомагає пошуковим системам визначити, які запити слід включати в результати пошуку. Ще одним важливим аспектом є оптимізація контенту, що передбачає створення якісної та інформативної інформації, яка відповідає запитам користувачів і вирішує їхні проблеми, що, своєю чергою, сприяє підвищенню рейтингу в пошукових системах. Технічні аспекти також відіграють важливу роль і включають такі елементи, як швидкість завантаження сторінок, мобільна сумісність, структура URL-адрес, карта сайту та інші параметри, які впливають на сприйняття сайту пошуковими системами та користувачами. Зовнішні посилання, тобто отримання високоякісних зовнішніх посилань від інших надійних ресурсів, є ще одним важливим компонентом ефективної SEO-стратегії, оскільки вони підвищують релевантність і авторитет веб-сайту в очах пошукових систем.
Ці принципи служать основою будь-якої ефективної стратегії пошукової оптимізації, і вони допомагають підвищити видимість і трафік вашого веб-сайту.
Одним із важливих елементів цифрового маркетингу є вплив SEO на трафік веб-сайту. Якість оптимізації для пошукових систем (SEO) і кількість органічного трафіку, який отримує ваш веб-сайт, тісно пов’язані. Органічний трафік - це клієнти, які приходять на ваш сайт через результати пошуку пошукових систем, таких як Google, Bing тощо. Правильний підхід до оптимізації пошукових систем допомагає підвищити рейтинг вашого веб-сайту в пошукових системах, що призводить до більшої кількості відвідувачів, які побачать ваш веб-сайт. Ви отримуєте більше органічного трафіку, коли рейтинг вашого сайту в пошукових системах зростає.
Збільшення органічного трафіку, отриманого за допомогою ефективної оптимізації пошукових систем, може мати значний вплив на кількість людей, які відвідують ваш веб-сайт. Це може проявитися у збільшенні кількості переглядів сторінок, тривалості сесій відвідувачів і збільшенні кількості цільових дій, таких як реєстрація, покупка та заповнення форм контактів.
У цифровому маркетингу взаємозв’язок між SEO та конверсією є важливим аспектом. Процес оптимізації веб-сайту (SEO) впливає на декілька ключових процесів. По-перше, SEO сприяє покращенню видимості: підвищення рейтингу веб-сайту в пошукових системах збільшує його видимість для людей, які шукають товари або послуги, що пропонує компанія. Це, в свою чергу, призводить до збільшення трафіку та конверсій. По-друге, SEO сприяє цільованості трафіку: оптимізація пошукових систем допомагає залучити користувачів, які активно шукають товари чи послуги, що відповідають пропозиціям компанії. Такі користувачі, маючи більше зацікавлених потреб, більш схильні до здійснення покупок. По-третє, SEO включає оптимізацію сторінок: поліпшення конверсійних сторінок (landing pages) та шляхів навігації є важливими компонентами, які підвищують ймовірність конверсії та покращують користувацьке середовище. Нарешті, високі рейтинги в пошукових системах сприяють покращенню авторитету і довіри до бренду. Користувачі часто вважають компанії, які займають верхні позиції в пошукових результатах, більш надійними та авторитетними, що може сприяти збільшенню покупок або виконанню інших цільових дій на веб-сайті.
Таким чином, ефективна стратегія оптимізації пошукових систем може підвищити кількість переглядів вашого веб-сайту, покращити його видимість, залучити цільовий трафік і підвищити довіру користувачів. 
 2.  Аналіз поточного стану веб-сайту
Першим кроком у розумінні сильних і слабких сторін веб-сайту є проведення аналізу його поточного стану. Цей аналіз сприяє виявленню потенційних проблем і можливостей для покращення, визначенню тем для подальшого дослідження та розробці стратегії оптимізації пошукових систем. Важливо здійснити комплексне дослідження, яке охоплює наступні аспекти: технічний аудит, що включає аналіз технічного стану веб-сайту, зокрема наявність помилок, індексацію пошуковими системами, мобільну сумісність та швидкість завантаження сторінок; аналіз ключових слів, який визначає, за якими ключовими словами веб-сайт ранжується в пошукових системах, а також ідентифікує нові ключові слова, для яких слід оптимізувати контент; аналіз контенту, що включає оцінку якості контенту на веб-сайті та його відповідності потребам користувачів, а також аналіз наявності достатньої кількості релевантного контенту; аналіз структури веб-сайту, який охоплює аналіз структури, ієрархії, навігації та юзабіліті веб-сайту з метою визначення, чи можуть користувачі легко знайти необхідну інформацію; аналіз зовнішніх посилань, що включає оцінку кількості та якості зовнішніх посилань, які ведуть до веб-сайту, а також визначення можливостей отримання нових посилань; вимірювання показників, яке передбачає використання веб-аналітики для збору даних про метрики ефективності веб-сайту, такі як конверсії та трафік; перевірку на афіліювання, яка включає виявлення афіліантів веб-сайту та вирішення відповідних проблем у разі їх наявності. 
 Афіліат (від англійського affiliate - філія, відділення) - це ресурс, який не надає користувачам будь-яких нових відомостей стосовно іншого джерела подібної тематики. Якщо кілька сайтів, присутніх в пошукових результатах, є власністю одного власника і надають ідентичну інформацію, але не є дзеркалами, пошукові системи застосовують до них спеціальні фільтри і відсівають подібні ресурси, виділяючи з них головний. При цьому інші сайти вважаються афілійованими і не показуються у видачі результатів по одним і тим же запитам. 
За допомогою всіх цих пунктів, ми закінчуємо підготовчий етап та презентуємо клієнту. Для прикладу, продемонструю аудит сайту: www.cleanchistwood.com.ua
1. Перевірка HTTPS протокола (рис 1.1)

Рис. 1.1 Результат перевірки сертифікату
Протокол присутній та коректно налаштований.
2. Перевірка сертифікату шифрування (рис 1.2)

Рис. 1.2 Оцінка сертифікату шифірування
По можливості покращити до оцінки - "А".

3. Перевірка на наявність Google Analytics та аналіз перших позицій (рис 1.3)

Рис. 1.3 Показники з Google Analytics

4. Перевірка підключення Google Search Console (рис 1.4)

Рис. 1.4 Статус підключення Google Search Console
Обліковий запис Google Search Console присутній, але зв'язок з Google Analytics відсутній.
5. Перевірка кількості сторінок в індексі (рис 1.5)

Рис. 1.5 Показники з Google Search Console
На даний момент в індексі лише 15 сторінок необхідно буде розширювати структуру під ключові запити.
6. Ставимо точку “A” та фіксуємо перші показники  (рис 1.6)

Рис. 1.6 Показники з сервісу Serpstat
На даному скріншоті можемо бачити, що наш сайт зараз ранжується за 42 ключовими запитами. Цього замало, для SEO-просування. Необхідно збільшити входження ключових слів на сторінках та розширити структуру сайту.

7. Фіксація беклінків (зовнішніх посилань)  (рис 1.7)

Рис. 1.7 Показники з сервісу Ahrefs
На даному скріншоті, можемо бачити, що профіль посилання відсутній, тобто раніше посилання не закуповувалися на сайт.

 3. Аналіз цільової аудиторії, конкурентного середовища та інших чинників
Аналіз цільової аудиторії, конкурентного середовища та інших факторів є важливим етапом розробки SEO-стратегії, оскільки він допомагає краще зрозуміти контекст і середовище роботи. Ось на що треба звертати увагу:
Аналіз цільової демографічної групи:
Треба визначити свою цільову аудиторію за даними демографічними (вік, стать, місце проживання), інтересами, бажаннями, проблемами та потребами. Визначити, які ключові слова або фрази наша цільова аудиторія використовує під час пошуку інформації в Інтернеті. Оцінити поведінку користувачів на веб-сайті: як вони спілкуються з контентом, наскільки вони зацікавлені в продукті чи послузі.

Аналіз конкурентного середовища:
Проаналізувати своїх конкурентів, перевіряючи їхні веб-сайти, ключові слова, контентні стратегії, технічні рішення та інші фактори. Оцінити сильні та слабкі сторони конкурентів: їхні плюси та місця для покращення. Вивчити їхні маркетингові кампанії в контенті, зовнішні посилання та соціальні мережі.
Для аналізу використовуємо сервіс Serpstat, за допомогою нього можна подивитися які ключові запити використовують конкуренти для просуваня, загальну суму запитів по яким вони ранжуються, відсоток релевантності, показники видимості  (рис 1.8).

Рис. 1.8 Показники конкурентів з сервісу Serpstat
Проаналізувавши цю інформацію, можна зрозуміти, які запити є першочерговими для просування та заслуговують більшого ресурсу, також можна запозичити успішні та високочастотні запити у конкурентів
Інші фактори:
Оцінити технічні характеристики ринку, включаючи його розмір, тенденції та інновації. Враховувати місцеві аспекти, які можуть вплинути на SEO-стратегію, наприклад місцевий попит, культурні фактори та закони. Провести SWOT-аналіз свого сайту, щоб визначити його сильні сторони, слабкі сторони, можливості та загрози.
Після аналізу цих чинників буде можливим краще спрямувати нашу стратегію SEO на вивчення та просування нашого бізнесу в контексті нашої цільової аудиторії та конкурентного середовища.
РОЗДІЛ 2
ОПТИМІЗАЦІЯ ВЕБ-САЙТІВ НА ПРИКЛАДІ ТОВ "МЕДІА ГРУПА ЛОКОМОТИВ"
2.1. Оптимізація контенту та структури веб-сайту
Одним з головних початкових кроків SEO - оптимізації сайту є аналіз та розширення структури. Ми дивимось на існуючу структуру сайту, навігацію, наповнення та приймаємо рішення чи потрібно розробляти розширення.
Розширення структури сайту для SEO-просування.
Оптимізація структури сайту передбачає організацію сторінок і контенту таким чином, щоб вони були логічно розподілені. Добре розроблена структура сайту сприяє кращій індексації та ранжуванню в пошукових системах.
Ієрархія сайту є основним компонентом розширення структури сайту:
1. Головна сторінка є першим місцем, з якого користувачі починають навігацію.
2. Категорії: основні розділи веб-сайту, які представляють основні продукти або теми.
3. Підкатегорії, які є підрозділами основних категорій.
4. Сторінки продуктів або контенту: конкретні сторінки з інформацією про продукти, послуги або контент.
На прикладі проєкту cleanchistwood.com.ua. Структура цього сайту була замала для просування. Мала всього 18 сторінок на дві мовні версії сайту, тому було прийнято рішення її розширити.
Приклад розширеної структури  (рис 2.1):

Рис. 2.1 Приклад розширення структури
Проаналізувавши конкурентів було запропоновано клієнту додати нові послуги на сайт. За допомогою розширення структури було додано 60 посадкових сторінок на сайт та 30 нових послуг та видів прибирання. 
З готовою, розширеною структурою можна починати збирати семантичне ядро.
 Семантичне  ядро,  також відоме як «семантичне ядро сайту» ,  складається з набору  ключових слів   і фраз,  які  найкраще  відображають тематику та зміст веб-  сайту. Ці ключові слова використовуються для оптимізації контенту, структури та технічних елементів сайту, щоб підвищити його видимість у пошукових системах.
Для чого збирається семантичне ядро?
Семантичне ядро важливе для цифрового маркетингу з кількох причин.
По-перше, воно допомагає оптимізувати контент, забезпечуючи його відповідність потребам користувачів. Використання відповідних ключових слів робить сторінки більш привабливими для пошукових систем і підвищує їхню релевантність.
По-друге, правильно підібрані ключові слова допомагають підвищити рейтинг сайту в пошукових системах, що збільшує органічний трафік і привертає більше уваги до веб-ресурсу.
Третя причина - аналіз ринку. Вивчаючи ключові слова, які використовують конкуренти, можна виявити нові можливості та розробити ефективні стратегії SEO.
Крім того, семантичне ядро використовується для розробки стратегій контент-маркетингу, що дозволяє залучати та утримувати цільову аудиторію.
Нарешті, відповідно підібрані ключові слова сприяють підвищенню кількості конверсій, оскільки забезпечують більш точне співставлення між потребами користувачів та пропозиціями на сайті.
Як збирається семантичне ядро та як визначається тема сайту:
Процес збору семантичного ядра та визначення теми веб-сайту складається з кількох ключових етапів. Спершу потрібно визначити основні категорії та підкатегорії веб-сайту, що допоможе структуризувати майбутній контент. Для пошуку ключових слів використовуються спеціалізовані інструменти, такі як Google Keyword Planner, Ahrefs, SEMrush та Moz Keyword Explorer. Ці сервіси дозволяють знайти фрази та слова, які часто використовує цільова аудиторія.
Наступним кроком є аналіз ринку, що передбачає дослідження сайтів конкурентів для виявлення ключових слів, які вони використовують для ранжування в пошукових системах. Після цього ключові слова слід розподілити за темами та підтемами, що допоможе організувати контент і оптимізувати сторінки для відповідних запитів.
Оцінка частоти та релевантності ключових слів є наступним важливим кроком. Необхідно вибрати ключові слова відповідно до їхньої актуальності, частоти пошуку та конкурентоспроможності, віддаючи перевагу тим, що мають нижчу кількість пошукових запитів, але є більш цільовими.
Завершальним етапом є упорядкування ключових слів. Всі відібрані ключові слова потрібно зібрати в один документ або таблицю, додавши характеристики, такі як релевантність, обсяг пошуку та конкуренція. Це дозволить систематизувати дані та полегшити подальшу роботу з оптимізації контенту.
Де використовується семантичне ядро:
Заголовки, підзаголовки, текст сторінок, мета-описи, альтернативний текст зображень і URL містять ключові слова семантичного ядра.
Стратегія контенту:
Використовується семантичне ядро для створення плану контенту, який включатиме статті, блоги, відео, інфографіку та інші види контенту.
Зовнішня реклама:
Ключові слова використовується для оптимізації кампаній контекстної реклами (наприклад, Google Ads).
Аналіз клієнтів:
За допомогою аналітики можна вивчити поведінку користувачів, щоб визначити ключові слова, які приваблюють найбільше трафіку та конверсій.
Приклад зібраного СЯ (семантичного ядра) на проєкті косметичних засобів vbeauty.com.ua  (рис 2.2):

Рис. 2.2 Приклад семантичного ядра
Пошуковий запит &gt; Частотність запиту &gt; Група (Категорія до якої відноситься товар) &gt; Посилання на товар.
Семантичне ядро є важливою частиною SEO-стратегії. Воно сприяє залученню цільового трафіку, покращує видимість сайту в пошукових системах і допомагає створювати контент, який відповідає запитам користувачів. Підтримка високого рівня оптимізації сайту та досягнення кращих результатів у пошукових системах можлива завдяки регулярному оновленню та аналізу семантичного ядра.
SEO - текст
SEO тексти - це контент, створений з метою оптимізації для пошукових систем. Вони включають ключові слова та фрази, які допомагають веб-сторінкам досягати високих позицій у результатах пошуку. SEO тексти поєднують у собі якісний, корисний контент для користувачів і технічні аспекти, що роблять його привабливим для пошукових систем.
SEO тексти необхідні для виконання кількох важливих функцій у цифровому маркетингу. Перш за все, вони сприяють підвищенню видимості в пошукових системах, допомагаючи веб-сайтам займати вищі позиції в результатах пошуку, що збільшує видимість і залучає більше органічного трафіку. Крім того, SEO тексти залучають цільову аудиторію: за допомогою правильного використання ключових слів можна привертати користувачів, зацікавлених у тематиці або продуктах, які пропонує сайт.
Ще однією важливою функцією SEO текстів є покращення користувацького досвіду: добре структуровані та інформативні тексти дозволяють користувачам швидко знаходити потрібну інформацію, що підвищує їхню задоволеність і зменшує кількість відмов. Крім того, якісний контент сприяє збільшенню часу перебування на сайті, оскільки привертає увагу користувачів і змушує їх залишатися на сайті довше, що покращує поведінкові метрики.
SEO тексти також підвищують авторитетність та довіру до сайту: корисні та високоякісні тексти підвищують довіру користувачів і сприяють формуванню позитивного іміджу сайту. Нарешті, оптимізовані тексти, що відповідають запитам користувачів, допомагають перетворювати відвідувачів сайту на клієнтів, тим самим підвищуючи конверсії.
Як писати SEO тексти? 
Для написання ефективних SEO текстів слід дотримуватися кількох ключових принципів. Перш за все, необхідно оптимізувати текст під ключові слова, включаючи релевантні ключові слова в заголовки, підзаголовки, основний текст, мета-описи та альт-теги зображень. Важливим аспектом є забезпечення якості контенту: текст повинен бути високоякісним, унікальним і корисним для користувачів, відповідати їхнім запитам і вирішувати їхні проблеми.
Структура тексту має бути чіткою і логічною. Використання заголовків H1, H2, H3 полегшує читання та індексацію контенту. Оптимальна довжина тексту залежить від теми, але зазвичай рекомендується мінімум 3000 символів для статей та блогів.
Важливо також враховувати частоту ключових слів. Ключові слова повинні використовуватися природно, без перенасичення тексту (keyword stuffing), з врахуванням щільності 2-3% від загального обсягу тексту. Використання латентно-семантичних індексаційних (LSI) ключових слів допомагає покращити контекст і релевантність тексту.
Внутрішні посилання (перелінковки) також є важливими. Включення внутрішніх посилань на інші релевантні сторінки сайту покращує навігацію та індексацію контенту.
Приклад SEO тексту на проєкті vbeauty.com.ua (жовтим виділені ключові запити з зібраного СЯ): (рис 2.3, 2.4)

Рис. 2.3 Приклад SEO тексту No1

Рис. 2.4 Приклад SEO тексту No2
SEO тексти є невід'ємною частиною стратегії пошукової оптимізації. Вони допомагають покращити видимість сайту в пошукових системах, залучати цільову аудиторію, підвищувати задоволеність користувачів та збільшувати конверсії. Ретельно опрацьовані SEO тексти сприяють успіху веб-сайту в конкурентному онлайн-середовищі.
Мета-дані
Мета-дані (meta data) - це дані про дані, що надають пошуковим системам та користувачам інформацію про зміст веб-сторінок. Вони включають мета-теги, що вбудовуються в HTML-код сторінок і не відображаються безпосередньо у видимій частині веб-сторінки.
На наступному етапі ми приписуємо три головних складових: H1, Title, Description.
H1 Заголовок
Що це: H1 заголовок (заголовок першого рівня) є найбільш важливим заголовком на веб-сторінці. Він вказує на головну тему або контент сторінки. (рис 2.5)
Для чого потрібен:
SEO: Впливає на ранжування сторінки в пошукових системах, тому важливо використовувати ключові слова.
Зручність для користувачів: Допомагає користувачам швидко зрозуміти тему сторінки.

Рис. 2.5 Скріншот з сайту vbeauty.com.ua
Title
Що це: Title тег вказує на заголовок веб-сторінки. Це той текст, який відображається у вкладці браузера. (рис 2.6)
Для чого потрібен:
SEO: Важливий фактор для ранжування в пошукових системах. Має бути зрозумілим та містити ключові слова.
Зручність для користувачів: Допомагає користувачам визначити, чи відповідає сторінка їхнім потребам.

Рис. 2.6 Приклад розробленого мета-тегу Title
Description
Що це: Meta Description - це короткий опис змісту веб-сторінки. Він зазвичай відображається у результатах пошуку. (рис 2.7)
Для чого потрібен:
SEO: Впливає на клікабельність та ранжування в пошукових системах. Має бути зрозумілим та привабливим.
Зручність для користувачів: Допомагає користувачам зрозуміти, що вони можуть очікувати на сторінці.

Рис. 2.7 Приклад розробленого мета-тегу Description
Приклади прописаних мета-даних для проэкту vbeauty.com.ua: (рис 2.8)

Рис. 2.8 Прописані мета-дані
Метадані є важливою частиною оптимізації пошукових систем, оскільки вони допомагають пошуковим системам краще зрозуміти зміст веб-сторінок, покращувати видимість результатів пошуку, підвищувати клікабельність і керувати індексацією. Для залучення цільової аудиторії та успішного просування сайту використовується оптимізація мета-даних.

2.2. Технічна оптимізація та швидкість завантаження сторінок
Технічна оптимізація веб-сайтів включає в себе ряд заходів, спрямованих на поліпшення їх технічних параметрів з метою підвищення якості користувацького досвіду та ефективності. Одним з важливих аспектів є збільшення швидкості завантаження сторінок, що сприяє покращенню користувацького досвіду та зменшенню відмов, що виникають через довгі очікування. Крім того, оптимізація також впливає на показники оптимізації пошуку, оскільки пошукові системи враховують швидкість завантаження під час оцінки сторінок. Швидкі сайти мають більш високі рейтинги. Покращення швидкості завантаження сприяє збільшенню конверсій, оскільки вона збільшує ймовірність того, що відвідувачі залишаться на сайті довше, щоб виконати бажані дії, такі як покупка товару або заповнення форми. Крім того, оптимізація дозволяє економити ресурси, зокрема пропускну здатність сервера та енергію, що впливає на витрати на хостинг. Також технічна оптимізація використовується для покращення розуміння пошуковою системою наданих послуг та структури сайту. Ці цілі досягаються зміною та вдосконаленням коду, додатковими тех. впровадженнями там виправленням технічних помилок (хвороб) сайту.
Технічна оптимізація складається з таких кроків:
[01] Розробка інструкції для пошукових роботів (Robots.txt) (текстовий файл, що знаходиться в корені сайту, містить рекомендації для пошукової системи про те, які сторінки та розділи сайту потрібно сканувати, які ні. Як правило містить рекомендації щодо закриття від індексації сторінок не надають користь для пошукової системи, наприклад, сторінки особистого кабінету на сайті);
[02] Рекомендації щодо впровадження форматів семантичної розмітки (семантична розмітка - особливий вид розмітки тексту на сайті для вказівки типу об'єкта для пошукової системи, наприклад номер телефону, що містить семантичну розмітку дає зрозуміти пошуковій системі, що це номер телефону, а не прості цифри в тексті);
[03] Рекомендації щодо коректного настроювання сторінок сортування (сторінки сортування не приносять користі для пошукової системи, оскільки містять, як правило, функціонал, спрямований на поліпшення користувальницького досвіду, наприклад, сортування товарів за ціною або новизною, тому такі сторінки необхідно налаштовувати таким чином, щоб пошукова система могла зрозуміти, що це не окремі сторінки сайту, а та сама сторінка, але сортована за певними параметрами);
[04] Рекомендації щодо коректного настроювання сторінок пагінації (сторінки пагінації також не надають користі для пошукової системи, але ми можемо вказати, що такі сторінки є складовими одного каталогу, для цього для таких сторінок прописуються особливі теги, які вказують пошуковій системі, яке завдання вони вирішують);
[05] Рекомендації з коректного налаштування 404 сторінки (404 сторінки - нормальне явище для великого проекту, так як видалення сторінок це природний процес, але важливо, щоб 404 не ставала останньою сторінкою в досвіді роботи з сайтом, таким чином 404 сторінка налаштовується так, щоб користувач міг потрапити на інші сторінки сайту);
[06] Рекомендації щодо коректного склеювання внутрішніх URL (перевіряється коректність будови URL на сайті, відсутність шаблонних дублювань у логіці роботи адрес);
[07] Розробка технічного завдання з внутрішньої перелінкування (на підставі анкорів, що просуваються, формується хмара анкорів з активними посиланнями на сторінки сайту для підвищення ймовірності переходу пошукового робота на потрібні нам сторінки);
[08] Інструкції зі збільшення привабливості сніпету та хлібних крихт (в рамках даного завдання формуються коректні хлібні крихти, хл.крихти - це альтернативна навігація, що показує шлях до сторінки);
[09] Рекомендації щодо коректного настроювання HTTP відповідей сторінок (40x, 50x) (в рамках даної задачі перевіряється які коди відповіді сервера віддають сторінки сайту. Код відповіді сервера дає зрозуміти як взаємодіяти зі сторінкою, так 404 код відповіді говорить про те, що сторінка видалена , 200 ОК говорить про те, що зі сторінкою все гаразд);
[10] Перевірка коректності внутрішніх редиректів (перевірка наявності дублів серед внутрішніх URL, наприклад, сторінки www.example.ua та example.ua - різні для пошукової системи і в такому випадку має працювати переадресація. Такі та подібні помилки перевіряються на даному етапі); 
[11] Перевірка карти сайту xml (xml карта сайту - файл, що міститься в корені сайту, що містить спрощену структуру сторінок сайту, формується для спрощення навігації краулера і прискорення індексації сторінок сайту. Зазвичай розташовується за адресою www.example.ru/sitemap.xml);
[12] Рекомендації щодо приховання вихідних зовнішніх посилань (перевіряється наявність посилань ведучих із сайту на інші ресурси та їх вплив на вагу сторінок проекту, у разі наявності подібних посилань надаються рекомендації щодо їх видалення або закриття від індексації);
[13] Формування карти сайту HTML (HTML карта сайту - аналог XML карти сайту, мтптак як її завдання також у спрощенні навігації та індексації сторінок, проте дана карта сайту містить тільки сторінки, що просуваються, і видно користувачу);
[14] Розробка формул генерації ALT і Title у зображень (Пошукова система не може зрозуміти зміст картинок, відео та інших мультимедійних файлів, тому для таких матеріалів повинні бути текстові відповідності. Для зображень вказується ALT і TItle - які вказують, що зображено на зображенні);
[15] Налаштування заборон на індексацію рекламних УРЛ (УРЛ для реклами мають особливу позначку, зазвичай це gclid або utm, це потрібно для відстеження реклами в інструментах аналітики, але з точки зору контенту на цих сторінках нічого не змінюється, отже, це може створювати дублі для пошукової системи. Такі сторінки потрібно закривати від індексації);
[16] Перевірка дублювання контенту (Перевіряється дублювання тексту з канонічних сторінок на інших сторінках);
[17] Перевірка коректної оптимізації лістингу (оскільки сторінки сайту сприймаються пошуковою системою як текстовий зміст, нам необхідно визначити коректність лістингу в даному ключі. Перевіряється відповідність карток товару назві категорії, наявність можливості купити та ціни);
[18] Перевірка на сторінки - 404. Самі по собі не є помилкою або проблемою, але при великій наявності можуть створювати проблему при скануванні сайту пошуковою системою, також, 404 помилки можуть мати шаблонну причину, що вказує на некоректність роботи УРЛ);
[19] Впровадження захисту від відображення сайту в Iframe;
[20] Коректна розмітка сайту для соціальних мереж;
[21] Мовні версії сайту;
Технічна оптимізація та покращення швидкості завантаження сторінок є ключовими компонентами успіху веб-сайтів. Вони покращують досвід користування користувача, збільшують час перебування на сайті та позитивно впливають на рейтинг пошукових систем.

РОЗДІЛ 3
АНАЛІЗ РЕЗУЛЬТАТІВ ТА РЕКОМЕНДАЦІЇ 
3.1. Оцінка та вимірювання ефективності SEO стратегії
Пройшовши всі основні етапи нашої SEO стратегії нам потрібно зафіксувати результати. Також протягом всього шляху оптимізації ми повинні моніторити та вимірювати ефективність тих чи інших впроваджень. При якісному аналізі завжди можна відкоригувати або покращити зміни, можна давати собі простір для креативності та діяти без обмежень.
Для чого робиться монiторинг та вимiрювання ефективності SEO
Моніторинг та вимірювання ефективності SEO - це важлива складова стратегії цифрового маркетингу. Основні причини цього процесу включають оцінку результатів, ідентифікацію проблем, оптимізацію стратегії та підвищення ефективності. Оцінка результатів включає аналіз того, наскільки успішно сайт досягає своїх цілей, таких як збільшення органічного трафіку та покращення позицій у пошукових системах. Ідентифікація проблем полягає в виявленні технічних або контентних проблем, які можуть вплинути на роботу сайту та його показники у пошукових системах. Оптимізація стратегії вимагає постійного аналізу даних та внесення змін з метою підтримки та покращення SEO-стратегії. Підвищення ефективності SEO означає збільшення повернення інвестицій від SEO-заходів через покращення видимості та привертання цільової аудиторії на сайт.
Як перевірити та оцінити ефективність SEO
Вибір ключових показників ефективності (KPI): це інструмент для визначення основних критеріїв, за допомогою яких буде оцінюватися успіх SEO-кампанії. Ці критерії включають:
Органічний трафік
Позиції в пошукових системах за ключовими словами
CTR (Click-Through Rate)
Середній час перебування на сайті
Використання інструментів збору даних:
Google Analytics: відстежує конверсії, трафік і поведінкові метрики.
Google Search Console: визначає технічні проблеми та оцінює роботу сайту в пошукових системах.
SeRanking, Ahrefs: використовують для відстеження позицій ключових слів, аналіз зворотних посилань і відстеження конкурентів.
Screaming Frog: аналізує технічний стан сайту та знаходить помилки.
Google PageSpeed Insights: Аналіз швидкості завантаження сторінок

Зафіксовано результати та динаміку розвитку проєктів за час проходження практики за кожним критерієм.
Для прикладу візьмемо проєкт europrom.com.ua

Рис. 3.1 Показники з Google Analytics
За даними з Google Analytics кількість користувачів з моменту початку просування збільшилася на 83,9%, кількість нових користувачів на 86%, середній час перебування користувача на сайті збільшився на 7,6%. (рис 3.1)

Рис. 3.2 Показники з Google Analytics
За даними з Google Analytics трафік з органічної видачі виріс на 111,3%. Найбільший ріст з усіх інших джерел трафіку. (рис 3.2)

Рис. 3.3 Показники з Google Analytics
Кількість показів зросла на 94,3%, кількість дій зросла на 94,4%. (рис 3.3)
Розглянемо показники з Google Search Console для проєкту 11bags.com.ua (рис 3.4)

Рис. 3.4 Показники з Google Search Console
Показник кліків збільшився на 47%, показник показів збільшився на 41%.
Середній CTR зріс з 1,9% до 2,1%.
Розглянемо показники з сервісу SeRanking для відстежування позицій в пошуковій видачі, проєкт cleanchistwood.com.ua (рис 3.5, 3.6)
На початку співпраці клієнта з нашою компанією було зафіксовано такі показники:

Рис. 3.5 Показники з сервісу SEranking
Середня позиція у видачі - 98;
Запитів в ТОП - 1 - 0;
Запитів в ТОП - 5 - 0;
Запитів в ТОП - 10 - 3;
Процент запитів в ТОП - 10 - 0%.
Показники на після реалізації стратегії:
Рис. 3.6 Показники з сервісу SEranking
Середня позиція у видачі - 27;
Запитів в ТОП - 1 - 2;
Запитів в ТОП - 5 - 155;
Запитів в ТОП - 10 - 458;
Процент запитів в ТОП - 10 - 26%.
Безперервний процес моніторингу та вимірювання ефективності SEO допомагає оптимізувати стратегії, виявляти та виправляти проблеми та досягати цілей. Використання сучасних інструментів і постійний аналіз даних гарантує високу продуктивність веб-сайту та конкурентоспроможність у пошукових системах.

3.2. Рекомендації для подальшого розвитку SEO стратегії
Після завершення основних етапів роботи з пошуковими системами важливо продовжувати підтримувати та вдосконалювати сайт, щоб він продовжував рости та зберігати високі позиції в пошукових системах. Ось кілька порад для подальшого розвитку SEO-плану:
1. Постійне оновлення інформації
Регулярне створення нового контенту: регулярно створюйте нові статті, блоги, відео та інші форми контенту, щоб залучити нових користувачів і утримувати тих, хто вже має доступ до вас.
Старі статті слід ретельно переглядати та оновити, щоб переконатися, що вони залишаються актуальними та релевантними. Оновлення статистики та ключових слів. Створення змістовного та високоякісного контенту, створюйте інформативні та вичерпні матеріали, щоб задовольнити потреби користувачів і забезпечити цінність.
2. Удосконалення користувацького досвіду (UX)
Покращення навігації: 
Робити структуру сайту більш зручною для використання. Використання перелінковки, щоб покращити взаємодію користувачів із сайтом.
Мобільна оптимізація:
Адаптація сайту для мобільних пристроїв, використання мобільного дружнього дизайну. 
Покращення швидкості завантаження сторінок:
Використання інструментів для оптимізації швидкості завантаження сторінок, впровадження технік кешування та мініфікації файлів.
3. Підтримка тeхнічної оптимізації
Регулярний технічний аудит: регулярно проводити технічний аудит, використання ресурсів для оцінки технічних елементів сайту
Своєчасне впровадження нових технологій: відстеження нових алгоритмів пошукових систем і технологій.
4. Удосконалення профілю зворотних посилань
Створення високоякісних зворотних посилань: співпраця з надійними веб-сайтами. Використання стратегій, призначених для гостьового блогінгу.
Аналіз профілю зворотних посилань конкурентів: дізнайтеся про зворотні посилання конкурентів.
Відстежуйте та видаляйте шкідливі зворотні посилання: регулярно перевіряйте профіль зворотних посилань, використання програм, щоб видалити небажані зворотні посилання
5. Розвиток і освіта
Підтримка знань про оптимізацію пошукових систем: регулярно отримуйте інформацію про останні тенденції та зміни в алгоритмах пошукових систем. Відвідування SEO-конференції, вебінарів та курсів.
Навчання команди: підвищення компетентності співробітників, відповідальних за пошукову оптимізацію та контент. Внутрішні тренінги та семінари.
Після завершення основних етапів роботи з пошуковими системами важливо продовжувати підтримувати та вдосконалювати сайт, щоб продовжувати рости та зберігати високі позиції в пошукових системах. Успішна SEO-стратегія включає регулярне оновлення контенту, технічну оптимізацію, роботу зі зворотними посиланнями, аналіз і відстеження результатів, а також навчання та розвиток команди. 

ВИСНОВКИ
В результаті виконання дослідження в рамках дипломної роботи було досягнуто поставленої мети - розробки промоційних стратегій для веб-сайту компанії ТОВ "МЕДІА ГРУПА ЛОКОМОТИВ" за допомогою інструментарію пошукової оптимізації (SEO). Результати роботи відповідають завданням дослідження та дозволяють сформувати наступні висновки:
1. Аналіз конкурентного середовища: Під час аналізу конкурентних SEO-стратегій та методів в галузі, було детально проаналізовано та виявлено сильні та слабкі сторони конкурентів. Це дозволило зрозуміти, які підходи працюють найкраще на ринку, а також ідентифікувати можливості для власного покращення та розвитку. Результати цього аналізу стали фундаментом для розробки власної стратегії, спрямованої на зайняття вигідної позиції на ринку та виявлення конкурентних переваг.

2. Аудит веб-сайту: В результаті ретельного аналізу технічного стану веб-сайту, ключових слів, структури та інших факторів були виявлені потенційні проблеми, які могли впливати на оптимізацію та конверсію. Це дозволило виявити області для покращення ефективності веб-сайту в пошукових системах та підвищення користувацького досвіду, що, в свою чергу, сприяє збільшенню трафіку та покращенню результатів.

3. Стратегія просування: Розроблений план просування був спрямований на підвищення рейтингу веб-сайту в пошукових системах та привертання цільової аудиторії. Ця стратегія включала оптимізацію контенту, такого як статті, блоги, відео, з урахуванням запитів користувачів, що сприяло покращенню показників конверсії та збільшенню трафіку на веб-сайт.

4. Технічні аспекти оптимізації: Ідентифіковані та виправлені технічні проблеми сприяли покращенню пошукової оптимізації, забезпечивши ефективне індексування сторінок та збільшення авторитету веб-сайту в очах пошукових систем. Це дозволило поліпшити видимість та позиціонування веб-сайту на ринку.

5. Посилальна маса: Розроблені методи будівництва посилань сприяли збільшенню авторитету веб-сайту та його рейтингу в пошукових системах. Це призвело до позитивного впливу на видимість та позиціонування веб-сайту на ринку, забезпечивши додатковий трафік та покращення результатів.

[bookmark: _GoBack]6. Моніторинг та аналіз результатів: Постійний моніторинг ефективності SEO-стратегії за допомогою аналітичних інструментів дозволяє адаптувати стратегії відповідно до отриманих даних та реакції аудиторії. Це є ключовою умовою для успішного розвитку та підвищення конкурентоспроможності веб-сайту, оскільки дозволяє постійно адаптуватися до змін в онлайн-середовищі та побудовувати ефективні стратегії на основі реальних даних.
