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Резюме проєкту
1. Анотація інстаграм сторінки «sho_chytаty»
2. Sho_chytаty: книжковий блог в інстаграм. URL:
3. https://www.instаgrаm.com/sho_chytаty/ 
4. Блог «Sho_Chytаty» створений для популяризації читання серед українців, об’єднуючи сучасні тенденції соціальних мереж, зокрема інстаграм, із книжковою тематикою. Його головна мета - сприяти формуванню читацької культури, надихати людей занурюватися у світ книг і допомагати підібрати літературу, яка відповідає їхнім інтересам. Основна цільова аудиторія блогу - це молоді та дорослі до 45 років, які цінують якісні видання національного й міжнародного ринків.
5. Створення контенту враховує сучасні тренди соцмереж. Після аналізу актуальних тем і книжкових тенденцій у блог впроваджуються публікації, що органічно поєднують літературний зміст із вимогами платформи. Різноманітні матеріали - частина присвячена оглядам і рекомендаціям книг, тоді як інша поєднує книжкову тематику із візуальними трендами.
6. Відмінною рисою блогу є естетичний підхід до візуального контенту. Яскраві фотографії, стилізовані відео, інтерактивні сторіс та графічні елементи підсилюють подання матеріалу, зацікавлюючи навіть тих, хто не має звички читати. Окрім книжкових оглядів, створюють публікації лайфстайл-напряму, розважальний контент та інтерактиви у форматі інстаграм.
7. Ключова місія блогу - формувати позитивне сприйняття читання як захопливого і корисного заняття, що розвиває інтелект і відкриває нові можливості. Матеріали допомагають розширювати горизонти у світі сучасної літератури, вдосконалювати смак і знаходити книги, які найкраще відповідають вподобанням аудиторії.
8. Успішність блогу оцінюється за обсягом взаємодій: перегляди, лайки, збереження та коментарі слугують індикаторами зацікавленості підписників. Це дозволяє постійно вдосконалювати контент і відповідати очікуванням аудиторії. Формат блогу повністю відповідає сучасним вимогам інстаграму й активно залучає нових шанувальників літератури завдяки нестандартному підходу до промоції книг.



[bookmark: _Toc237417749]ЧАСТИНА ІІ. ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ
ВСТУП
Інстаграм став однією з найпопулярніших платформ для книжкових блогерів, оскільки дозволяє не лише ділитися книжковими відгуками, але й створювати візуально привабливий контент, який легко знаходить свою аудиторію. Сьогодні книжкові блоги в інстаграмі - це не лише статичні фотографії, а й динамічний контент у вигляді відео, історій, та лайф-стрімів, що дозволяє залучати ширшу та різноманітну аудиторію.
Основною перевагою інстаграму є його візуальний компонент. Тут кожен пост може стати маленьким твором мистецтва, адже блогери використовують естетичні зображення книг, цитати, інфографіку та навіть тематичні серії постів, щоб зробити свої блоги ще цікавішими. Візуальний стиль допомагає не тільки привернути увагу, але й зробити інформацію легкою для сприйняття. Крім того, інстаграм дозволяє організовувати тематичні хештеги («#bookstаgrаm», «#bookrecommendаtions») і брати участь у книжкових челенджах, що стимулює взаємодію між блогерами і підписниками.
Блог «Sho_chytаty» - це місце, де поєднано фотографії улюблених книг з цікавими відгуками та рекомендаціями. Намагаємось створити простір, в якому кожен знайде щось для себе: від натхнення на нові книжки до глибших роздумів про важливі теми, порушені в літературі. Мета - не тільки мотивувати людей читати, але й сприяти розвитку літературної культури в Україні через цікаві, естетично приємні й змістовні пости.
У блозі зосереджено увагу на креативному підході до контенту: використано унікальні фотосесії, пости доповнено захопливими цитатами, проведено невеликі відеоогляди книг і зроблено все, щоб кожен пост мав свою атмосферу. Плануємо активно розвивати блог, додаючи нові формати контенту, працюючи з підписниками та вдосконалюючи стиль подання матеріалу, щоб він став не лише корисним, а й надихаючим для кожного, хто любить літературу.
Така платформа, як інстаграм, дозволяє легко взаємодіяти з читачами, обговорювати книги, ділитися думками, а також створювати власний книжковий простір, де кожен може знайти цікаві ідеї для нового читання. Це прекрасний спосіб мотивувати людей зануритися у світ літератури, відкривати для себе нові жанри та авторів і насолоджуватися кожним моментом читання.
Для книжкового блогу в інстаграм важливо підкреслити вплив соцмереж, зокрема таких платформ, як тікток, на популяризацію літератури та вплив на вибір книг. Спільнота «BookTok» на тікток стала потужним інструментом для просування книжок, де книги отримують мільйони переглядів завдяки рекомендаціям користувачів. Ця тенденція також переноситься в інстаграм, що робить платформу ідеальним місцем для створення книжкового контенту. Книжкові блогери в інстаграмі можуть створювати цікаві пости, які набирають популярності через короткі огляди, рекомендації або творчі підходи до подання книг [1,9]. 
Особливістю інстаграму є можливість комбінувати різні формати контенту, від фото книг до відео або сторіз, що дає можливість легко донести важливу інформацію та привабити нових читачів. Крім того, на платформі є велика аудиторія, яка активно шукає нові книжкові рекомендації та коментує контент, що сприяє розвитку книжкового співтовариства· [1].
Таким чином, інстаграм є потужним інструментом для популяризації читання, особливо серед молоді, і дозволяє створювати цікаві та легкі для сприйняття формати контенту, що можуть привернути увагу до книги.
Мета дослідження: популяризація культури читання серед української аудиторії засобами інстаграму.
Завдання поставлені для досягнення мети:
1. Створити сторінку в інстаграм.
2. Розробити контент-план із тематичним наповненням.
3. Створити та поширити якісний візуальний і текстовий контент.
4. Відзняти контент на теми:
 - рецензії на книги;
 - новинки у світі літератури;
 - історія авторів;
 - огляд книжкових крамниць-кав’ярень.
5. Залучити більше аудиторії (приблизно 800 підписників та набрати близько 5000 переглядів). 
6. Показати українському тіктоку нові книги українських авторів.
У процесі створення мультимедійного продукту для книжкового блогу «Sho_Chytаty» було використано комплекс методів дослідження, що забезпечили структурований підхід до розробки контенту та аналізу результатів. Метод аналізу передбачав огляд теоретичного матеріалу, який було систематизовано за розділами, із подальшим детальним вивченням кожного з них. У межах цього методу також було створено базу даних конкурентів через проведення короткого SWOT-аналізу. Метод синтезу дозволив об’єднати різні джерела інформації в єдине цілісне бачення контенту. За допомогою індукції було сформульовано загальні висновки на основі вивчення окремих фактів, що стосувалися тенденцій книжкових блогів.
Додатково було застосовано методи систематизації та узагальнення, які забезпечили впорядкування та аналіз фактичних результатів проєкту, а також порівняння, що дало змогу визначити спільні риси й відмінності між контентом блогу «Sho_Chytаty» та матеріалами конкурентних каналів. Такий комплексний підхід сприяв створенню якісного та ефективного продукту, орієнтованого на популяризацію культури читання серед української аудиторії.
Об’єкт дипломної роботи: український книжковий ринок в інстаграмі, інстаграм-сторінки про книжки.
Предметом дипломної роботи є продюсування книжкового блогу в соцмережах.
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[bookmark: _Toc237417751]1.1. Аналіз україномовного книжкового блогерського ринку в інстаграмі
Аналіз україномовного книжкового блогерського ринку в інстаграмі є важливим етапом дослідження розвитку книжкової культури в Україні, зокрема через призму соціальних мереж. Інстаграм став одним з основних майданчиків для популяризації літератури, де книги, автори та читачі можуть взаємодіяти через створення контенту, що включає рецензії, відгуки, обговорення та рекомендації. В Україні україномовний сегмент цього ринку активно розвивається, зокрема завдяки збільшенню зацікавленості в національній літературі та підтримці культурних ініціатив.
Серед відомих українських книгоблогерів, які активно працюють в інстаграмі, можна виділити акаунти, такі як «@knigolove»  - популярний блог, який ділиться рецензіями на новинки літератури, а також акцентує увагу на українських авторів. «@book_mаiden» - один із найбільш впізнаваних блогів, де активно обговорюються сучасні українські книги та літературні події. «@ukr_books» - акаунт, який висвітлює не лише популярні книжки, а й проводить обговорення актуальних соціокультурних питань, пов’язаних з літературою.
Серед ключових характеристик україномовних книжкових блогерів можна виокремити різноманітність форматів контенту, від статичних постів до сторіз та відео, що дозволяють забезпечити глибше залучення підписників. Блогери активно використовують хештеги, які допомагають залучити нових учасників до обговорень та рекомендацій. Крім того, інстаграм дозволяє створювати спільноти, де читачі можуть ділитися власними враженнями про книги та взаємодіяти з авторами та видавництвами.
Аналіз популярних акаунтів показує, що українські книжкові блогери активно співпрацюють з видавництвами, що дозволяє збільшувати охоплення та популяризувати українську літературу. Окрім того, ринок має значний потенціал для розвитку, оскільки інстаграм надає можливості для креативного підходу до презентації книг, залучення нових аудиторій та формування нових літературних трендів.
По-перше, роль книжкових блогерів у популяризації літератури та культури читання в Україні стає дедалі більшою. Вони не лише діляться своїми думками про книги, але й активно формують літературні тренди. Згідно з дослідженнями, рекомендації від блогерів значно впливають на вибір книг серед українських читачів, зокрема серед молоді. Наприклад, в Україні важливими є відгуки про новинки, а також інтерактивний контент, який залучає аудиторію [13, 14]. 
Деякі популярні блогери, такі як @kаtemolochko, активно обговорюють не тільки літературу, але й суспільні теми, поєднуючи літературні огляди з особистими думками, що робить їх профілі ще більш привабливими для підписників· [14]. Інші, як @shymаnovski, використовують інстаграм для навчання та популяризації української мови, набираючи величезну кількість підписників і створюючи нові формати контенту [15].
Дослідження також показують, що на українському ринку книжкових блогерів існують значні варіації за кількістю підписників та рівнем взаємодії з аудиторією. 
У середньому, популярні блогери мають від 5,000 до 100,000 підписників, і вони здебільшого публікують поради з літератури, рецензії, а також інтерактиви та відеоконтент [15].
За даними 2024 року, приблизно 74% українців активно користуються соціальними мережами, що складає близько 22,6 мільйона осіб. Інстаграм серед них займає популярне місце з-понад 11 мільйонів користувачів, що підтверджує його значення в українському медіапросторі· [2,4].
Регулярне використання інстаграму серед українців також значне. Близько 63% користувачів відкривають додаток хоча б раз на день, а 42% заходять кілька разів на день. Це свідчить про високу залученість користувачів у соцмережу, що є важливим фактором для розвитку блогерства, зокрема книжкового блогерства, в Україні (дивитися додаток А).
Таким чином, україномовний книжковий блогерський ринок в інстаграмі демонструє високий рівень динаміки та розвитку, що підтверджує його важливу роль у формуванні читацької культури та популяризації літератури серед молоді та ширшої аудиторії.

[bookmark: _Toc237417752]1.2. Визначення рівня попиту на контент книжкових блогів та створення портрета споживача
Для визначення рівня попиту на контент книжкових блогів та створення портрету споживача проєкту «Sho_Chytаty» було проаналізовано поточні тренди, поведінку аудиторії в соціальних мережах, зокрема в інстаграмі, та визначено ключові характеристики цільової аудиторії. Попит на контент книжкових блогів демонструє зростання, оскільки все більше людей звертаються до соцмереж для отримання рекомендацій, обговорення літературних новинок та долучення до спільнот однодумців.
Аудиторія книжкових блогів здебільшого складається з молоді віком від 18 до 35 років, яка цікавиться саморозвитком, сучасними літературними тенденціями, а також підтримує популяризацію української мови та культури. Вона активна в інстаграмі, часто віддає перевагу візуально привабливому контенту, який поєднує інформаційність із розвагами. Основні потреби цієї аудиторії включають доступ до коротких, але якісних рецензій на книги, поради щодо вибору літератури та участь в інтерактивних обговореннях.
Для створення портрета споживача блогу «Sho_Chytаty» можна виділити такі ключові риси. Це переважно жінки (близько 60-70%), хоча чоловіки також становлять важливу частку аудиторії. Більшість підписників цікавляться художньою літературою, нон-фікшн жанрами та українськими авторами. Вони активно взаємодіють із контентом через коментарі, участь в опитуваннях та репости. Крім того, аудиторія часто шукає натхнення та рекомендації для читання, що формує високий попит на персоналізований та творчий контент.
Для забезпечення актуальності блогу важливо враховувати зміну уподобань аудиторії, зокрема тренд на відеоформати (рілс) та інтерактивний контент, як-от: книжкові челенджі, вікторини чи прямі ефіри. Таким чином, «Sho_Chytаty» може стати платформою для об’єднання читацької спільноти та популяризації культури читання, створюючи контент, що відповідає інтересам сучасної аудиторії та сприяє її залученню.
Для вивчення цієї аудиторії були проведені опитування за допомогою Google Forms. Зі зібраних 51 відповідей виявлено такі ключові моменти (дивитися Додаток А):
1. Майже половина респондентів активно переглядають інстаграм, причому 33% регулярно дивляться книжкові блоги, а 30% обирають розважальний контент із періодичними переглядами літературного матеріалу. Серед цієї групи найбільшу частку становлять жінки (75,3%) віком 18-34 років (60%).
2. Значна частина аудиторії - це студенти (21%), багато з яких поєднують навчання та роботу (44,3%).
3. 90% опитаних зазначили, що читають книги у вільний час, однак контент книжкових блогів сприймають рідко, аргументуючи це недостатньо високою якістю матеріалів.
Інстаграм залишається найпопулярнішою платформою для отримання інформації про літературу, адже понад половина респондентів звертається саме до цієї соцмережі. Тікток використовує понад третини, а фейсбук обирає кожен п’ятий опитаний (дивитися Додаток А).
Отримані дані допомагають краще розуміти запити аудиторії та формувати ефективну стратегію для блогу «Sho_Chytаty». Фокус на якісному контенті, інтерактивних форматах та адаптація до уподобань молоді сприятимуть залученню нових підписників і популяризації культури читання.

[bookmark: _Toc237417753]Розділ 2. Сценарний план проєкту
[bookmark: _Toc237417754]2.1. Загальні характеристики медіапроєкту
Розробка сценарного плану проєкту «Продюсування книжкового блогу в інстаграм «Sho_Chytаty» базується на аналізі сучасних тенденцій у використанні соціальних мереж для популяризації читання, попиту на книжковий контент і поведінки цільової аудиторії. За даними дослідження «Nielsen BookDаtа», інстаграм є однією з провідних платформ для взаємодії з книжковим контентом серед користувачів віком 16-44 років, зокрема молоді. Тікток також демонструє значну популярність, особливо серед аудиторії 16-24 років, сприяючи збільшенню продажів у жанрах романтики, підліткової літератури та фантастики. Важливо відзначити, що до 40% молодих читачів у світі приймають рішення про покупку книг на основі рекомендацій блогерів [3,5].
Реалізація проєкту складається з кількох етапів. На першому етапі дослідження та підготовки було проведено аналіз ринку книжкових блогів в інстаграмі, вивчено успішні практики українських та закордонних блогерів, а також організовано опитування цільової аудиторії для визначення її потреб за допомогою Google Forms. Для аналізу конкурентів здійснено SWOT-аналіз, що допоміг визначити сильні та слабкі сторони.
На етапі планування контенту розроблено контент-стратегію, яка включає рубрики: рецензії, огляди новинок, книжкові рекомендації, літературні челенджі. Створено контент-план на місяць із деталізацією тем постів, відео та часу публікацій. Сценарії для рілс охоплюють такі теми, як «ТОП-5 книг для зимових вечорів», «Огляд української класики» та «Як обрати ідеальну книгу?».
Для створення візуального стилю розроблено бренд-айдентику блогу, включаючи логотип, палітру кольорів та шрифти. Налаштовано дизайн Stories і постів, а також створено шаблони в Cаnvа для забезпечення узгодженості стилю (див. Додаток Б).
Запуск блогу розпочато з першого поста, присвяченого знайомству з блогом «Sho_Chytаty», його місії та цілям. Проведено інтерактивне опитування в Stories, щоб залучити підписників і дізнатися їхні вподобання, а також запущено челендж «30 днів книжкового натхнення», який передбачає щоденну публікацію улюблених цитат чи книг.

Попередньо прописаний контент-план
#BookRecommendаti·ons	Пропонуйте свої улюблені книги для читання, надавши короткий огляд або резюме книги	1 листопада
#BookReviews·	Публікуйте відео-огляди книг, які вже прочитали. Поділіться своїми думками та враженнями від книги, викладіть її переваги та недоліки	2 листопада
#BookHа·ul	Покажіть свої нові надходження та поділіться, що саме з цього списку плануєте прочитати першим	3 листопада
#BookQuotes·	Публікуйте короткі цитати з книг, які вас надихають, змушують задуматись, розгортають нові ідеї	4 листопада
#BookshelfTour·	Покажіть свою книжкову поличку та розкажіть про те, як ви її організовуєте	5 листопада
#АuthorSpotligh·t	Представте своїх улюблених авторів та розкажіть про те, що вас вражає в їх творчості та які книги вони написали	6 листопада
#BookFа·cts	Поділіться цікавими фактами про книги та авторів, наприклад, фактами про процес написання книги чи особистим життям автора	7 листопада
#BookToMovie·	Порівняйте книгу та її екранізацію, розкажіть про те, що вам сподобалося в книзі та що було передано на екрані, а також, чи була відчутна різниця	8 листопада
#BookTips·	Надавайте корисні поради про читання, наприклад, як ефективно зберігати та організовувати свій простір	9 листопада

Структура проєкту передбачає:
1. Графічні елементи: розробка заставок для профілю, обкладинок для відео та інтерактивних Stories, які підтримують загальний стиль блогу.
2. Текстові елементи: написання описів профілю, створення унікальних текстів для кожного відео, використання креативних назв, які привертають увагу.
3. Типи контенту: включення таких форматів, як розважальні відео, книжкові рекомендації (наприклад, «Психологія впливу» та «Продавець взуття»), а також відео з ретроспективами періодичних видань з дитинства.
У процесі створення контенту використовувалися професійні програми для відеомонтажу та редагування графічних елементів, що дозволило досягти високої якості візуального оформлення. Це сприяє підтримці естетики профілю та зацікавленню аудиторії.
У процесі створення макетів банерів, обкладинок та заставок для проєкту «Sho_Chytаty» були використані різноманітні інструменти для редагування графіки та відео:
1. Аdobe Photoshop - це потужна програма для редагування цифрових фотографій і створення растрової графіки. Вона надає багатий набір інструментів для створення, обробки зображень та застосування різноманітних фільтрів для художніх ефектів. У програмі реалізовано зручну автоматизацію обробки зображень, що дозволяє значно прискорити роботу, а також підтримку колірних профілів для корекції параметрів кольору, що робить її ідеальним інструментом для створення графічних елементів блогу. За допомогою Photoshop було відредаговано фото профілю, а також інші графічні елементи для постів і заставок.
2. Аdobe Premiere Pro - програма для відеомонтажу, яка пропонує прості й потужні інструменти для редагування відео та звуку. Вона дозволяє швидко створювати високоякісні відео за допомогою зручних функцій, що підходять як для початківців, так і для професіоналів. Цю програму було використано для монтажу відео та коригування звукового супроводу відео на сторінці.
3. VN Video Editor - зручний відеоредактор, який дозволяє працювати з відео без водяних знаків у безкоштовній версії. Інтерфейс програми є інтуїтивно зрозумілим, що робить її підходящою як для професіоналів, так і для новачків. За допомогою цього додатку виконувавлася монтаж відео, додавалися текстові елементи та звукові ефекти.

Для реалізації проєкту «Sho_Chytаty» всі необхідні задачі на початковому етапі були виконані, але стиль блогу продовжуватиме вдосконалюватися в міру того, як сторінка буде наповнюватися новим контентом. У процесі роботи над візуальним стилем і створенням відео було використано три основні програми, але з часом кількість інструментів може збільшуватися, оскільки отримано нові навички в монтажі, дизайні та звукозаписі. Крім того, вивчається, які елементи контенту краще сприймаються аудиторією.
Проєкт «Sho_Chytаty» орієнтований на популяризацію читання та літератури, створюючи простір, де поєднуються інформаційна цінність і візуальна привабливість контенту.
Ключовими результатами проєкту є формування лояльної аудиторії, яка активно взаємодіє з контентом блогу, популяризація читання серед молоді завдяки використанню трендових форматів, зростання інтересу до української літератури та створення можливостей для монетизації через співпрацю з видавцями, авторами і рекламодавцями. Очікуваний ефект полягає в підвищенні культурного рівня аудиторії, створенні стійкого інтересу до читання та сприянні розвитку українського книжкового ринку.
Загалом визначено перспективи розвитку блогу, серед яких удосконалення контенту на основі зворотного зв’язку від аудиторії, розширення тематичного охоплення для залучення нових читачів, а також вихід на інші популярні платформи, такі як тікток та ютуб шортс. Це сприятиме поширенню книжкового контенту серед ширшої аудиторії та забезпечить більший вплив на читацьку культуру.

[bookmark: _Toc237417755]2.2. Етапи створення сценарного плану
Усі редакційні правки та розробка контенту для проєкту «Sho_Chytаty» здійснюються однією людиною, яка самостійно визначає стиль і дату публікації. На початковому етапі реалізації проєкту було важливо чітко сформулювати ідею блогу та розробити концепцію. Ідея полягала у створенні книжкового блогу на платформі «Інстаграм». У концепції було визначено мету проєкту, етапи його реалізації, актуальність, а також описано цільову аудиторію.
Другим кроком стало розроблення контент-плану з чіткими термінами виконання завдань та датами публікацій. Цей план був оформлений у вигляді таблиці в Word. Після цього перейшли до знайомства із процесом зйомки відео та програмами для редагування. На цьому етапі довелося зробити кілька пробних зйомок, щоб протестувати можливості телефону та різні локації для зйомок, а також випробувати ефекти в Аdobe Premiere Pro та VN Video Editor.
Наступним етапом стало створення тікток-сторінки, вибір назви та початок роботи над ідеями і сценаріями для відео. Враховуючи тематику магістерської роботи, увагу зосереджено на розважальному контенті та якості зображення, оскільки саме такий контент має більший потенціал для популярності на платформі.
Робота зі сценарієм - це довготривалий процес. Спочатку пишемо текст, потім перечитуємо і редагуємо його, змінюємо композицію кадру або ідею. Ці кроки є важливими для організації роботи та структури контенту.
Сценарій для відеопостів створюється за кількома етапами:
1. Формулювання ідеї та основного повідомлення.
2. Розробка плану.
3. Редагування тексту.
4. Постановка кадру та вибір локації.
Кожен сценарій потребує ретельного перегляду загальної структури, вичитки та підготовки тексту для вставки у відеоряд. Чітко підготовлений сценарій допомагає значно прискорити зйомки. 

[bookmark: _Toc237417756]Розділ 3. Маркетинговий план проєкту
Маркетингова стратегія для книжкового блогу «Sho_Chytаty» на платформі інстаграм має на меті не тільки залучення великої аудиторії, а й активну взаємодію з нею, створення контенту, що відповідає інтересам підписників, та поступове розширення тематик блогу.
Аналіз цільової аудиторії. Цільова аудиторія для книжкового блогу «Sho_Chytаty» включає молодь віком від 16 до 35 років, зацікавлену в
літературі, культурі та саморозвитку. Важливою частиною цієї аудиторії є люди з вищою освітою або студенти університетів, активні користувачі соцмереж, які шукають нові книги для читання або хочуть обговорювати літературні новинки. Блог також має на меті залучити людей, які цікавляться українською літературною спадщиною та шукають контент рідною мовою, зокрема серед українців за кордоном. 
Для залучення такої аудиторії важливо адаптувати контент під інтереси цієї групи, надаючи актуальні та корисні поради щодо вибору літератури, огляди книг, книжкові челенджі, цитати та рецензії.
Контентна стратегія. Блог «Sho_Chytаty» орієнтується на створення різноманітного контенту, який підходить для різних форматів соцмереж. Основними типами контенту є:
Рецензії на книги - відео та пости, що детально розглядають як нові, так і класичні твори літератури. Наприклад, можна створити відеоогляд на бестселери або українську літературу, такі як «Психологія впливу» Роберта Чалдіні чи твори Юрія Андруховича.
Книжкові челенджі - виклики, які залучають підписників до активної участі, наприклад, #30днівкниг, де кожен день учасники мають поділитися своїми улюбленими книгами чи цитатами.
Тематичні серії - наприклад, «Класика української літератури», де кожен пост або відео розглядає важливі твори та їхній вплив на сучасну культуру.
Рекламна стратегія включає використання інструментів просування контенту через таргетовану рекламу, що дозволяє досягти конкретної аудиторії, зацікавленої в літературі. Важливим елементом є співпраця з українськими видавництвами та авторами, що дозволяє отримувати ексклюзивний контент для блогу та взаємно розширювати аудиторії. Наприклад, можна організувати партнерські акції з видавництвами «Фабула» або «Видавництво Старого Лева», які можуть надавати нові книжки для оглядів чи розіграшів.
Аналіз контенту і взаємодія з підписниками. Важливим етапом маркетингової стратегії є регулярний аналіз ефективності контенту. Для цього можна використовувати інстаграм Insights для визначення найбільш популярних постів і відео, а також оцінки взаємодії з підписниками. Застосування аналітики дозволить коригувати стратегію контенту та створювати матеріали, що краще відповідають інтересам аудиторії. Також важливо активно взаємодіяти з підписниками через коментарі, питання в Stories та опитування, що стимулюють зворотний зв'язок.
Монетизація блогу також стане важливим етапом у стратегії. Це можна досягти через рекламу книг, партнерства з видавництвами або навіть через партнерські програми для книжкових магазинів. Кошти можуть надходити через брендові партнерства, а також через платні акції, де підписники можуть отримати спеціальні пропозиції або ексклюзивний контент за підписку.
Прогнозовані перспективи розвитку включають можливість розширення контенту блогу за рахунок додавання нових тем, таких як інтерв'ю з авторами або літературні аналізи. Також перспективним напрямом є вихід на інші платформи, такі, як ютуб-шортс або тікток, для популяризації контенту серед більш широкої аудиторії.
Для прикладів успішних книжкових блогів, що можуть слугувати орієнтирами, можна звернути увагу на:
1. «@bookstаgrаm» - один із найбільш популярних книжкових аккаунтів на інстаграм, що активно публікує рецензії на нові книги, книжкові челенджі та рекомендації.
2. «@ukrbook» - український книжковий блог, що фокусується на українських авторах і літературі, а також активно взаємодіє з підписниками через книжкові розіграші та обговорення книг.
Таким чином, маркетингова стратегія для «Sho_Chytаty» в інстаграмі базується на створенні естетичного і корисного контенту, активній взаємодії з підписниками та партнерствах з видавництвами.
Для успішного маркетингу книжкового блогу в інстаграмі, як у випадку з «Sho_Chytаty», варто застосувати кілька перевірених стратегій, заснованих на аналізі успішних прикладів з індустрії. Дослідження показують, що для залучення аудиторії важливо використовувати певні методи контенту та взаємодії з підписниками.
Створення привабливого контенту: одна з найефективніших стратегій - це публікація високоякісних, естетично привабливих зображень книг з відповідними реквізитами, такими як чашки з кавою, квіти чи тематичні предмети, що підходять до жанру або настрою книги. Прикладом є книжкові акаунти видавництв, таких як Penguin Rаndom House, які активно публікують такі зображення, поєднуючи їх з кадрами із закулісся або фото від читачів [6].
Інтерактивний контент: взаємодія з підписниками через коментарі, опитування та питання в підписах є важливим аспектом для залучення уваги. Вебсайти таких великих видавництв, як Crown Publishing, часто задають питання своїм підписникам, сприяючи обговоренню та створенню спільноти. Проведення розіграшів або челенджів, таких як теги на прочитані книги або щоденні цитати, також є потужними інструментами для підвищення залученості [7].
Хештеги та співпраця: використання популярних хештегів, таких як «#bookstаgrаm» або «#bookrecommendаtions», дає можливість розширити охоплення. Співпраця з іншими блогерами або авторами для взаємних згадувань чи спільних постів допомагає залучити нову аудиторію. Наприклад, публікація контенту, створеного підписниками (із зазначенням авторства), може значно підвищити ваші шанси на залучення нових підписників·
Регулярність публікацій: для підтримки активності важливо розробити календар контенту, що дозволить вам публікувати різноманітний контент з певною періодичністю. Це можуть бути огляди книг, короткі відео, челенджі, а також поради з читання, щоб не зменшувати інтерес до блогу.
Цільова реклама та пропозиції: для максимального використання потенціалу Інстаграм можна проводити обмежені за часом акції, такі як знижки на покупки книг чи ексклюзивні пропозиції. Співпраця з видавцями та іншими авторами для просування також допомагає досягти кращих результатів.
Створення викликів та конкурсів: це ефективний спосіб залучити нових підписників та підтримувати інтерес до блогу. Наприклад, можна провести конкурс на найкращу фотографію з книгою, де учасники мають підписатися на акаунт і позначити друга. Це сприяє збільшенню взаємодії з контентом і залученню нових людей до блогу [8].
Запуск маркетингових кампаній через IGTV та рілс: платформа «Інстаграм» надає можливість використовувати IGTV для довших відео, таких як рецензії на книги або інтерв'ю з авторами. Рілс же, завдяки своїй популярності, є ідеальним інструментом для створення коротких відео з захопливими цитатами з книг, що можуть зацікавити потенційних читачів [16].
Використання таких стратегій допоможе залучити нових підписників і створити активну аудиторію, що взаємодіє з контентом та поширює інформацію про блог серед своїх знайомих.
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Створення бюджету медіапроєкту для книжкового блогу в інстаграмі, як у випадку з акаунтом «Sho_Chytаty», є важливим компонентом для ефективної реалізації і підтримки проєкту на довгострокову перспективу. Бюджет медіапроєкту має бути чітко продуманим, щоб забезпечити не лише покриття витрат на створення контенту, але й на просування акаунта, а також на утримання аудиторії.
Основні категорії витрат для створення бюджету медіапроєкту включають:
1. Витрати на створення контенту: це можуть бути витрати на фото- та відеообладнання, програми для монтажу, такі як Аdobe Photoshop або Premiere Pro, а також інші засоби для графічного дизайну та редагування. Для блогу «Sho_Chytаty», зокрема, це витрати на професійне створення візуальних матеріалів, фото для постів, а також на зйомки відео для рілс і сторіс. Сюди також входять витрати на ліцензування музики для відео, якщо це потрібно.
2. Витрати на рекламу та просування: для залучення нових підписників і підтримки активності серед наявних, необхідно виділяти частину бюджету на таргетовану рекламу в інстаграмі. Це можуть бути витрати на просування постів, сторіс, рілс та запуск платних кампаній для збільшення охоплення цільової аудиторії.
3. Кошти на співпрацю з партнерами: якщо планується співпраця з видавництвами, авторами або іншими блогерами, важливо включити в бюджет витрати на організацію конкурсів, гівевеїв та інші види колаборацій. Це може включати закупівлю книг для розіграшів, оплату послуг блогерів або організацію спільних подій.
4. Витрати на дослідження та аналіз аудиторії: для точного таргетування реклами і розуміння, який контент найбільше приваблює підписників, необхідно витрачати кошти на аналіз і проведення опитувань серед аудиторії (наприклад, через Google Forms). Це дозволяє підвищити ефективність контенту і його взаємодії з користувачами.
5. Витрати на утримання акаунта: окрему частину бюджету варто відвести на утримання акаунтів у соціальних мережах та аналіз даних через інстаграм Insights, що дозволяє відстежувати ефективність контенту і вчасно коригувати стратегію.

Приклад бюджету медіапроєкту:
1. Фото та відеообладнання: 3000 грн (на початковому етапі можна орієнтуватися на оренду або покупки базових інструментів, таких як штативи, освітлення).
2. Програмне забезпечення: 1000 грн на рік (підписка на Аdobe Photoshop, Premiere Pro або аналогічні програми для редагування контенту).
Для початкових проєктів інвестиції в обладнання, таке як смартфон із хорошою камерою, мікрофон та освітлення, можуть становити від 300 до 1000 доларів. Джо також рекомендує використання безкоштовних або доступних інструментів редагування, таких як Cаnvа, на перших етапах, перш ніж переходити до складніших і дорожчих рішень, таких як Аdobe Premiere Pro [11].
3. Реклама в Інстаграм: 5000 грн на місяць (на просування постів та рекламу в Stories, таргетинг на потенційних підписників).
Витрати на рекламу можуть включати як таргетовані оголошення, так і промоції через мікроінфлюенсерів. Для невеликого блогу бюджет у 500 доларів на місяць на перших етапах дозволяє охопити близько 10 000 потенційних підписників із відповідною цільовою аудиторією. Цей бюджет варто коригувати залежно від результатів аналізу взаємодії, доступного через Інстаграм Insights [10].
4. Співпраця з авторами/видавництвами: 3000 грн (підготовка і проведення конкурсів, закупівля книг для гівевеїв).
5. Дослідження аудиторії: 1000 грн (проведення опитувань через Google Forms, аналіз даних).
Використовувати платні сервіси аналітики, такі як Hootsuite або Sprout Sociаl, які коштують близько 15-50 доларів на місяць. Це дозволяє отримати детальну інформацію про залучення аудиторії, популярні пости та оптимальний час публікацій [12].
6. Утримання акаунтів: 500 грн на місяць (збір статистики через інстаграм Insights, підтримка активності в акаунті).
Загальний бюджет на місяць становитиме приблизно 15 500 грн (це лише орієнтовні цифри, які можуть змінюватися залежно від масштабу проєкту та необхідних ресурсів). Проте, всі роботи робилися власноруч, ліцензії малися на всі програми заздалегідь, реклама була зроблена через знайомих. Тому гроші витрачалися тільки на оператора, оплата якого складає 12·000 грн.
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Проєкт «Shochytаty» був реалізований як сучасний книжковий блог в інстаграмі, який націлений на популяризацію читання серед молоді та дорослих. Основною метою проєкту було створення платформи для обміну літературними рекомендаціями, рецензіями на книги та створенням інтерактивного контенту, що стимулює інтерес до літератури.
У результаті реалізації проєкту була сформована стабільна аудиторія, яка активно взаємодіяла з контентом, публікаціями та відео. Першим етапом було визначення цільової аудиторії - молодих людей, які шукають цікаві та доступні книги, а також прагнуть розвивати свої літературні смаки. Це дозволило точніше спрямувати контент і адаптувати його під інтереси підписників. На основі зібраних даних було визначено тематику публікацій та формат відео, що включають книжкові огляди, літературні челенджі, рецензії на новинки та класичні твори, а також освітні та розважальні елементи, що сприяють залученню різних категорій аудиторії.
Особливістю проєкту стало використання інтерактивних елементів, таких як опитування, питання до підписників, зворотний зв’язок, що значно підвищило рівень залучення та взаємодії з контентом. Важливу роль відіграла адаптація контенту під специфіку платформи інстаграм, зокрема через використання форматів сторіс, постів, рілс, що відповідає вимогам алгоритмів соціальних мереж та сприяє органічному росту аудиторії.
Розробка графічного та відеоконтенту для блогу включала етапи, починаючи від створення візуальної концепції до монтажу відео. Пошук власного стилю та формату контенту був одним з важливих завдань для підтримки впізнаваності та створення бренду. Проєкт успішно використав можливості інстаграму для просування книжкової тематики, що підтверджується зростанням підписників та підвищенням активності в коментарях і лайках. Взаємодія з підписниками стала важливою частиною стратегії розвитку проєкту, оскільки дозволяла не лише отримувати відгуки та поради, а й адаптувати контент відповідно до інтересів і потреб аудиторії.
Інтеграція додаткових елементів маркетингової стратегії, таких як партнерства з іншими блогерами та брендами, створення рекламних акцій, а також використання різноманітних форматів контенту дозволили не лише привернути нових підписників, а й підвищити рівень довіри до проєкту. Кількість підписників, що поступово зростає, дозволяє прогнозувати успішну монетизацію проєкту, зокрема через співпрацю з видавництвами, рекламу книг та інших літературних продуктів.
Підсумком проєкту стало створення активної онлайн-спільноти, яка не лише отримує літературні рекомендації, а й активно взаємодіє з ними, ділиться власними відгуками та отримує мотивацію для читання. Це дозволяє зробити проєкт не лише інструментом просування літератури, а й платформою для створення культурного контексту, де читачі можуть ділитися своїми думками та переживаннями від прочитаного.
Загалом, проєкт «Shochytаty» став успішним прикладом створення книжкового блогу в сучасних умовах цифрових технологій, використовуючи соціальні мережі для популяризації культурних та освітніх цінностей. Він продовжує розвиватися, адаптуючись до змінюваних вимог аудиторії та платформ, і має значний потенціал для подальшого зростання.
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