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Частина І. РЕЗЮМЕ ПРОЄКТУ
Ринок блогів про книжки в Україні доволі широкий. Різноманіття блогів представлено на таких відомих платформах, як ютуб, тікток і телеграм. Блоги охоплюють різноманітні тематики, наприклад книжкові анонси, особисті враження або огляди на книги.
Якщо говорити про інстаграм, то тут представлені різні тематики: медіа про книжки, книжкові клуби, меми. Найбільш популярна ніша представлених блогів - особисті, основний напрямок яких - публікація власних відгуків та вражень про прочитане [5]. Проте можливостей для розвитку власного блогу на будь-яку тематику вдосталь, тому що ринок українських книжкових блогів ще недостатньо великий порівняно з іноземним. 
Серед основних конкурентів нашого проєкту «Полиця анонсів» (https://www.instagram.com/polytsia_anonsiv/) - книжкові блогери, книгорозповсюджувачі, такі як «Книгарня Є» та Yakaboo, і українські видавництва (з асортиментом книг для дорослих), оскільки їхня діяльність теж відносно повʼязана з книжковими анонсами. 
Оскільки представлені вище конкуренти займаються у власних соцмережах продажем уже виданих книг, видавництва промотують власні видання, а представлені книжкові блоги є персоналізованими (особисті відгуки, враження), на платформі немає подібних за вибраною нами тематикою - анонси українського книговидавництва.
Серед тенденцій, які присутні на ринку інстаграм-блогів про книжки, можна назвати наступні:
1. молода ніша·сфері книжкового блогерства ще є куди розвиватися, що представляє велику можливість для просування;
2. популяризація українського книговидання - це можливість підтримати українських видавців у складний для ринку та сфери час.
Якщо говорити про проблеми книжкового блогерства, то можна виділити наступне: 
1. молода ніша - це викликає недовіру серед видавців і книгорозповсюджувачів;
2. слабка монетизація·оскільки книжкове блогерство в Україні на початку свого зародження і загалом книжкову нішу складно монетизувати, це випливає в наступну проблему;
3. конкуренція - не дивлячись на те, що ринок українського книжкового блогерства лише розвивається, конкуренція уже є [2].
Враховуючи ці фактори, створення проєкту в ніші інстаграм-блогів про книжки сприятиме поширенню читацької культури, вивченню літературних новинок та обміну враженнями від прочитаних творів. Також проєкт сприятиме якісній конкуренції та розширенню ринку українських книжкових блогів.
Ідея створити книжковий блог «Полиця анонсів» виникла завдяки нашому іншому проєкту - подкасту «Книжковий пульс», що висвітлює події та новини українського книговидавництва. Оскільки подкаст має інший формат подачі інформації та контенту, ми вирішили запустити блог на платформі Instagram, орієнтований виключно на книжкові анонси.
Вибір платформи інстаграм для створення проєкту дозволяє максимально ефективно використовувати візуальний контент та інструменти соціальних мереж для залучення авдиторії. Інстаграм є популярною платформою серед молоді, що дає можливість привернути увагу нових читачів і потенційних покупців книг [19].
Однією з особливостей проєкту є активна взаємодія з підписниками через дописи та сторіз завдяки інтерактивному контенту, який включає опитування, голосування та обговорення нових книг. Це сприяє формуванню активної читацької спільноти.
Проєкт «Полиця анонсів» орієнтується на створення унікального інформаційного простору, де читачі можуть отримувати актуальну інформацію про новинки українського книговидання. Це створює додаткові можливості для співпраці з видавництвами, книгарнями та іншими учасниками ринку, що можуть бути зацікавлені в промоції своїх видань. Крім того, платформа може стати привабливим каналом для рекламодавців, які прагнуть досягти авдиторії зацікавлених читачів.
Всі ці особливості в поєднанні створюють унікальну можливість для активних читачів в одному місці зручно слідкувати за всіма анонсами українського книговидання, а також промотувати читання для залучення нової авдиторії цікавими та новими книгами.
Якщо говорити про функціонування проєкту, то нині всі потреби забезпечує його засновниця. Серед ключових обовʼязків можна виділити наступні: розроблення контент-плану, написання сценаріїв, дизайн та публікація контенту. Також авторка займається просуванням блогу, налаштуванням реклами й комунікацією з видавництвами. Її роль полягає в тому, щоб забезпечити вчасне наповнення блогу контентом і стійкий приріст авдиторії, створюючи ціннісний продукт.
Виробництво контенту відбувається завдяки сучасним технологічним інструментам - розроблення контент-плану та написання сценаріїв у Notion, графічний дизайн у Canva і Figma, рекламні інструменти Meta й т.д. Реалізація кінцевого контенту споживачами відбуватиметься через платформу інстаграм - завдяки взаємодії з дописами, рілсами й сторіз.
Щоб забезпечити регулярне оновлення контенту, буде створено детальний контент-план. Це дозволить підтримувати високий рівень активності та зацікавленості авдиторії. Монетизація проєкту буде здійснюватись через кілька каналів: рекламні партнерства, спонсорський контент, платний контент [13].
Таким чином, проєкт не лише популяризуватиме читання серед української авдиторії, але й стане самостійним і прибутковим бізнесом, використовуючи сучасні інструменти та методи ведення соціальних медіа.
Оскільки ведення блогу·це кропіткий та ресурсозатратний проєкт,  процес  реалізації  продукту  розкриваємо  в наступному плані:
 1. Аналіз ринку та цільової   авдиторії.
Здійснення глибокого аналізу  конкурентного середовища,  включаючи  виявлення  конкурентів та  їхніх стратегій. Вивчення  потреб цільової  авдиторії,  її демографічних характеристик та  поведінкових  аспектів [9].
 2.  Розроблення та реалізація концепції блогу.
Розроблення дизайн-системи блогу, створення логотипа, макетів для дописів та сторіз. Розроблення контенту: наповнення дописів, сторіз, рілс.
3. Маркетингова стратегія.
Розроблення маркетингової стратегії, включаючи вибір  платформ для просування. Планування стратегій взаємодії зі споживачами, включаючи  розіграші, інтерактивний компонент [21].
4. Соціальна цінність.
Охоплення, формування ціннісної та унікальної авдиторії довкола проєкту.
5. Оцінка результатів та вдосконалення.
Постійний аналіз охоплень, коментарів і повідомлень від авдиторії. Дослідження реакції авдиторії на кожен тип контенту та подальше покращення, редагування задля збільшення зросту підписників
6. Потенційна монетизація.
Подальша робота над проєктом та побудова його монетизаційного майбутнього.
Згідно з наступним планом, необхідні такі витрати:
1. покупка таргетованої реклами - 616 грн;
2. покупка реклами у блогерів - 750 грн.
Серед можливостей залучення інвестицій можуть бути: співпраця з видавництвами (промоція їхньої продукції), залучення грантів для блогерів. Розміри інвестицій можу варіюватися, починаючи з $3.
Основним параметром, який свідчитиме про успішність проєкту - це залученість авдиторії (статистичні метрики), яка формуватиме основну «бульбашку» підписників блогу. Також  фідбек від видавництв - підтримка в соцмережах, пропозиції щодо співпраці.
Реалізація  медіа-проєкту  призвела до  досягнення кількох ключових метрик та показників успішності, а також   справила значний суспільний вплив  на  цільову  авдиторію  та суспільство в цілому. Проєкт   було успішно впроваджено і він функціонує відповідно до розробленого плану  дій.
Основними результатами проєкту стали:
1. створено  та розроблено концепцію блогу;
2. запуск проєкту;
3. 259 підписників;
4. налагодження звʼязків з видавцями;
5. суспільний вплив: проєкт сприяє популяризації читання та розвитку читацької культури в Україні;
6. зміцнення книжкової індустрії: підтримка книговидавництв через огляди та анонси нових видань.
 Термін реалізації проєкту був запланований на  один рік, але після успішного завершення  основних  етапів,   його діяльність продовжується та  розвивається  відповідно до стратегії  зростання. 
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Згідно з останніми дослідженнями щодо читання в Україні, найчастіше читають саме друковані книги. Читання обирається як форма наповнення дозвілля через любов до читання та задля самовдосконалення. Дещо рідше - для відпочинку або щоб відволіктися та задля отримання задоволення від пізнання нового. Більша частина респондентів  не купували жодної друкованої книги протягом останнього року, проте 34% - купили від однієї до дванадцяти книжок  [12; с. 5].
Платформою для ведення блогу був обраний інстаграм через зручність, авдиторію та популярність. Оскільки нині існує багато соціальних платформ, у час повномасштабної війни також важливо обрати безпечну платформу. Наприклад, телеграм має російського засновника та певні звʼязки з РФ [15], а тікток - китайський застосунок, який не є безпечним через китайську політику [24]. Інстаграм, який входить до групи компаній Meta має американське походження та не був замішаний у підозрілих звʼязках.
Також сервіс Інстаграм відносно простий. Він дозволяє публікувати фото- та відеоконтент у різних форматах, що надає великий простір для творчості та роботи з контентом. Ще на платформі можна створювати контент з різним часом тривалості публікації - наприклад сторіз на 24 години для коротких взаємодій з авдиторією, або повноцінні дописи, які залишаються у стрічці.
Користувачі можуть спілкуватися один з одним через приватні повідомлення, що дозволяє більш тісно взаємодіяти з авдиторією, контактувати з видавцями та іншими блогерами. Звісно ж, функції коментарів та лайків допомагають краще зрозуміти потреби та вподобання підписників.
 Платформа також дозволяє переглядати контент за темою або хештегом або рекомендовані публікації, що допомагає у безоплатному просуванні блогу.
У цифровій епосі блоги стали ключовим інструментом комунікації та платформою для популяризації різноманітних тематик. Особливо вагоме значення мають блоги, присвячені книгам, які сприяють поширенню читацької культури, вивченню нових літературних творів та обміну враженнями про них.
В Україні висвітлення новин книговидавничої галузі та популяризація читання є важливими складниками розвитку нації та просування національної культури у світі. Блог «Полиця анонсів» відтворює важливість розвитку читацької культури в Україні.
На початку 2024 року український сегмент інстаграму налічував 12,4 мільйона активних користувачів. Згідно з даними рекламних інструментів Meta, охоплення рекламою в інстаграмі складало 41,8% усіх інтернет-користувачів в Україні, незалежно від віку [20]. 
Також інстаграм надає зручні та прості в користуванні бізнес-інструменти, які допоможуть популяризувати проєкт.
 Вищезазначене обґрунтовує актуальність та доцільність запропонованого проєкту, оскільки метою є  висвітлення особливостей створення блогу про книжки українською мовою для забезпечення користувачів цікавим та корисним контентом, що допоможе розширити їхні знання. Враховуючи те, що блог подібного формату відсутній на ринку, мета відповідає актуальності проєкту. 
Мета: створення, реалізація та просування блогу про книжки в інстаграмі. 
Завдання: 
1. оперативно висвітлювати новинки та анонси українського книговидання;
2. створювати контент, який допоможе кожному в одному місці слідкувати за книговиданням України, відкривати для себе нове та корисне;
3. популяризація читання.
Серед місій роботи можна виділити наступні:
1. популяризація читання: сприяти підвищенню інтересу до читання серед українців, заохочуючи їх відкривати нові літературні твори та авторів;
2. поширення літературної культури: привертати увагу до української та світової літератури, допомагаючи формувати культурні цінності та сприяти розвитку літературної обізнаності;
3. інформаційна підтримка книговидавців: забезпечувати оперативне та якісне висвітлення новинок українського книговидавництва, підтримуючи вітчизняних авторів та видавців;
4. освітня місія: забезпечувати читачів корисною та пізнавальною інформацією про літературні процеси, історію книг, їхній вплив на суспільство та особистість;
5. формування читацької спільноти: створювати простір для обговорення книг, обміну враженнями та думками, що сприятиме формуванню активної читацької спільноти.
Основною нашою місією є підтримка українських книговидавців, оскільки ця галузь дуже сильно страждає через фактори, спричинені повномасштабною війною - руйнування складів, фабрик; брак кваліфікованих працівників; проблеми в економіці; зменшення кількості читачів і т.д.
Також проєкт відіграє важливу роль у суспільстві, виконуючи кілька ключових функцій:
1. культурна функція: підтримуючи та популяризуючи читання, блог сприяє збереженню та розвитку культурних традицій, підвищує загальний рівень культурної обізнаності населення;
2. освітня функція: завдяки публікаціям про книжкові новинки, аналізам творів та рекомендаціям, блог виступає важливим джерелом знань та сприяє розвитку критичного мислення серед читачів;
3. інформаційна функція: оперативно інформуючи про новинки та події у світі літератури, блог допомагає читачам бути в курсі останніх тенденцій та знакових подій у книговидавничій сфері;
4. соціальна функція: створюючи спільноту любителів книг, блог сприяє соціальній інтеграції.
 У процесі створення мультимедійного продукту використано такі методи: аналіз (дослідження  книжкових блогів в україномовному інстаграмі),  синтез (об’єднання частин різних джерел в одне ціле), індукція (формування загальних висновків з окремих фактів), систематизація та узагальнення результатів створення проєкту, порівняння (між конкурентами та власним проєктом), опитування (для дослідження ЦА),  опис (становлення та реалізації ідеї в соціальних медіа).
 Об’єкт дипломної роботи: український  ринок  книжкових блогів.
 Предметом дипломної роботи є створення власного   блогу про книжки та його просування.
Окремі аспекти роботи пройшли апробацію  на Всеукраїнській науково-практичній конференції «Соціокомунікаційні тенденції в медійному та науково-освітньому дискурсах»,  тези якої опубліковані в «Соціокомунікаційні      тенденції в медійному та науково-освітньому дискурсах. Матеріали Всеукраїнської науково-практичної конференції 22 травня 2024 року м. Київ» [10]. 
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 -  Дослідження ринку та особливості авдиторії проєкту  
За даними досліджень, велика частка українців використовують платформу інстаграм у повсякденному житті та є її постійними користувачами: 
1. на початку 2024 року в Україні було 12,4 мільйона користувачів інстаграму;
2. охоплення реклами в інстаграмі в Україні становить 33,1% від загальної кількості населення;
3. 62,8% рекламної авдиторії інстаграму в Україні складають жінки, а 37,2% - чоловіки [20].
Якщо говорити про читання в Україні, то з останніх досліджень можна отримати такі важливі дані:
1.  щоденне читання книжок (включно з прослуховуванням аудіокнижок) зросло більше ніж удвічі: з 8% у 2020 році до 17% у 2023 році; 
2. найчастотнішою залишається дозвіллєва практика читання саме друкованих книжок: 10% респондентів щоденно читають такі книжки, 11% - кілька разів на тиждень і 14% - кілька разів на місяць;
3. просто подобається читати/люблю читати - відповіли 42% респондентів, для самовдосконалення/ саморозвитку - 41%, для відпочинку, щоб відволіктись - 28%, подобається дізнаватись нове - 22% [12; с. 18].
 Хоч і для чіткого уявлення про портрет цільової  авдиторії  блогу  з цих даних не взяти, проте це вже деяка основа  для   глибшого  і детального дослідження.  Для  вивчення  ринку та  створення  портрета  цільової авдиторії  магістерського  проєкту використовувався метод опитування. Дослідження проводилося у гугл-формах та охопило 60 осіб. Було розповсюджене через студентські  чати,  подкаст авторки.
 Першими загальними питаннями були про вік, стать та зайнятість. Основними результатами стали  жінки,  20-28- річного віку, які поєднують навчання з роботою. Переважні види  діяльності:   ІТ, видавнича справа,   журналістика, контент-менеджерство, продюсування, освіта, мистецтво, маркетинг. Це свідчить про те, що блог приваблює людей із творчими професіями та тих, хто займається саморозвитком і шукає натхнення в літературі.
Наступна частина опитування стосувалася користування соціальними мережами. Найпопулярнішими соцмережами стали телеграм, інстаграм, тікток. Також більшість респондентів приділяють інстаграму більше однієї години на день. Це вказує на високий рівень залученості та можливість частої взаємодії з контентом блогу. Час, проведений у соціальних мережах, свідчить про готовність споживачів витрачати час на перегляд та обговорення книжкових новинок, оглядів та анонсів.
Значна частина опитаних відповіла, що слідкує в інстаграмі за близькими й друзями. Велика частина зазначила, що також за блогами й особистими блогами. Майже половина підписана на сторінки якихось брендів. Це вказує на потребу в контенті, який поєднує особистий досвід, рекомендації та професійні огляди.
Для дослідження читацьких інтересів авдиторії, було питання про улюблені видавництва. Серед найпопулярніших: Vivat, КСД,  Видавництво Старого Лева, А-ба-ба-га-ла-ма-га,  РМ, Artbooks. Це свідчить про інтерес до популярної літератури та сучасних видавничих трендів. Також вказує на те, що потенційній авдиторії не цікава спеціалізована література, комікси та дитячі книги, оскільки видавництва на подібну тематику в результатах відсутні.
Далі опитування було розділено на два блоки: для тих, хто слідкує за книжковими блогами в інстаграмі (перший блок) і для тих, хто ні (другий блок).
Перший блок:
1. майже всі опитані слідкують за видавництвами, далі йдуть книгарні й потім блогери;
2. у переліку конкретних підписок одні з найпопулярніших варіантів: Ліза Сусік, книгарні «Сенс», Vivat, КСД, Емма Антонюк, «Книгарня Є». Це підтверджує інтерес до тематичного контенту про книги та літературу.
Другий блок:
1. основною мотивацією для тих, хто не слідкує за книжковими блогами в інстаграмі можуть стати: більше часу, зміна обставин, креативний контент, цікаві пропозиції, огляди новинок. (див. Додаток А).
На основі аналізу відповідей опитування можна зробити кілька важливих висновків щодо цільової авдиторії медіапроєкту. Більшість респондентів має значний інтерес до літератури, зокрема до сучасних українських та закордонних авторів. Це свідчить про те, що основною цільовою авдиторією проєкту є люди, які активно цікавляться новинками у сфері книговидавництва. Основна частина авдиторії складається з молоді та людей середнього віку. Це означає, що контент блогу має бути адаптований до потреб цієї вікової групи - інформативний, але при цьому легкий для сприйняття та залучення. Усі респонденти активно використовують соціальні мережі, зокрема інстаграм, для отримання інформації та розваг. Це підтверджує правильність вибору платформи для просування контенту. Цільова авдиторія цікавиться не тільки оглядами книжок, а й іншими видами контенту, такими як меми, огляди книгарень, та інформацією про книжкові фестивалі. Це означає, що блог повинен надавати різноманітний контент для підтримки зацікавленості та залучення авдиторії.
Таким чином, цільова авдиторія проєкту «Полиця анонсів» - це переважно молодь та люди середнього віку, які активно цікавляться літературою, сучасними українськими та закордонними авторами. Вони є активними користувачами соціальних мереж, зокрема інстаграм, і цінують як інформативний, так і розважальний контент.

 -  Аналіз конкурентного середовища
Інстаграм-блогінг - уже давно популярне явище, як закордоном, так і в Україні. Згідно з останніми дослідженнями, наноінфлюенсери, які мають 1000 - 10 000 підписників, складають 91,07% акаунтів інстаграму. Мікроінфлюенсери є другою за популярністю групою, що становить 8,04% облікових записів інфлюенсерів [17]. 
Внутрішні  дані інстаграму  показують, що 87% покупців звертаються до платформи для наступної покупки. Це означає, що люди йдуть сюди, щоб знайти натхнення для покупки та відкрити для себе нові продукти [18]. 62,7% користувачів інстаграму стежать або досліджують бренди та продукти. Це найбільш використовувана платформа для дослідження та відстеження брендів і продуктів порівняно з усіма іншими платформами соціальних мереж [16].
На жаль, не існує конкретного підрахунку книжкових блогів на світовому ринку, проте достатньо лише відвідати будь-які соцмережі - їх налічуються тисячі. Це дуже популярна сфера у світі, це легко зіставити з кількістю книжок на людину в будь-якій країні. Книжкові блоги стали новим  форматом, у який  видавці  вклали  значні кошти протягом останніх кількох  років.  Ці блоги зазвичай  охоплюють молодшу авдиторію   завдяки використанню новітніх технологій у соцмережах. Багато видавців, які вирішили співпрацювати з блогерами та інфлюенсерами, прагнуть залучити молодих читачів і використовувати цей формат для розширення своєї клієнтської бази.
 Серед  книжкових  блогів,  представлених на українському ринку, можна побачити достатню  кількість   на відповідну тематику.   Найпопулярніша тематика - це особисті книжкові блоги - тобто блогери та блогерки ведуть блог з особистим досвідом, відгуками та враженнями про книжки та розпакуваннями (ніки в інстаграмі: sashas_reads, violetta.boooks, a_anasteeisha, milka_read, pasichnykvira, mari.inich, oh.nastasi, books_passion__, nastasia_chornenko, susik.book, sasha_shev, mariia_art, book_fairy_eli, anyta_books, juliasubculture, readingmariia).
Також серед книжкових блогів є професійні, тобто від спеціалістів у книговидавничій справі, працівників видавництв, редакторів і маркетологів - редакторка Катерина Перконос (perkonos_editor), маркетологиня видавництва «Лабораторія» Ірина Юрченко (irinyurch), письменниця Юлія Кубай (juliakubayua), тіктокерка книгарні «Сенс» Ліза Сусік (susik.book).
Звісно, що не можна оминути книжкові медіа в інстаграмі, проте їх зовсім небагато на українському ринку: Читомо, Bestseller, СтоСлів (наразі неактивне), Читай. 
Самі українські видавництва активно просуваються в інстаграмі - там є кожне з відомих, і, звичайно, популярні книгорозповсюджувачі активно присутні на платформі - Yakaboo й Книгарня «Є». Проте видавництва, магазини та книгарні не є нашими конкурентами, оскільки їхня мета - продаж та промоція власного товару (див. Додаток Б).
Якщо говорити про авдиторію блогів, то можна виділити великі (понад 10 тис. підписників), середні (5-10 тис. підписників) і малі (3-5 тис. підписників). Великих книжкових блогів в українському інстаграмі не так і багато, найбільшу частку займають середні та малі.
Серед конкурентних книжкових блогів на українському ринку є ті, що мають велику авдиторію (понад 10 тис. підписників). Наприклад, nastasia_chornenko, susik.book, sasha_shev, mariia_art, book_fairy_eli  мають тисячні охоплення та вдосталь підписників (у деяких - понад 20 тис.). У них є лояльна авдиторія, яка слідкує за ними в декількох соцмережах (наприклад ютуб, телеграм, тікток).
Якщо казати про середні блоги (5-10 тис. підписників), то можна виділити такі: sashas_reads, violetta.boooks, a_anasteeisha, milka_read, pasichnykvira, books_passion__, anyta_books, juliasubculture. Ці блоги стрімко розвиваються, набирають авдиторію та з часом перейдуть у категорію великих.
Друга найпопулярніша категорія - малі блоги (3-5 тис. підписників). Деякі з них, наприклад, mari.inich, readingmariia, oh.nastasi. Таких блогів доволі багато на українському ринку, а також багато новачків, які пробують себе у сфері книжкових блогів.
Провівши детальний аналіз українського ринку блогів на книжкову тематику, ми виявили, що цей ринок має значний потенціал і перебуває на ранній стадії свого розвитку. Це робить його привабливим для ведення книжкового бізнесу, а також для використання як ефективного інструменту просування видань та видавництв. Ринок книжкових блогів відкриває численні можливості для нових проєктів, забезпечуючи простір для інновацій та унікальних форматів. 
Найпопулярнішими жанрами на українському ринку інстаграм-блогів є ті, що поєднують книжковий контент з особистим,  що створює додаткові можливості для  креативних підходів у книжкових блогах.
 На основі проведеного аналізу можна зробити висновок  про  великі перспективи  українського ринку книжкових   блогів, а також про необхідність підтримки та розвитку блогерів  у цьому напрямку.
Після аналізу  зовнішнього середовища, можна перейти до внутрішнього  завдяки SWOT-аналізу: Таблиця 1.1  SWOT-аналіз  магістерського  проєкту Сильні сторони Слабкі сторони Новий формат на ринку; регулярність:   постійно публікується новий контент;	робоча дизайн-система: мінімалізм, ключові акценти;	Поверхневість: через оперативність, актуальність і регулярність не вдається глибоко охопити всі види контенту та їхнє наповнення;	 вузьке спрямування  промоції:  блог  має сторінку лише в одній   

Продовження табл. 1.1
експертність авторки: завдяки відповідній освіті  є більше знань і досвіду у книжковій сфері, аніж у  звичайного підписника;	вдалий вибір платформи: інстаграм - популярна та зручна соцмережа;	оперативність та актуальність;	різноманітний контент: проєкт надає різні види контенту, що сприяє залученню широкої авдиторії;	сучасний Tone of Voice: дружній, гумористичний стиль спілкування з авдиторією робить контент доступним і привабливим для підписників;	різноманітність: блог  охоплює  різні   формати, що привертає різноманітну авдиторію.  	 соцмережі, що ускладнює залучення великої кількості авдиторії; 	відсутність монетизації: проєкт поки що не генерує прибуток, що обмежує можливості для інвестицій та розвитку;	низька впізнаваність бренду: як новий проєкт, «Полиця анонсів» ще не має широкого визнання на ринку, що може ускладнювати залучення нової авдиторії.
Можливості	Загрози
Залучення нової авдиторії;	співпраця з видавництвами, книжковими магазинами або авторами для монетизації та залучення нової авдиторії;	спільнотність: блог може створити спільноту підписників; можливе створення книжкового клубу;	перехід до нових типів контенту; 	 розширення тематики: можливе додавання нових рубрик, щоб  залучити  авдиторію  з різними інтересами;  	колаборації: спільний контент з іншими блогерами, видавцями;	розширення платформ: можна далі просуватися в інших соцмережах;	монетизація: у майбутньому можна розглянути можливість монетизації через партнерські програми, рекламу, або платний контент.	Конкуренція: на українському ринку присутня достатня кількість книжкових блогів;	 зміни інтересів авдиторії: авдиторія може звикнути до сталого формату та втратити інтерес; 	 непередбачуваність ринку і ризик зміни популярності тематики; 	зміни в алгоритмах інстаграм: зміни в алгоритмах можуть вплинути на видимість контенту та доступ до авдиторії;	фінансові обмеження: відсутність фінансових ресурсів може уповільнити розвиток проєкту та його здатність конкурувати на ринку.

[bookmark: _Toc237336013]Розділ 2. Сценарний план проєкту
[bookmark: _Toc237336014]2.1. Розроблення фірмового стилю й позиціювання проєкту
В умовах сучасного інформаційного перенасичення та високої конкуренції на ринку медіапроєктів, вкрай важливим є не лише створення якісного контенту, але й ефективне його просування. Для досягнення успіху будь-якого проєкту, особливо у сфері книжкових блогів, необхідно мати чітко визначене позиціювання та унікальний фірмовий стиль. Позиціювання допомагає окреслити місце проєкту на ринку, визначити його конкурентні переваги та донести до цільової авдиторії ключові меседжі [8]. Фірмовий стиль, своєю чергою, сприяє створенню впізнаваного образу бренду, що запам’ятовується, та формуванню позитивного іміджу в очах споживачів [11].
Розробка позиціювання й фірмового стилю є необхідними для кількох важливих цілей. По-перше, це дозволяє створити унікальну ідентичність проєкту, що відрізнятиме його від конкурентів. Унікальне позиціювання допомагає виділити ключові цінності та переваги, що можуть зацікавити цільову авдиторію, та забезпечити проєкту стабільну нішу на ринку. По-друге, фірмовий стиль сприяє підвищенню впізнаваності бренду. Послідовне використання візуальних елементів, таких як логотип, кольори, шрифти та інші графічні елементи, допомагає створити єдиний образ бренду, що запам’ятовується та асоціюється з певними характеристиками.
Крім того, добре розроблене позиціювання та фірмовий стиль сприяють формуванню довіри серед споживачів. Впізнаваний та професійно оформлений бренд виглядає більш надійним та привабливим для потенційних підписників і партнерів. Це, своєю чергою, сприяє залученню нових авдиторій та розширенню впливу проєкту.
Місія позиціювання проєкту полягає у створенні динамічного та інтерактивного інформаційного простору для поціновувачів літератури, сприянні поширенню читацької культури та підтримці українського книговидавництва. Ми прагнемо стати надійним джерелом новин про новинки та анонси книжкових видань, а також платформою для обміну думками та враженнями між читачами, видавцями та авторами. Наш блог має на меті інформувати, надихати та залучати широку авдиторію до світу літератури, допомагаючи відкривати нові горизонти через книжки та підтримуючи розвиток книжкової спільноти в Україні.
Якщо говорити про візію блогу, то це є ключовим елементом стратегічного планування будь-якого проєкту чи організації. Це довгострокове бачення майбутнього, яке визначає напрямок розвитку і цільові орієнтири. Візія описує, яким проєкт або організація мають бути через певний час і які цінності вони будуть втілювати. Вона допомагає формувати уявлення про кінцевий результат діяльності та надихає команду на досягнення поставлених цілей [7].
Візія блогу «Полиця анонсів» полягає у створенні провідної платформи для книжкових анонсів, яка стане невіддільною частиною культурного простору України. Ми бачимо наш блог як місце, де поєднуються знання, натхнення та сучасні тенденції літературного світу. Ми прагнемо до того, щоб проєкт став першим джерелом інформації для читачів, які цікавляться новими виданнями, а також надійним партнером для видавництв та авторів.
До нашої візії входять:
 1. Інноваційність: ми плануємо впроваджувати нові формати подачі інформації та інтерактивні методи залучення авдиторії, використовуючи сучасні технології та медіаплатформи.
 2. Комунікація: ми прагнемо створити активну спільноту читачів, авторів і видавців, яка буде взаємодіяти через наш блог, обмінюватися думками та обговорювати літературні новинки.
 3. Освітня функція: ми хочемо сприяти підвищенню рівня читацької культури та знань про українське книговидання, надаючи читачам якісний контент, що надихає та розширює їхні горизонти.
 4. Стійкий розвиток: ми прагнемо досягти стабільного зростання та довготривалого успіху нашого проєкту, забезпечуючи його високу якість та актуальність для наших підписників.
Наступним пунктом в роботі над проєктом стало визначення його стилю спілкування (Tone of Voice). Tone of voice, або голос бренду - це стиль комунікації, інтонація бренду. Він відображає цінності та ставлення до споживача [4].
Згідно з дослідженням HubSpot, понад 60% споживачів звертають увагу на tone of voice компанії. Більш ніж 40% вважають, що він є ключовим фактором при визначенні довіри до бренду [23]. 
Tone of Voice проєкту «Полиця анонсів» можна схарактеризувати як дружній, інформативний і натхненний. Ось основні його компоненти:
 - Характер бренду: стабільний; креативний - контент завжди подається з оригінальним підходом, використовуючи цікаві формати та креативні візуальні рішення; гнучкий - блог оперативно реагує на зміни у світі книговидавництва, завжди готовий адаптуватися до нових тенденцій і вподобань авдиторії; відкритий - спілкування з авдиторією прозоре та чесне, блог завжди готовий до діалогу і враховує відгуки та побажання підписників; доступний - інформація подається у легкій для сприйняття формі, що робить її доступною для широкого кола читачів; гумористичний - легкий гумор додає контенту привабливості та робить читання більш приємним.
 - До кого звертаємося: професіонали, які працюють у сфері видавництва, зацікавлені у просуванні своїх нових видань; книголюби - люди, які захоплюються читанням і завжди шукають нові літературні відкриття; письменники - автори, які можуть знайти тут натхнення та інформацію про сучасні літературні тенденції; професіонали книговидавничої справи; потенційні читачі - широка авдиторія, яка може зацікавитися літературою завдяки рекомендаціям блогу.
 - Стиль: тон спілкування теплий та доброзичливий, що створює атмосферу довіри та близькості; гумористичний складник - легкий гумор додає текстам привабливості, робить їх читання більш приємним і запам’ятовується; спілкування завжди залишається ввічливим та поважним, уникання надмірної фамільярності. тексти пишуться в простому, розмовному стилі, що робить їх сприйняття легким і приємним.
 - Звертання: на «ви».
 - Лексика та граматика: використовується сучасний сленг, що робить спілкування більш невимушеним і близьким до молодіжної авдиторії, проте загалом тексти наслідують сучасний український правопис. 
 - Оформлення текстів: структуроване, легко читабельне, використовуються емоджі. 
Таким чином, Tone of Voice блогу «Полиця анонсів» ефективно поєднує дружність, інформативність та натхненність, що допомагає створити позитивний імідж і залучити широку авдиторію.
Візуальний складник відіграє ключову роль у формуванні загального враження про наш проєкт і значною мірою визначає його успіх. У цифрову епоху, коли інформаційне перевантаження є постійним викликом, саме візуальний контент має вирішальне значення для привернення уваги та утримання інтересу авдиторії. Яскраві, професійно оформлені зображення, інфографіка, відеоматеріали та графічні елементи здатні швидко передати ідею, створити емоційний зв’язок з авдиторією та підкреслити унікальність бренду.
Для блогу «Полиця анонсів» візуальний складник є важливою не лише для естетичної привабливості, але й для ефективної комунікації з читачами. Візуальні елементи допомагають виділити основні повідомлення, структурувати інформацію та зробити її більш доступною для сприйняття. Крім того, вони сприяють створенню цілісного та впізнаваного образу блогу, що є невіддільною частиною його брендингу.
Для розроблення логотипа використаний фіолетовий колір #7470B1, як основний, який відразу привертає увагу. Оскільки цей колір є основним нашого іншого проєкту - подкасту «Книжковий пульс», було прийнято рішення рухатися далі в одній кольоровій схемі. Фіолетовий є головним кольором і на ньому базується весь фірмовий стиль проєкту.
Додатковий колір, який використовується, як фоновий у всій візуальній комунікації - #F9F9F9 - один із відтінків білого, який полегшує сприйняття інформації оком, на відміну від класичного яскравого білого. 
Також у дизайні використовуються різноманітні пастельні кольори, для розбавлення візуального стилю. Вони не привʼязані до візуальної айдентики бренду і використовуються лише як допоміжні в довільному порядку.
Єдиним і основним шрифтом проєкту був обраний «Neutral Face Sans Serif» українського дизайнера Вадима Аксєєва. Це елегантний шрифт без зарубок із чудовим контрастом. Сучасний шрифт без засічок, натхненний швейцарським стилем. Сімейство шрифтів представлено звичайним і жирним шрифтом із підтримкою латинського та кириличного алфавітів. Шрифт безплатний для особистого та комерційного використання [22].
Найвпізнаваніший елемент блогу - це його логотип, відмальований авторкою. Також частина графічних елементів, які використовуються в дизайні були промальовані самостійно. (див. Додаток В).

[bookmark: _Toc237336015]2.2. Контент-план проєкту
Контент-план - одна з частин продуманої контент-стратегії блогу, інстаграм-сторінки, ютуб-каналу, телеграм-каналу тощо. Він дозволяє спланувати публікації, розподілити задачі між командою, а загалом - ефективно просувати власний продукт. Його основна мета - визначення пріоритетів створення контенту на основі маркетингової стратегії. Саме завдяки контент-плану можна підтримувати регулярність контенту, залучати нових клієнтів, інформувати про нові продукти, просувати й продавати їх тощо [3].
Оскільки «Полиця анонсів» - це соціальний проєкт, то у блозі переважають інформативний, пізнавальний, розважальний і залучальний  типи контенту. 
Інформативний контент: цей тип контенту включає новини та анонси нових видань, подій у книжковій галузі, інформацію про авторів та видавництва. Він допомагає читачам бути в курсі останніх новин та трендів у світі книг.
Пізнавальний контент: публікації з оглядами на книги, аналізом літературних творів, рекомендаціями щодо читання. Цей контент розширює знання читачів про літературу, допомагає вибрати цікаві книги для читання та глибше зрозуміти твори.
Розважальний контент: меми та гумористичні рілси, що додають легкості та гумору. Такий контент робить блог привабливішим та допомагає залучати широку авдиторію, підтримуючи інтерес до блогу.
Залучальний контент: опитування, обговорення, інтерактивні сторіз, які стимулюють взаємодію з підписниками. Цей контент підвищує активність авдиторії та створює відчуття спільноти серед читачів блогу.
Обрані рубрики для постів та сторіз в інстаграмі:
1. Дописи з книжковими анонсами: підбірка актуальних та нових книжкових анонсів від українських видавців. Публікується з регулярністю 1 раз на тиждень.
2. Гумористичні рілси: жартівливі відео про книги, книговидання й читання. Публікується з регулярністю 1 раз на тиждень.
3. Книжкові огляди: рубрика у сторіз, де авторка розповідає свої враження про прочитані книги. Публікується нерегулярно, залежить від наявності контенту.
4. Огляди книгарень: рубрика у сторіз із оглядами книгарень (в основному київських). Публікується нерегулярно, залежить від наявності контенту.
5. Книжкові фестивалі: рубрика у сторіз із оглядами книжкових фестивалів (в основному київських). Публікується нерегулярно, залежить від наявності контенту.
6. Акція дня: рубрика у сторіз з акціями від видавництв. Публікується щотижнево.
7. Новини: важливі новини українського книговидавництва у сторіз. Публікується щотижнево.
Частину контент-плану блогу «Полиця анонсів» можна переглянути в Додатку Г.

[bookmark: _Toc237336016]Розділ 3. Створення бюджету медіапроєкту
Бюджет є одним з найважливіших аспектів будь-якого медіапроєкту, оскільки він визначає фінансові ресурси, необхідні для його успішної реалізації та функціонування. Планування бюджету передбачає оцінку всіх витрат, пов’язаних з виробництвом, просуванням та підтримкою проєкту, а також прогнозування потенційних доходів. Детальний аналіз витрат і доходів дозволяє створити реалістичний фінансовий план, що забезпечує стійкий розвиток і конкурентоспроможність проєкту на ринку [14]. 
Формування бюджету передбачає детальне прогнозування всіх витрат і доходів, пов’язаних з виробництвом контенту, його просуванням та технічною підтримкою. Це включає витрати на виробництво графічного та текстового контенту, маркетинг, а також інші операційні витрати.
Для блогу «Полиця анонсів» важливо мати чіткий фінансовий план, який враховує всі можливі джерела доходу, такі як партнерські програми, рекламні контракти та інші форми монетизації. Крім того, стратегічне планування витрат дозволить оптимізувати ресурси та забезпечити максимальну ефективність вкладень. Розуміння та аналіз бюджету допомагають визначити пріоритети у витратах, що сприяє успішній реалізації проєкту та його довгостроковому розвитку. 
Одними з необхідних витрат є оплата роботи команди проєкту, проте через те, що всі управлінські та виробничі функції лежать на авторці, то оплата роботи команди не є необхідною.
На створення графічного контенту витрачено 0 гривень завдяки використанню безплатних ресурсів - Canva, Figma, Unsplash, Notion. 
Найбільша стаття витрат·це покупка реклами та таргету в соцмережах, які авторка забезпечувала самостійно:
1. покупка таргетованої реклами - 616 грн;
2. покупка реклами у блогерів - 750 грн.
Монетизація блогу «Полиця анонсів» у короткостроковій перспективі ускладнена, адже для цього необхідно спершу здобути лояльну авдиторію, що потребує значних фінансових вкладень у контент, маркетинг та просування. Наразі важливішим є соціальний вплив проєкту: блог активно сприяє розвитку книговидавництва, популяризує читання та підтримує українських і закордонних авторів. У довгостроковій перспективі, зі зростанням кількості підписників і підвищенням їхньої залученості, можливості для монетизації ставатимуть реальнішими через партнерські програми, рекламу та інші форми співпраці. Таким чином, хоча зараз фінансовий дохід від блогу ще не доступний, соціальна користь і внесок у культурний розвиток є важливими та вартими вкладених ресурсів.

[bookmark: _Toc237336017]Розділ 4. Маркетинговий план проєкту
[bookmark: _Toc237336018]4.1. Створення акаунта в інстаграмі та наповнення його контентом 
Створення акаунта в інстаграмі та наповнення його контентом є важливими етапами запуску будь-якого медіапроєкту. Це не лише відкриває нові можливості для взаємодії з авдиторією, але й дозволяє ефективно поширювати інформацію та зміцнювати ідентичність бренду. Правильно розроблений акаунт, з добре структурованим і привабливим контентом, може стати потужним інструментом для залучення підписників, збільшення їхньої активності та підтримки лояльності. 
Аватарка акаунту - логотип блогу у фірмовому кольорі на фірмовому фоні. Це одразу демонструє брендованість продукту та формує звичку серед підписників акаунту та звикання до бренду.
Нікнейм - він повинен бути простим, без зайвих символів, легко шукатися та транслітеруватися, як назва проєкту. Для цього був обраний найпростіший варіант - «polytsia_anonsiv».
Імʼя акаунту - рядок, який зʼявляється у користувачів у діректі, пошуку та при перегляді сторіз. Його потрібно використати максимально ефективно, щоб одразу залучати нових підписників. Був обраний варіант «усе про книжки», щоб одразу було зрозуміло напрямок блогу та його охоплення.
Наступний крок - це опис профілю, який влучно та лаконічно повинен розповідати про акаунт:
Книжкові анонси українських видавців саме тут 
разом із подкастом «Книжковий пульс»
пропозиції: bookpulsepodcast@gmail.com.
Перший рядок опису демонструє основну спрямованість блогу; другий рядок вказує на те, що це спільні проєкти авторки; третій рядок надає можливість звʼязатися потенційним партнерам. Також у шапку профілю додане посилання на всі платформи та проєкти авторки для зручності підписників.
Після оформлення профілю можна переходити до наповнення його контентом. Початок ведення акаунту одразу розпочався з дописом з анонсами, щоб користувачі одразу розуміли про що цей блог. 
Розроблений візуал обов’язково був виконаний у брендованій стилістиці. (див. Додаток Ґ).

[bookmark: _Toc237336019]4.2. Вибір інструментів просування
 Вибір інструментів просування є критичним етапом у розробці медіапроєкту, оскільки саме від нього залежить, наскільки ефективно проєкт досягне своєї цільової авдиторії. У сучасному цифровому світі існує безліч різноманітних інструментів, що дозволяють здійснювати просування в інтернеті. Від SEO та контекстної реклами до соціальних медіа та email-маркетингу - кожен з них має свої унікальні переваги та недоліки.
Інструменти діджитал-маркетингу є ефективнішими та доступнішими, ніж традиційні методи. Раніше, щоб донести інформацію до споживача, маркетологам потрібно було забезпечити його взаємодію з конкретним носієм: купівля газети чи журналу, перегляд певного телеканалу або прослуховування радіопрограми. Традиційні канали вимагали присутності авдиторії в конкретному місці та в конкретний час, без чого комунікація не відбувалася. Діджитал-маркетинг значно виграшніший, оскільки досягає споживача у його «звичному середовищі» та заохочує до взаємодії. Це можуть бути рекламні ролики на YouTube, персоналізовані пошукові запити в Google чи товарні пропозиції у соціальних мережах. Крім того, ці інструменти дозволяють гнучко адаптувати кампанії та точно аналізувати їхню ефективність [6].
Просування блогу «Полиця анонсів» вимагає комплексного підходу, який включає використання різноманітних інструментів для максимального залучення цільової авдиторії. Оскільки основною платформою для блогу є інстаграм, особлива увага буде приділена просуванню через соціальні медіа. Це включає використання таргетованої реклами, співпрацю з інфлюенсерами та блогерами, які вже мають значну авдиторію, а також проведення різноманітних конкурсів та активностей, що стимулюють взаємодію з підписниками. Важливо також використовувати аналітичні інструменти для оцінки ефективності обраних методів просування і своєчасного коригування стратегії.
У просуванні проєкту було використано декілька методів.
Таргетована реклама в соціальних мережах - це маркетингова стратегія, що спрямована на певну авдиторію з урахуванням таких параметрів, як вік, стать, локація, інтереси, поведінка та інші дані, отримані з профілю користувачів або їхньої активності в мережі. Її основна мета - досягнення конкретних бізнес-цілей шляхом привернення уваги цільової авдиторії та стимулювання її до взаємодії [1; с. 2]. 
Для запуску блогу та набору авдиторії на початку ми використали таргетовану рекламу в інстаграмі на перший допис. Таргет був обраний на авдиторію з великих міст України (Київ, Львів, Одеса, Харків), жіночої статі та віком до 45 років. Ця реклама принесла 8 підписників, 27 візитів профілю та коштувала 116 грн. Це допомогло запустити прихід органічної авдиторії.
У другу таргетовану рекламу було вкладено 474 грн, вона принесла 17 підписників і 87 візитів профілю. Орієнтація в авдиторії була на жінок віком до 35 років, з Києва. 
Після цього ми взяли паузу в покупці реклами та почали орієнтуватися на активне виготовлення контенту й очікували органічний наплив авдиторії. Так і сталося: репости від видавництв, книжкових фестивалів, коментарі та підтримка від видавців.
Через декілька місяців за 400 грн була придбана реклама у книжкового телеграм-блогу «in book we trust». Це принесло 50 підписників справжньої та активної авдиторії, виросли охоплення. 
У серпні 2024 року придбана реклама за 350 грн у книжкового телеграм-блогу «Комірчина письменника». Це принесло 15 підписників справжньої та активної авдиторії, ріст охоплення. 
Також у маркетинговому просуванні не варто пропускати елемент підтримки від видавництв, які репостили наш контент (сторіз, дописи, рілс). Це додавало органічної авдиторії книголюбів на сторінку.

[bookmark: _Toc237336020]Розділ 5. Результати проєкту
Результати проєкту відображають досягнення поставлених цілей і підкреслюють вплив, який проєкт має на авдиторію та книговидавничу індустрію. У цій частині висвітлюється ефективність використаних стратегій та інструментів, що сприяли розвитку блогу. Також розглядається зростання впізнаваності серед цільової авдиторії, підвищення інтересу до літератури та збільшення кількості підписників. Проєкт демонструє значний внесок у популяризацію читання й підтримку українських видавництв, створюючи платформу для обміну думками та культурного збагачення.
Проєкт «Полиця анонсів» було запущено у лютому 2024  року, період його активної фази  роботи  - 10 місяців.
За  цей період, враховуючи всі методи просування було отримано такі   результати на листопад (дані за 31 серпня - 28 листопада 2024 р.):
1. 259 підписників;
2. 51 опублікований допис;
3. 12,3 тис. охоплень;
4. 437 відвідувань профілю;
5. 166 залучених акаунтів;
6. 573 взаємодії з контентом.
Детальні статистичні результати проєкту можна знайти в Додатку Д.
Від видавництва «Комора» надійшла пропозиція про інформаційну співпрацю:

Рис. 5
Також проєкт «Полиця анонсів» отримав чудові відгуки від видавців, письменників, і книжкових блогерів. Видавці високо оцінили проєкт за його здатність ефективно анонсувати нові книги та залучати авдиторію до читання. Завдяки проєкту багато видань отримали додаткову увагу, що позитивно вплинуло на їхні продажі та впізнаваність. Ця позитивна реакція свідчить про успішність проєкту в популяризації української літератури та підтримці книжкової індустрії. (див. Додаток Е).
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