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Культурні блоги займають важливе місце в сучасному інформаційному просторі, виконуючи роль провідника між культурною спадщиною та широкою аудиторією. У світі глобалізації та швидкого розвитку цифрових технологій популяризація історичних пам'яток, національних традицій, мистецтва та туризму стає однією з ключових задач для збереження національної ідентичності та залучення інтересу до локальних культурних цінностей.

Особливу актуальність це питання набуває для України, яка володіє багатою культурною спадщиною, різноманітною архітектурою та унікальними традиціями, але часто стикається з проблемою недостатньої представленості цієї спадщини в медіапросторі. Культурно-туристичні блоги стають потужним інструментом популяризації регіонів, залучення туристів, а також збереження історичних пам'яток шляхом підвищення інтересу до них. Особливо в часи повномасштабної війни.

Метою цієї дипломної роботи є розробка концепції та реалізація культурного блогу, що поєднує опис подорожей різними містами України з акцентом на культурних та історичних аспектах. Такий підхід дозволяє не лише розширити межі класичного культурного блогінгу, а й зробити його цікавішим та кориснішим для аудиторії.

У ході роботи ставляться такі завдання:

1. Дослідити сучасні підходи до ведення культурних і туристичних блогів;
2. Проаналізувати найуспішніші приклади блогів у цій сфері;
3. Розробити власну концепцію блогу, що поєднує туризм і культуру;
4. Створити практичний контент, який стане основою для подальшого розвитку блогу.

Об'єктом дослідження є культурно-туристичні блоги як феномен сучасного медіапростору. Предметом дослідження є методи створення та просування контенту, що сприяє популяризації культурної спадщини.

Робота базується на міждисциплінарному підході, який поєднує елементи культурології, туризму, маркетингу та цифрових технологій. Практична

реалізація проєкту передбачає створення пілотних матеріалів і розробку стратегії розвитку блогу для залучення широкої аудиторії.

Таким чином, дана дипломна робота має на меті не лише теоретичне дослідження, але й практичний внесок у сферу культурного та туристичного блогінгу.
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У сучасному світі туризм стає одним із найбільш динамічних секторів економіки, а внутрішній туризм дедалі більше привертає увагу населення. В Україні ця тенденція особливо помітна на тлі зростаючого інтересу до вивчення власної культурної спадщини, історії та традицій. За останні роки значна частина українців переосмислила цінність подорожей у межах країни, обираючи для мандрівок унікальні історичні пам'ятки, природні ландшафти та маловідомі туристичні об’єкти.

Роль внутрішнього туризму зросла також через низку соціальних та економічних факторів. По-перше, пандемія COVID-19 обмежила можливості міжнародних подорожей, стимулюючи розвиток локального туризму. По-друге, початок повномасштабного вторгнення держави-агресора в нашу країну  спонукає до відкриття нових можливостей для зміцнення національної ідентичності та відновлення економіки через туристичний сектор.

Україна володіє багатою та різноманітною культурною спадщиною, яка охоплює унікальні архітектурні пам’ятки, численні музеї, фестивалі, традиційні ремесла та національну кухню. Однак багато таких об’єктів залишаються маловідомими або недостатньо популяризованими через низький рівень їх представлення в сучасному цифровому просторі. Саме тут культурно-туристичні блоги можуть відіграти ключову роль, адже вони слугують платформою для популяризації локальних культурних скарбів.

З розвитком цифрових технологій і соціальних мереж культурний і туристичний контент стає доступним для широкої аудиторії. Блоги про подорожі, доповнені якісним мультимедійним контентом (фото, відео, інтерактивні карти), дозволяють не лише знайомити людей із цікавими місцями, але й мотивувати до їхнього відвідування. Особливо важливим є акцент на незвіданих маршрутах,

маловідомих містах і культурних заходах, які можуть стати новими точками туристичного тяжіння.

Таким чином, розвиток культурно-туристичних блогів відповідає сучасним запитам суспільства, сприяє збереженню та популяризації культурної спадщини України, а також відіграє важливу роль у підтримці туристичної галузі країни. Актуальність теми зумовлена потребою у створенні нових форматів представлення культури та туризму, здатних залучити не лише українську, але й міжнародну аудиторію, сприяючи іміджу України як туристично привабливої країни.
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Швидке розповсюдження інтернет-технологій призвело до створення нових форм комунікації, які стали важливою частиною інформаційного суспільства та каталізатором світової глобалізації. Однією з таких форм є блоги, що створюють унікальний комунікативний і соціокультурний простір. Блоги можуть бути як особистими, так і соціальними, інтегруючись у глобальну мережу та впливаючи на культурний контекст у світі. Вміст блогів формує культурне середовище для розвитку суспільства, охоплюючи все більшу аудиторію та висвітлюючи різні аспекти життя. Їхній розвиток динамічний, що відображає трансформаційні процеси у суспільстві, зокрема технологічні та соціокультурні, при цьому самі блогери стають активними учасниками цих змін через свою творчість у віртуальному просторі.

Інтернет-технології, що виникли з появою глобальної мережі, створили нову форму взаємодії між людьми — інтернет-комунікацію. Блоги стали невід’ємною частиною цієї взаємодії, формуючи особливе інформаційно-комунікативне середовище, яке впливає на глобалізаційні процеси у світі. Блогосфера, як специфічний комунікативний простір, об'єднує блогерів та їхні підписники, перетворюючи споживачів інформації на активних учасників, які взаємодіють з контентом та обговорюють його у коментарях. Це створює платформу для дискусій та творчої взаємодії, де кожен може внести свій внесок у формування інформаційної картини блогів.

Такий тип взаємодії також впливає на формування нових соціальних норм у віртуальному просторі, визначаючи, які питання стають важливими для обговорення публікою. Блогери, пристосовуючи свій контент до очікувань своєї аудиторії, стають важливими учасниками цього процесу. Завдяки відсутності
6
цензури блоги привабливі для споживачів, які шукають емоційно впливову інформацію та коментарі, що можуть змінювати їхнє ставлення та впливати на їхні дії.

З моменту свого виникнення на початку 2000-х років блоги пройшли довгий шлях еволюції, що призвело до створення нових термінів і концепцій: блогінг, влогінг, сплоґінг, мікроблогінг та інші. Сучасним блогерам доступно безліч платформ і форматів, що дозволяє їм адаптувати контент під різні аудиторії. Слово «блогосфера» було створено у 1999 році публіцистом Бредом Грехемом і стало загальновживаним терміном для опису спільноти блогерів та їхнього впливу на культурні стереотипи та ціннісні орієнтації у сучасному цифровому світі.

Зародження блогінгу як явища відбулося в першій половині 90-х років, хоча точна дата його виникнення є предметом дискусій. Багато ранніх блогів важко знайти через відсутність архівів та спеціалізованих платформ. Проте перший блог, згідно з версією газети Washington Profile, належить Тіму Бернерсу-Лі, який у 1992 році почав публікувати новини на своїй сторінці. У 1994 році Джастін Холл створив свій простий блог, який складався з оглядів HTML-коду. Його називали «батьком засновником особистих блогів», а термін «веблог» був вперше використаний Джоном Барджером у 1997 році.

У 2003 році інтернет-компанія Google запустила сервіс Google AdSense, який дозволив блогерам монетизувати свої сторінки, підключаючи їх до відповідної реклами. Це сприяло перетворенню блогінгу з хобі на бізнес, зокрема для відомих блогерів, які почали заробляти на цьому достатньо для повного переходу на професійне блогерство. У тому ж році платформи для блогінгу, як-от TypePad і WordPress, сприяли збільшенню числа блогерів, дозволяючи їм створювати більш професійний контент та користуватися новими можливостями для взаємодії з підписниками.

З появою нових платформ, таких як YouTube у 2005 році, блогінг став різноманітнішим і включив нові формати, як-от влогінг, який поєднує відео та блогінг. Це дозволило блогерам розширити свою аудиторію за рахунок інтерактивного контенту, що включає відео. Сайт Twitter, запущений у 2006 році, започаткував новий напрямок у блогінгу — мікроблогінг, де повідомлення обмежуються 140 символами. У 2007 році запустилася платформа Tumblr, яка зосередилася на мікроблогах і дозволила швидке публікування мультимедійного контенту.

З появою блогінгу виникло питання, чи це інтернет-газета, чи блог. З роками це питання стало менш очевидним, оскільки змішані формати та нові платформи дозволяють блогерам створювати унікальні комунікативні середовища, що поєднують різні формати контенту та способи взаємодії з аудиторією. Сучасний блогінг демонструє значний вплив на політичну та культурну сфери, що робить його важливою частиною сучасної комунікаційної системи.

«Поряд з тим, варто зауважити на той факт, що вітчизняні науковці
(Азбель А.А., Ілюшин Л.С., Манухина С.В., Бурова В.А., Войскунский А.Е.,
Дацюк С., Міщенко М.М.) аналізують соціальний феномен блогерства в
контексті ресурсів і потенційних загроз, пов’язаних із розвитком інтернетзалежності, маніпуляцією свідомості підростаючого покоління; втратою молоддю, захопленою блогосферою, активності та продуктивності в реальному спілкуванні, взаємодії, діяльності.»   [ Євгенія Чібісова,  ПСИХОЛОГІЧНИЙ ВПЛИВ КРІЗЬ ПРИЗМУ ПРИХОВАНОЇ РЕКЛАМИ СЕРЕД БЛОГЕРІВ ІНСТАГРАМУ,  2021]
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Тревел-блогінг в Україні бере свій початок у ХІХ столітті, а саме від журналістики, коли вона проявлялася у вигляді літературних описів, оглядів і путівників. Мета таких публікацій полягала в детальному описі географічних і культурних особливостей країни. Одними з перших відомих видань того часу були «Тепе-Кермен» Миколи Бровка (1912 рік), який описував подорожі печерами Криму, та київський журнал «Путешественник», що був безкоштовним і виходив один раз на місяць. Ці публікації надавали читачам унікальне уявлення про різні регіони України та дозволяли заглибитися в їхню культуру і побут.

На початку ХХ століття розвиток тревел-журналістики в Україні залишався формальним, і ґрунтовні дослідження були майже відсутні. Це відрізняло українську журналістику від європейської, де така практика була вже на високому рівні. До кінця століття ситуація змінилася, і українські мандрівні матеріали стали більш деталізованими, зосередившись на описі культурних традицій і побуту місцевостей, які описувалися.

ХХІ століття принесло новий етап у розвитку тревел-блогінгу в Україні. Відбулися значні зміни у сегментованості інформації, зростанні комерціалізації та кооперації між журналістами і блогерами. Крім того, з’явилося нове явище — «перевідкриття» раніше невідомих або недооцінених туристичних напрямків. Сучасна тревел-журналістика і тревел-блог в Україні орієнтується на різноманітність контенту, зокрема відеоблогінг, що дозволяє глибше зануритися в подорожі і поділитися враженнями з аудиторією.

Розвиток тревел-блогу в Україні тісно пов'язаний з формуванням і розширенням сфери туризму, що відображає прогрес людства у політичній, соціальній, культурній та інших сферах. Масовий туризм та підвищення інтересу до нього стали наслідком соціального прогресу і піднесення. Тема подорожей, яка спочатку з’явилася в літературі як спосіб опису географічних і етнографічних спостережень, стала частиною загальної туристичної культури, що дозволяє людям з усього світу глибше пізнати різні культури і традиції.

Окрім традиційної тревел-журналістики, в Україні активно розвивається культурний блогінг, який також впливає на формування культурно-туристочної інфраструктури. Культурні блогери часто створюють контент, що поєднує враження від подорожей з історіями про культуру, традиції та мистецтво. Вони стають посередниками між мандрівниками та місцевими спільнотами, пропонуючи нові погляди на звичаї та культурні події. «Тож ми не можемо ототожнювати поняття «тревел-журналістика» та
«тревел-блогінг». На нашу думку, кожне з цих понять має певні особливості.
Чи можемо говорити, що ці два поняття абсолютно різні? Теж не можемо, бо
поняття більше схожі, ніж відмінні.» [ Антоніна Іващук, СТВОРЕННЯ ТА ПРОСУВАННЯ ТРЕВЕЛ-БЛОГУ В МЕРЕЖІ «ІНСТАГРАМ» , 2023]

Завдяки цьому блогінгу українські традиції стають більш відомими на міжнародному рівні, а туристи отримують унікальні враження, які виходять за рамки звичайних туристичних маршрутів.

[bookmark: _Toc239931287]1.5 Обґрунтування проєкту
Розробка культурно-туристичного блогу є актуальним завданням сучасного інформаційного суспільства, яке прагне до збереження та популяризації національної культурної спадщини. В умовах зростаючого інтересу до внутрішнього туризму в Україні та необхідності посилення присутності української культури у цифровому просторі, створення такого блогу слугує важливим інструментом для досягнення цих цілей.
Автор вважає доцільним відеоформат для свого проєкту, оскільки відео є одним з найефективніших способів достукатися до сучасної аудиторії, яка все більше віддає перевагу візуальному контенту.
«Розглядаючи питання «Які види контенту (текст, відео, зображення, музика тощо) здатні найбільше  передати  культурну  спадщину українського народу?», було встановлено, що більшість респондентів (63 респонденти або 52,3%  від  вибірки  дослідження)  вказують на  важливість  поєднання  усіх  засобів...»  [Анна СЕРГЄЄВА,  ОСОБЛИВОСТІ РОЗВИТКУ КУЛЬТУРНОГО КОДУ НАРОДУ В УКРАЇНСЬКІЙ БЛОГОСФЕРІ,  2023]
Об’єктом дослідження є культурно-туристичні блоги як явище сучасного цифрового медіапростору, що спрямоване на популяризацію культури, історії та туризму. Предметом дослідження виступають методи створення, організації та просування контенту, який сприяє збереженню культурної спадщини та популяризації туристичних об’єктів.
Метою роботи є розробка культурно-туристичного блогу, який поєднує подорожі Україною із популяризацією її культурної спадщини, створює якісний, інтерактивний та естетичний контент, здатний зацікавити широку аудиторію.
Для досягнення поставленої мети вирішуються такі завдання:
1. Дослідити сучасний стан та тенденції розвитку культурно-туристичних блогів в Україні та світі.
2. Визначити потреби цільової аудиторії, яка цікавиться культурними й туристичними темами.
3. Розробити концепцію блогу, його структуру та основні рубрики.
4. Створити пілотні матеріали для блогу, що включають текстовий, візуальний і мультимедійний контент.
5. Проаналізувати способи ефективного просування блогу через соціальні мережі.
6. Оцінити практичні результати запуску блогу та сформулювати рекомендації щодо його подальшого вдосконалення.
Проєкт спрямований на вирішення низки важливих соціальних завдань, зокрема на формування позитивного іміджу України, популяризацію маловідомих туристичних маршрутів і культурних об’єктів, а також на сприяння зростанню туристичної галузі. Використовуючи сучасні цифрові інструменти та інтерактивний підхід, блог здатен залучити нову аудиторію, створюючи унікальний продукт для популяризації культури та внутрішнього туризму.
Схожими роботами у даній тематиці можна назвати програми , «Світ Навиворіт» ,«Мандруй Україною з Дмитром Комаровим» на 1+1  та, «Орел і Решка», «Орел і Решка «, «Орел і Решка. Вдома краще», «Антон Птушкін». Проте між всіма цими проєктами і проєктом «52800.tourist_» є різниця.
«Мандруй Україною з Дмитром Комаровим». «Дмитро на власному досвіді доведе: відпочинок в рідній державі – нічим не гірший, і навіть кращий за найвідоміші світові курорти. Окрім вже відомих туристичних напрямків, Дмитро Комаров відкриє нові місця для відпочинку.»  Цей опис проєкту від його творців дозволяє зробити висновок, що телепередача спрямована на висвітлення туристичних напрямків України, а також на заохочення глядачів долучатися до розвитку цих міст через популяризацію їхніх культурних і туристичних особливостей.
«Орел і Решка». «Орел і Решка. Вдома краще». Натомість показує своєму глядачу лише варіанти відпочинку, а саме: проживання, розваг та харчування.
«Антон Птушкін», формат блогу на відео-хостингу «Ютуб», який схожий на вище згадану програму «Орел і Решка».
Схожі відео-проєкти, блоги можу зазначити сторінку в «Інстаграм» «mono7.2» [https://www.instagram.com/mono7.2/]. Автор займається музичним виробництвом і задля просування свого продукту публікує подібні відео, до блогу «52800.tourist_».
Всі вище вказані продукти візуального контенту мають головного героя або ведучого, який спілкується із глядачем на пряму і можна сказати, вказує їм на те, що він хоче показати. Такий контент має набагато більше хронометражу і більше підходить для перегляду вдома ввечері.
Натомість, проєкт «52800.tourist_» має набагато менше хронометражу. Здебільшого 1 – 2 хвилини і спрямований на людей, які «скролять» стрічку «Інстаграма». Автор у своїх відео прагне зацікавити глядача візуалом та музичним супроводом відео і показати красу українських міст, сел, за допомогою зображення архітектури, парків, природи.
Проєкт «52800.tourist_» - це спроба зачіпити глядача саме естетичною частиної відео, через зацікавленість відео він може побачити історію міста, певних архітектурних пам’яток, які згадані у відео і дізнатись всі локації, які відвідав автор і показав у своєму кінцевому продукті.
Під час виконання роботи автор користувався лише своїми відео – фото матеріалами і використовував загальнодоступними музичними матеріалами в інтернеті.
[bookmark: _Toc239931288]1.6 Технічні і програмні засоби
Під час процесу виконання були використані такі технічні і програмні засоби:
1.Технічні засоби.
•Смартфон Apple Iphone 11.
•Екшн камера DJI
•Штатив.
•         Power Bank Xiaomi 30000mAh
•Транспортний засіб KIA RIO.
•ASUS VivoBook 15.
2. Програмні засоби.
•Microsoft Word. Для написання сценарії проєкту.
•Ейрдроп. Для передачі файлів з одного пристрою на інший.
•Telegram. Для передачі файлів з одного пристрою на інший.
•Google Drive. Для передачі файлів з одного пристрою на інший.
•         Google Maps. Для створення маршруту подорожей.
•         Booking. Для оренди житла.
•         Укрзалізниця. Для пересування.
•Canva. Створення прев’ю.
•SonyVegas Pro. Монтаж відео.
•FormatFactory. Зміна формату аудіо/фото/відео-матеріалів.
•Opera. Пошук інформації.
[bookmark: _Toc239931289]1.7. Сфера застосування
Специфікація аудиторії проєкту «52800.tourist_» про міста України буде наступною:
Вікова категорія: 15-35 років
Географічне розташування: Україна або при можливості контент за кордоном.
Статус: громадяни, які зацікавлені у вивченні нового та пізнанні своєї країни.
Інтереси: культура, історія, мистецтво, архітектура, промисловість, гастрономія, туризм.
Потреби: знання про культурні міста України, їх історію, культуру та особливості, можливості для туризму.
Можливість представлення творчого проекту в межах розвитку:
Освітні програми. Короткі відео про міста та їх архітектуру та природу можуть бути корисними для освітніх програм. Для прикладу, в школах на уроках географії та історії. Школярам буде цікавіше розглядати дивитись відео із гарною візуальною складовою та музичним супровідом із сторони звичайного туриста, аніж звичайні зображення у підручниках або інтернеті.
Туристичні програми. Представлення українських пам’яток та історії через візуальний і аудіальний контент, що збагачує туристичний досвід. Так само як і з освітніми програмами короткі відео можуть стати маркетинговою складовою для міст або туристичних компаніях у Львові, Одесі, Києві та інших містах України. Це можливість показати майбутньому споживачу його маршрут та зацікавити ще більше у відвідуванні.
Сфера блогінгу. Всі популярні і непопулярні блоги використовують схожий контент «52800.tourist_» для зацікавлення глядача на початку своїх відео. Проте супроводжують їх аудіо для більш детального занурення споживача у свій продукт. Саме тому «52800.tourist_» може стати партнером для більш популярних або більших за хронометражем продуктів.


[bookmark: _Toc239931290]ЧАСТИНА II
[bookmark: _Toc239931291]Розділ 1. Резюме проєкту
«52800.tourist_» це проєкт, який зосереджений на інтерактивному представленні історії та культури України через короткі відео, які створюються з використанням музики та візуальних ефектів. Основна мета — привернути увагу молоді до національної історії, пам’яток та культурних традицій через захоплюючий і доступний формат.
Для розвитку свого проєкту автор вирішив використовувати саме «Інстаграм», тому що він являється найбільш популярним для відео хронометражем 1 – 2 хвилини.
Наприклад, для відео-хостингу «Ютуб» більше затребуваним є відео від 10 хвилин. Проте для туристичного блогу популярними є продукти від 20 хвилин.
Іншою популярною платформою є «Тік-ток», який займає нішу більш коротких відео, ніж «Інстаграм». Саме тому вибором автора став останній інтернет-майданчик.
«Особистий блог Instagram є однією з найпопулярніших форм комунікації тревел-блогерів, що дає миттєвий відгук цільової аудиторії у вигляді кількості переглядів, лайків, підписників, коментарів. Від цього залежить і популярність блогера − чи зʼявлятимуться його матеріали у рекомендаціях, чи поширюватиметься його інформація серед людей»  [Аміна Мірзоєва, СТВОРЕННЯ ІНСТАГРАМ-БЛОГУ ПРО УКРАЇНСЬКУ ФЕШН –ІНДУСТРІЮ «ZDIBNA.UA», 2023]
Цільова Аудиторія:
Підлітки та зрілі (від 15 до 35 років): Проєкт спрямований на виховання патріотизму та поваги до культурної спадщини України серед молодих. Відео створені так, щоб вони були цікавими і легко зрозумілими для молодшої аудиторії, з акцентом на монументи, історичні місця та події, які формували українську культуру та історію.
Зазвичай люди, які зацікавлені у відео переходять у його опис. Де на сторінці «52800.tourist_» їх чекає коротка історія міста або пам’яток. Таким чином автор хоче лагідно прививати аудиторії обізнаність і інтерес до української історії та культури.
Відео для цієї групи спрямовані на поглиблене розуміння української історії через сучасний, цифровий формат. Короткі відео, налаштовані під музику, створюють емоційний зв’язок з історичними подіями, дозволяючи глядачам відчути події минулого через сучасні засоби комунікації.
Унікальність продукту: Проєкт вирізняється своєю унікальністю тим, що використовує інтерактивний підхід для представлення історії та культури України через короткі відео, налаштовані під музику. Це не просто навчальний контент, а емоційний досвід, який поєднує візуальні та аудіальні елементи для залучення молоді. Відео створюють захоплюючу атмосферу, яка дозволяє глядачам глибше зануритися в українське минуле та культуру, використовуючи сучасні технології відеомонтажу та спеціальні ефекти. Таким чином, проєкт не лише інформує, а й створює емоційний зв’язок, формуючи почуття гордості за українське спадкоємство.
Основні етапи виробництва для проекту, який використовує інтерактивні відео для представлення історії та культури України:
Ідея та концепція:
Ідея для продукту виникла ще у 2023 році при виробництві минулого дипломного проєкту «В областях». Він передбачав собою «Показати як живуть міста, які працюють у галузях енергетики, сільского-господарства, промисловості, будівництва...» [Даніїл Тюлькін, Авторський проєкт «В областях», 2023]. В той час для першого випуску було взято місто Першотравенськ, нині Шахтарське. Для пілотного випуску було створено перше відео, яке просто показувало околиці і безпосередньо місто, яке супроводжувалось аудіо.
Розробка основної ідеї проекту: Визначення тематики, мети та цільової аудиторії.
Складається концепція відео: Розробка сюжетів, вибір історичних подій і культурних аспектів для включення у відео.
Збір інформації: Дослідження історичних фактів, культурних об’єктів, пам’яток, архівних матеріалів.
Складання сценаріїв: Розробка сценаріїв відео, що інтегрують історичні факти з емоційними візуальними та музичними ефектами.
Локації для зйомок: Вибір та підготовка відповідних місць для зйомок (монументи, історичні місця).
Оборудування: Вибір необхідної техніки (камера) для зйомок на відкритих майданчиках.
Зйомка матеріалу: Проводяться зйомки на обраних локаціях з використанням професійної техніки для отримання високоякісного відео та аудіо.
Постпродакшн: Монтаж відео, додавання музики, спецефектів, синхронізація звуку.
Музичне оформлення: Підбір відповідної музики, яка підсилює емоційний вплив відео.
Тестування та коригування: Перегляд і редагування відео на основі зворотного зв’язку від аудиторії.
Публікація та поширення: Опублікування відео на Інстаграм, соціальних мережах, освітніх платформах, україномовних форумах.
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Проєкт починається з ретельної підготовки, коли вся необхідна інформація зібрана та організована для ефективної роботи. Ось більш детальний опис етапу підготовки і здійснення поїздки до Чернігова для створення відео:
1. Підготовка до поїздки
Обрання місця зйомок: Чернігів був обраний для проєкту через свою багату історію та культурну спадщину. Місто має багато монументів, історичних місць і архітектурних об’єктів, які можуть бути використані для візуалізації української історії та культури.
Розробка концепції: На основі попередніх досліджень та контенту про Чернігів, було вирішено зосередити зйомки на визначних пам’ятках, таких як старовинні монастирі, фортеці, церкви та меморіальні об’єкти. Ключовими точками були обрані Катерининська церква, Троїцько-Іллінський монастир, П’ятницька церква, Єлецький монастир, Алея героїв, Залізничний вокзал, Чернігівський обласний академічний театр імені Тараса Григоровича Шевченка, Червона площа, пам’ятник Богдану Хмельницькому.
Дослідження маршруту: Використання "Гугл-карт" для візуалізації та планування маршруту. Це дозволило визначити найзручніший і найефективніший шлях від Києва до Чернігова на громадському транспорті, враховуючи всі необхідні пересадки та час у дорозі.
Купівля квитків: Закупівля квитків на автобусний або залізничний транспорт від Києва до Чернігова. Вибір залежав від зручності та вартості проїзду.
[bookmark: _Toc239931294]3.2. Поїздка до Чернігова
Виїзд з Києва: Вибір часу для поїздки, щоб уникнути пікних години в транспорті. Відправлення зранку дозволяло приїхати до Чернігова до полудня і мати достатньо часу для зйомок.
Проїзд на громадському транспорті: Поїздка автобусом або потягом до Чернігова. Забезпечення комфортного подорожі, оренда спального місця на добу для відпочинку після довгої дороги.
Організація маршруту: Використання "Гугл-карт" для побудови маршруту з зупинками на ключових об’єктах у Чернігові. Вибір найбільш ефективних шляхів для зйомок у різних частинах міста.
[bookmark: _Toc239931295]3.3. Дослідження Чернігова за допомогою «Чернігів стародавній»
Огляд сайту «Чернігів стародавній»: Збір інформації про історичні місця, найбільш значущі об’єкти для зйомок. Розгляд маршрутів для пересування між цими місцями, врахування часу, який знадобиться для зйомок кожного з них.
Маршрути на місцевості: Використання додатку "Гугл-карт" для уточнення точок зйомок, врахування відстаней і часу на доїзд до кожного об’єкта. Визначення найбільш зручного маршруту, який дозволяє за мінімальний час охопити всі потрібні локації.
Підготовка до зйомок: Збір необхідного обладнання (камери, стабілізатори, додаткові аксесуари) і перевірка техніки перед зйомкою. Підготовка сценаріїв для кожної з локацій з детальним описом кадрів, які будуть зняті.
[bookmark: _Toc239931296]3.4. Зйомки у Чернігові
Визначення локацій: Вибір та підготовка місць для зйомок, врахування освітлення, погодних умов та часу доби для кожного об’єкту.
Фільмування: Виконання зйомок в кожній з обраних локацій. Використання різних ракурсів, для панорамних знімків, спеціальні ефекти для підсилення візуального контенту.
Монтаж та постпродакшн: Зйомка відео на місці та подальший монтаж. Додавання музики, звукових ефектів, кольорокорекція, додаткові анімації, якщо це необхідно.
[bookmark: _Toc239931297]3.5. Публікація та просування
Публікація відео: Завантаження готового відео на Інстаграм, з деталізованим описом та ключовими тегами.
Приклад сценарію для зйомок у місті Чернігов.
Детальний опис підготовки сценаріїв для зйомок на кожній з зазначених локацій у Чернігові, з урахуванням специфіки та особливостей кожного місця:
1. Катерининська церква
Загальна мета: Показати історичну цінність та архітектурні особливості церкви, а також зробити акцент на навколишній ландшафт.
Сценарій:
Кадри фасаду та прилеглої території

Панорамні зйомки, що демонструють церкву в контексті міського пейзажу

Зйомка екстер’єрів

Зйомка церкви з різних точок на прилеглій алеї, з акцентом на архітектурні деталі дахів та вікон

2. Троїцько-Іллінський монастир
Загальна мета: Зосередитися на релігійному значенні та історії монастиря.
Сценарій:
Зйомка монастирських стін

Панорамні кадри з дрона або землі, що показують фортифікаційні стіни, що оточують монастир

Зйомка внутрішніх дворів

Стабільні кадри, що охоплюють двори, показують келії монахів, церкву у центрі

3. П’ятницька церква
Загальна мета: Показати унікальність однієї з найстаріших церков Чернігова, її архітектурні особливості та оточення.
Сценарій:
Панорамні зйомки

Зйомка фасаду, прилеглих територій, що демонструють оточення церкви

Показ архітектурних деталей

Крупні плани скульптур, арок, балок.

Зйомка зовнішніх частин церкви

Вікна, дах, дзвіницю.

4. Єлецький монастир
Загальна мета: Фокус на архітектурних та історичних деталях монастиря, значення як культурної спадщини.
Сценарій:
Зйомка входу до монастиря:

Панорамні кадри, що охоплюють ворота, стіни, під’їзд до території.

Зйомка монастирських келій та внутрішніх дворів:

Стабільні кадри для демонстрації побуту монахів, молитовних кімнат.

Внутрішні архітектурні деталі:

Розписи, вікна, арки, використання крупних планів.

Зйомка окремих каплиць

Внутрішні інтер’єри, акцент на іконах, освітленні.

5. Алея героїв
Загальна мета: Показати пам’ять та шану до героїв, які боролися за незалежність України.
Сценарій:
Панорамні зйомки

Зйомка алеї, що охоплює монументи, скульптури, місця пам’яті

Зйомка окремих скульптур

Крупні плани, деталі меморіальних дошок, фотографій

Зйомка зображень на монументі:

Демонстрація рельєфів, написів на пам’ятниках.

6. Залізничний вокзал
Загальна мета: Показати рух, динаміку міста, важливу транспортну артерію Чернігова.
Сценарій:
Панорамні зйомки на вокзалі

Зйомка, що охоплює під’їзди, перони, рух потягів.

Зйомка вокзальних приміщень

Крупні плани інтер’єрів, деталі арок, вітражів.

Зйомка пасажирів:

Зйомка в залах очікування, на платформі, під час посадки в потяг.

7. Чернігівський обласний академічний театр імені Тараса Григоровича Шевченка.
Загальна мета: Показати історію театру, значення для культурного життя міста.
Сценарій:
Панорамні зйомки театру

Зйомка фасаду, театрального фасаду, прилеглої площі.

Економічна складова проєкту:
Категорія

Опис

Вартість (грн)

1. Транспортні витрати

Проїзд

100-600

Оренда транспортного засобу

100-400

2. Проживання

Оренда спального місця на одну ніч (хостел, готель)

600-1200

3. Зйомкове обладнання

Камера, зарядні станції

20.000

4. Зйомки на локаціях

Вхідні квитки

70-600

5. Постпродакшн та публікація

Монтаж, колірна корекція, додаткові ефекти. Розміщення відео на YouTube та соцмережах

0

0

6. Резервний фонд

Непередбачені витрати (погана погода, додаткові зйомки тощо)

600

7. Харчування

Вартість харчування на добу

700-1200

8. Загальні витрати

23. 285

9. Загальні витрати без урахування обладнання

3.285

10. Загальні витрати з урахуванням всіх відвіданих міст для зйомок  

13.140

Під час моїх подорожей для зйомок блогу були підраховані середні витрати, що охоплюють основні категорії витрат, пов’язані з кожною поїздкою.
В даній таблиці вказана середня вартість кожної зйомки, яка включає основні витрати на транспорт, проживання, харчування, зйомкове обладнання, вхідні квитки, постпродакшн та резервний фонд для непередбачених ситуацій.


[bookmark: _Toc239931298]ЧАСТИНА IV. Висновки та майбутні цілі.
[bookmark: _Toc239931299]Висновки
Під час роботи над проєктом зі зйомок та ведення тревел-блогу я отримав цінний досвід у створенні контенту про подорожі. Я навчився помічати цікаві деталі під час зйомок, досліджувати культурні та історичні особливості місць, які відвідую, а також ділитися ними у доступному та захопливому форматі.
Зйомки навчили мене планувати роботу, бути уважним до дрібниць та шукати унікальні ракурси для розповіді про відомі й невідомі локації. Ведення блогу дозволило краще зрозуміти, як зацікавити аудиторію, поєднуючи інформативність із особистими враженнями.
Завдяки цьому проєкту я відкрив для себе не лише нові місця, а й нові можливості для розвитку культурного блогінгу в Україні, популяризуючи її історію, красу та традиції через відеоконтент.


[bookmark: _Toc239931300]Майбутні цілі блогу
У майбутньому я планую розвивати блог, щоб охопити ще більше цікавих місць України та показати їхню унікальність широкій аудиторії. Моєю головною метою є популяризація культурної та історичної спадщини через якісний відеоконтент, що надихає людей подорожувати та цінувати красу своєї країни.

Також я хочу вдосконалювати навички зйомки й монтажу, щоб робити відео ще більш динамічними, емоційними та пізнавальними. Планую додати нові формати.
У перспективі важливо налагодити співпрацю з іншими блогерами та організаціями для обміну досвідом і створення спільних проєктів. Я прагну, щоб мій блог став платформою, яка мотивує людей не лише подорожувати, а й усвідомлювати культурну цінність української спадщини.


[bookmark: _Toc239931301]Труднощі
Під час зйомок та ведення блогу я можу зіткнутися з різними труднощами, які впливають на процес створення контенту. Однією з головних проблем є погодні умови: дощ, сніг, туман чи сильний вітер можуть ускладнити або навіть зробити зйомку неможливою, особливо на природних локаціях. Також актуальними є проблеми з електроенергією, адже перебої у живленні можуть перешкодити заряджанню техніки чи монтажу відео, особливо у віддалених місцях.
Додатковими викликами є фінансові витрати на подорожі, технічне оснащення та програмне забезпечення. Крім того, пошук достовірної інформації про маловідомі місця інколи є складним через відсутність документальних джерел або суперечливі дані. Технічні труднощі, як-от поломка обладнання чи недостатнє освітлення, можуть вплинути на якість контенту й вимагати додаткових ресурсів для їх подолання.
Окремим викликом є велика конкуренція серед тревел-блогерів, що вимагає пошуку нових ідей та унікальних підходів, аби виділитися серед інших. Усі ці проблеми потребують ретельної підготовки, гнучкості та вміння швидко адаптуватися до нових обставин. Проте саме подолання цих викликів робить процес створення контенту цікавим та мотивує вдосконалюватися далі.
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