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ВСТУП
Актуальність теми. Згідно зі статистикою останніх років, користувачі регулярно користуються інтернетом і стають більш вимогливі до наповнення сторінок, та зручності контенту. 
У наш час психологія покупця влаштована таким чином, що найважливіше для нього - мінімалістичний дизайн і простий інтерфейс. Можна зробити дуже красивий і навіть складний дизайн, додати всілякий функціонал. Це добре, але користувач все одно буде губитися серед великої кількості графічних елементів. 
Незважаючи на високий попит на мінімалізм, користувачі хочуть бачити яскраві і цікаві кольори в дизайні. Особливо, якщо цільова аудиторія - молодь. Яскрава і футуристична палітра дає енергію, передає відчуття сміливості, дух молодості.
Для Юлії Марченко не було розроблено ні сайту , ні візитки на даний момент. 
Юлія Марченко візажист та стиліст . Працює сфері б’юті вже більше 3 років, закінчила КНУКІМ , навчалася на перукаря -універсала, барала курси по зачіскам у відомого фахівця по волоссю Наталії Кравченко. Також працює з фотографом Дерьєй Чурко.
З Юлією обговорили про проект та вона надала свої вимоги з приводу технічного завдання.
Об’єктом дослідження – Творчість візажиста Юлії Марченко
Мета: Розробити дизайн сайту-візитки візажиста Юлії Мраченко
Завдання проекту:
1. Провести аналіз вихідних даних 
2.  Дослідити аналоги та прототипи
3.  Провести аналіз інноваційних технологій у створенні логотипу та дизайну сайту-візитки
4. Розробка концепції
5. Дизайн рішення сайту – візитки для візажиста Юлії Марченко
Робота складається з вступу, двох розділів, висновків; містить N сторінок тексту, N рисунків, N додатків. Список джерел включає N найменувань літератури, N електронних публікацій.


	РОЗДІЛ 1. ПЕРЕДПРОЕКТНИЙ АНАЛІЗ
1.1 Вихідні дані для проектування
Завдання дизайнера знайти оптимальне рішення для клієнта і підібрати йому потрібний тип сайту, а для цього, вирішивши вивчати веб-дизайн, варто почати з того, які сайти бувають і для яких цілей вони призначені. 
Основні види:
· Сайти-візитки
· Інтернет-портали
· Сайти електронної комерції
· Соціальні платформи
· Вікі-сайти
Сайт - візитку пропонують створити всі діджитал агенства, веб студії, але потрібно розуміти чи потрібен вам цей сайт або ж щось другого. Сайт - візитка - це одні з перших сайтів які з'явилися в інтернеті. Все залежить від того які у вас стоять цілі.
Сайт візитка - це багатосторінковий сайт, ні з однією сторінкою. Сайт візитка це щось на зразок презентаційного сайту вашої компанії, це більше для клієнтів які вами вже зацікавлені або хочуть вас знайти. З цього сайту можна почати свою онлайн діяльність або ж представництво. Але спочатку коли ви створюєте сайт потрібно розуміти що, створити сайт цього недостатньо, це не означає що якщо ви створили сайт, то у вас буде великий потік клієнтів, потрібно розуміти спочатку яким чином ви плануєте просувати ваш сайт, то чи простий на паперовій візитці свій сайт вказувати або займатися таргетування рекламою, контекстною рекламою або ж можливо через пошукові системи просування.
Навіщо і кому потрібен сайт-візитка? 
Сайт-візитка являє собою невеликий сайт, який зазвичай має всього кілька веб-сторінок і містить чітку і послідовну інформацію будь-якої організації або приватну особу, наприклад, дані про пропоновані товари або послуги, прайси, заявки для зворотного зв'язку, контакти або інша інформація.
Його завдання дати ваші контакти покупцеві, розповісти коротко про вас. При цьому не завжди потрібно повністю розповідати про себе і про характер вашої діяльності. В цілому такі сайти використовуються для спрощення і автоматизації певної роботи. Наприклад ви не завжди можете відповісти клієнту і розповісти про свою діяльність. Добре коли ви залишаєте свій сайт візитку на різних платформах, і люди потрапили на ваш сайт просто залишають заявку, яка надалі приходить до вас і ви вже сортуєте ці заявки, і самі будуєте план роботи.
Навіщо потрібен сайт візитка?
Сайт-візитка створюється для того, щоб представляти певну компанію або людини, послугу або продукцію в інтернеті. Створення і робота з сайтом-візиткою вимагають набагато менших матеріальних вкладень, якщо порівнювати з повноцінним, окремим сайтом. На сьогоднішній день дуже популярними стали flash-технології, які використовуються для створення сайтів-візиток на одну сторінку. Такий сайт являє собою лише одне flash-додаток, в якому розташована вся навігація і супутній контент.
У чому особливості сайту-візитки
Це невеликий сайт, не дарма його назвали за аналогією з візитною карткою, на якій зазвичай розміщується мінімальна кількість інформації, назва фірми, контактної особи, На сайті візитки мінімум інформації.
Особливості сайту візитки
1. Мінімалізм в дизайні. Але не тільки в дизайні, а мінімалізм у всьому. Мінімалізм в виразах, тобто якщо ви пишете тексти, їх треба скорочувати. Такий формат має на увазі стислість і лаконічність. У центрі уваги, це ваше цікава пропозиція, ну або замовника. Як його зробити? Для кого? Для чого? Якщо ви щось в'яжете то для кого. Наприклад в'яжу шапочки для новонароджених.
2. Заклик до дії. Наприклад якась кнопочка: замов, підпишись, залиш.
3. Відеоролик. Якщо на сайті є відео ролик, то він теж повинен бути коротким не більш 3 хвилин .Мінімалізм в дизайні, мінімалізм у відеоролику. Все повинно бути коротко і передавати тільки суть.
4. Знижки та бонуси.
5. Аргументи і вигоди. Розмовляємо мовою аргументів і вигод. Ніяких просторікувань, тільки факти і вигоди і переваги. Чому я повинен купити це у вас? Або замовити? Або підписатися?
6. Один сайт або сторінка - один товар.
Не перевантажуйте сторінку зайвою інформацією. Краще зробити кілька сторінок, ніж на одній сторінці перевантажити.
Варто дотримуватися цих особливостей і неважливо для кого ви це робите. Людина зайшовши на сайт повинен розуміти можете ви вирішити проблему або ж задачу клієнта?!
Сайт візитка створюється досить швидко, і якщо сайт-візитка приніс хоча-б одну замовлення, значить все класно, значить його можна доробляти.
Краще зробити кілька сторінок у порівнянні перевантажити одну сторінку.
Для початку дамо визначення, що це таке. Це одна або невелику кількість сторінок, які розташовані на одному домені, виконані в єдиному стилі і мають схожу структуру, внутрішню зв'язаність. Вони являють собою розгорнуту інформацію про власника - це може бути фізична або юридична особа, про що надаються ним, а також на них містяться контакти для зв'язку. Головне завдання такого ресурсу - познайомити відвідувача з організацією та її діяльністю, дати можливість зв'язатися з керівником або відділом продажів. Додаткові цілі - проведення рекламних акцій, посилання на сторінку, створення позитивної репутації фірми. Іншими словами, це електронна візитна картка. Її розмір і вміст, дизайн можуть бути визначені особливостями бізнесу. В іншому ж вона не сильно відрізняється від інших порталів. Тільки обсяг розділів невеликий, а в основних завданнях не варто розкрутка і збільшення популярності
Що ж можна назвати характерними рисами такого сайту:
Докладна інформація про компанію. Мінімальні відомості - це контактні. Тобто номера телефонів відділів, адреса і схема проїзду, посилання на сторінки в соціальних мережах, електронна адреса та інші способи зв'язку. Додатково варто вказати більш розгорнуті, а бажано ще й цікаві дані про фірму. Це може бути дата і історія створення та розвитку, напрямки діяльності, місія, а також сторінку «Наші співробітники» з короткою довідкою про кожного майстра / фахівця, про керівника. Це збільшує довіру і формує лояльність клієнтів.
Малий обсяг проекту. Зазвичай це не більше 10-20 сторінок, а то і того менше. При бажанні розвернутися більш широко, наприклад, розгорнуто познайомити з усіма своїми послугами, товарами, можливо, варто розглядати інший формат - повноцінного багатосторінкового корпоративного порталу.
Скромний дизайн. Мало хто замовляє індивідуального дизайнера для візитки, зазвичай використовуються шаблони. Але і цього цілком достатньо.
Невелика кількість функцій, інтерактивних віджетів. Як правило, немає особистого кабінету і інших кнопок для прояву активності відвідувачами. Максимум, що можна додатково встановити на такий статичний за своїм наповненням ресурс - це замовлення дзвінка.





	1.2 Дослідження аналогів



Аналоги - це вже реалізовані проекти, подібні до того, який ви плануєте створити. У цих проектах можна знайти ознаки, які наприклад вам подобаються і які ви б хотіли в результаті спостерігати і в своєму проекті. Наприклад це може бути якесь конкретне дизайнерське рішення, або ж стилістика проекту в цілому або ж якийсь вдалий елемент. Я вважаю що аналоги потрібно обов'язково переглядати, щоб надихнутися якимись ідеями і щоб не повторюватися ні з ким , наприклад у людини може виникнути ідея яка до нього вже створювалася і це трохи неприємно.
Один з головних етапів перед розробкою проекту — це дослідження аналогів. Для цього я проаналізувала декілька зразків. 
Якщо брати логотип для візажиста то жіночі губи завжди були символом пристрасті. А довгі вії уособлювали кокетство і грайливість. про тому дані зображення таких логотипів нерідко використовуються в компаній різних напрямків. Для того щоб передати тематику макіяжу потрібно використовувати частини обличчя.
Також я помічала що логотип із зображенням нафарбованих губ і вій застосовують індивідуальні стилісти, щоб просунути свої послуги в даній сфері.
Логотип  з тематикою макіяжу спрямований виключно на жіночу аудиторію, але якщо брати наприклад іноземні музичні групи то там фарбують навіть чоловіків, тому слід ретельно приділяти увагу колірній палітри і вибору елементів.
Розберемо приклади відомих логотипів
Багато майстрів макіяжу вибирають для свого логотипу кольору, передають строгість і стиль. Також даного рішення дотримуються бренди, що виробляють продукцію для візажу.
Логотип Kristina Frank
Але існує ряд компаній, де логотип представлений в сміливому і нестандартному стилі. Приклад такого лого - знак Kristina Frank makeup artistry. Ця емблема складається з прізвища творця бренду і іконки у вигляді контуру жіночих губ.
Також широко відомий логотип Max Factor.
Історія легендарної марки почалася з народження Макісіміліана Факторович. Більшість артистів закуповувалися косметикою саме у нього. Сім'я імператора була вражена високою якістю гриму і хотіли бачити його творця у себе. Так він і потрапив до палацу імператора. Максим виявився замкнений в золотій клітці, він не можу вийти на вулицю, без супроводу охорони, навіть свій магазинчик йому доводилося відвідувати не раніше ніж раз в неділю. У 1903 році Російську імперію захлеснула хвиля антисемітизму.
У цій ситуації він найбільше боявся за своїх дітей яких любив без пам'яті. Генерал знайомий знаючи про його таємний шлюб порекомендував йому позначитися хворим що б цар відправив його на лікувальні води. Це був його самий кращий і достовірний грим, саме цьому гримі він і постав у палаці перед обличчям доктора, і потім його відправили на лікувальні води, але по п'ятах йому слідувала царська охорона, а приховані від неї було не легко. Одного дня він з дітьми зник у натовпі. На острові Еліс який служив входом в бухту Нью Йорка американський митник записав його ім'я як Макс Фактор, саме це ім'я залишилося до кінця його життя. На накопичені гроші в таємниці від царя він відкрив магазинчик і займався своєю улюбленою справою. Але пізніше після обману помічника який залишив його без грошей, якимись зусиллями і допомогою родичів він відкрив перукарню, яка незабаром почала окупатися.
 Він ніколи не втрачає присутності я духу, він був дуже сильним і стійким людиною. Через деякий час він переїхав в Голівуд, і як кажуть виявився в потрібному місці, в потрібний час. Його грим ніколи не стояв на місці і постійно експериментував. Нова формула косметики вийшла в той момент коли прийшла пан хроматична плівка, так як старий грим для неї не підходив, а в новому гримі актори були схожі на людей. Одним з винаходів Максим була губна помада, що не підтікала на куточках губ.
Максим став повноцінним законодавцем моди, надовго закріпивши своє ім'я в історії. Головну думку яку хотів донести до нас Максим Факторович говорить наступне: Неважливо чим ти займаєшся: крутиш гайки, шиєш ОДЯГ або ти наносиш макіяж на обличчя, головне любити свою справу, любити і бути відданим все життя.
Ця компанія має ім'я виробника професійної косметики. При цьому, брендовий знак представлений в незвичайному дизайні. Буква «Х» на лого написана чорною тушшю, ніж повідомляє клієнтам про основний напрям компанії.
Логотип Kylie
Бренд Kylie вибирав як іконки логотипу нафарбовані губи. Як бренду вдається бути таким успішним так це соцмережі говорить Дженер. Почалося все з наборів для губ Lip Kit - це був набір рідкої матовою помади і контурного олівця. Як заявляла сама Кайлі що її бажанням було зробити свої губи пухлее. Через пару років цей бренд зробив повний рембрендінг, через те що косметику багато хто підробляв. Зараз її можна назвати головним трендсеттери в б'юті-світі, а косметику - самої підроблюваною, а значить, і найпопулярнішою. Кайлі завжди надихала мода А Eyeko London помістив на емблему власне ім'я, доповнене зображенням корони, розташованої над буквою Е. Крім того, обрана іконка візуально нагадує вії, ніж також відповідає тематиці бренду.
Логотип Charlotte Tilbury
Назва бренд отримав по імені відомого візажиста Шарлотти Тілбері, думка якої виразно впливає на всі модні зміни і формування нових тенденцій. Шарлотта народилася в англійській столиці, її дитинство пройшло на Ібіці в оточенні творчих людей краси і мистецтва. Сама доля її немов була зумовлена: батько - художник, мати - менеджер на виробництві предметів розкоші. Вони з дитинства завантажили її в світ прекрасного, фарб, красивих речей. Уже в 13 Шарлотта почала користуватися косметикою і зрозуміла всю силу жіночого макіяжу. Тоді ж вона вирішила стати візажистом.
Потім була школа візажу, де вона мала успіх в якості візажиста супер моделей. Її першим справжнім успіхом стала підготовка Кейт Мосс для зйомки в «Вог». Шарлотта швидко зрозуміла, що їй недостатньо бути супер успішним візажистом зірок, вона хотіла зробити якісну косметику доступною всім жінкам. У 2013 «народився» бренд Charlotte Tilbury, метою якого було створення косметики, якою зможуть користуватися жінки, навіть не маючи ніяких навичок в візажі. Під знаком бренду стали випускати не тільки декоративну, але і уходовую косметику.
Логотип Stila Cosmetics
Це марка декоративної косметики з США, заснована Візажистки Жанін Лобелл. Історія бренду починається в середині дев'яностих, але, на відміну від інших марок того часу на кшталт Clair's і Hard Candy, Stila ніколи не випускали божевільних перламутрових помад і флуоресцентних тіней для повік.
Поступово розвиваючись, в 1999 році бренд був куплений Estee Lauder, а в 2006 році його придбала компанія Sun Capital Partners.
 Якщо Ви шукайте якісну, безпечну, різноманітну декоративну косметичну продукцію, то Ви можете спробувати косметика Stila Cosmetics, і вона повністю задовольнить всі Ваші побажання.
Не дивлячись на те, що косметику Stila Cosmetics використовують професіонали і фахівці, вона має дуже легку і просту структуру, тому можна створити ідеальний макіяж без особливих зусиль.
Косметика Stila Cosmetics активно використовується професійними візажистами та стилістами відомих престижних видань, таких як Allure, InStyle, Glamour.




1.3 Інноваційні технології 
Дизайн дуже часто змінюється, і те що було актуально пару місяців назад сьогодні може вже не використовується. Є тренди швидкоплинні, а є ті, які залишаються надовго 
Антитренди веб-дизайну 2021:
1.Тені і світіння. Мінімалізм все більше захоплює сучасний дизайн і використання тіней на об'єктах, фотках або інших елементах сайту, вже не так доречно як раніше. Справа в тому що користувачам більше не треба показувати глибину за рахунок тіней, це можна зробити за рахунок контрастних кольорів або розташування об'єктів. Світіння зараз використовують на тлі, а підсвічені текст або якась картинка бужет недоречна. Тому в сучасному дизайні це не актуально.
2. Вирізані фото. Це вже не так актуально як раніше, оскільки це дешево дизайн, але це не стосується всього підряд. Також це не стосується товару.
3. Складні іконки. Іконки нікуди не поділися вони залишаються в сучасному дизайні. Складні і незрозумілі будуть псувати дизайн, чим простіше і зрозуміліше тим краще. Якщо використовувати іконки великого масштабу, то можна брати великі, якщо в маленькому, то залиті.
4. Ілюстрації. Не потрібно використовувати однотипні стокові ілюстрації, вони можуть вбити будь-який дизайн, тому що це виглядає нудно і заїжджені. Краще використовувати абстрактні і абсурдні для своїх проектів, вони будуть виглядати унікально, і в цілому ваш дизайн заграє новими фарбами.
5. Прикрашення. Не потрібно прикрашати дизайн всякими непотрібними штуками. Простота і мінімалізм, це те що цінується в сучасному дизайні. Дизайн повинен бути зручним, функціональним, зрозумілим і потім красивим. Найкраще орієнтуватися на користувача, як йому буде зручно. Наскільки зрозумілі кнопки, як поданий текст. Не потрібно додавати зайвих елементів які можуть перешкодити головне мети дизайну. Візуал повинен сприйматися просто і зрозуміло.
6. Шаблони. Тема яка йде в минуле. Зараз же все прагне до унікальності і шаблони нікого не чіпляють. Однотипні іконки, ілюстрації, кнопки, чи не чіпляють користувача. Дизайн в 21 році повинен бути яскравим і унікальним.
7. Мало повітря. Це коли все елементи в дизайні сплюснені і немає ніякого повітря між блоками і все виглядає наче склеєне. Такий дизайн взагалі неактуальний в цьому році, не тільки з візуальною складовою, а й з технічної. Зараз дизайн стає більш повітряним і легким. Через що відсутність легкого простору буде навантажувати його і складним до сприйняття. Потрібно використовувати більше повітря в своєму дизайні і не навантажуйте його зайвими елементами, тоді він буде круто працювати.
8. Екстремальний мінімалізм. Цей дизайн виглядає занадто мінімалістичним через це він виглядає як шаблон. У такому стилі все настільки просто зроблено, що цей дизайн виглядає кустарно і непрофесійно, так що краще не впадати в крайнощі і не використовувати це в своєму дизайні.
Тренди веб-дизайну 2021 рік :
1 Тренд Мінімалізм і простота. Цей тренд останніх років і він тільки набирає обертів. Великі компанії переробляють свої логотипи на сучасний лад, спрощують їх, роблять монохромними, але зберігають впізнаваність. Наприклад BMW, Ніссан вони переробили свої логотипи на більш прості. Швидше за все цей тренд стане довговічним 
2 Тренд Голографічний дизайн. Його використовують в оформленні шрифтів, упаковок і наклейок. Виглядає я вважаю дуже круто, так як це щось новеньке. Цей тренд можна віднести до числа швидкоплинних.
3 Тренд Скотч і пакети. Все більше дизайнерів використовують його в своїх роботах. Такий ефект використовують в оформленні нестандартних продуктів. Я вважаю що це підійде не для всіх. Цей тренд не будуть так довго використовувати і швидше він стане тематичним.
 4 Тренд Неон. За останній час дуже сильно набирає популярність підсвічування, стрічки, вивіски. Це дуже круто виглядає і багато хто використовує зараз це ефект не тільки в дизайні, але і в відео наприклад, в житті. Можливо неон дає якусь загадкову атмосферу і швидше він буде ще довго використовуватися
5 Тренд Футуризм. Цей тренд пов'язаний з темою технологій і майбутнього так як тема майбутнього зараз  дуже актуальна. Цей тренд тільки набирає обертів.
6 Тренд Асиметричні макети. Якщо потрібно зробити щось незвичайне то асиметричні макети якраз допоможуть. Такий стиль круто виглядає і добре виділяється серед конкурентів. Але потрібно враховувати що якщо ви робите дизайн проект для будь-якої фінансової компанії то тут вже асиметрія не підійде.
7 Тренд Анімація. Всі якісні сайти все більше включають анімовані ілюстрації. Анімація дає користувачам емоції, а правильна анімація допомагає налагодити складні взаємодії користувача і веб ресурсу. Анімація може показати багато ключових моментів презентації, сайту або будь-якого пропозиції. Наприклад якщо презентація шрифту, то можна за допомогою анімації показати як створювалась форма, як виглядає це в повному обсязі. Цей тренд тільки набирає обертів, він на стадії розвитку.
8 Тренд Glassmorphism. Це швидкоплинний тренд, який скоріше буде неактуальний. Буквально за останні пару місяців навів багато шуму в дизайні. Крім усього цей тренд круто виглядає на іконах, сайтах, ілюстраціях.
9 Тренд 3Д Матеріали. 3Д світ дуже сильно вплинув на дизайн. Зараз є всі більше сервіcів які дозволяють створювати 3д елементи і інтегрувати їх на ваш сайт. Навіть на сайті зроблений на Тільді можна додати 3д елементи за допомогою коду .Цей тренд знаходиться на початковому етапі свого розвитку
10 Тренд  Баухаус. У дизайні інтер'єру він давно прижився, і тепер черга веб дизайну. Цей стиль поєднує модернізм і мистецтво. Характерна риса простота, абстрактні форми і збалансованість об'єктів між собою.
11 Тренд Темні теми. Раніше завжди вважалося що білий фон це основний колір і це створювало відчуття вільного простору, але світ змінюється і ми все частіше бачимо темне оформлення. 
Плюси: це завжди виглядає преміально, виділяє від білих сайтів і виглядають більш індивідуально, очам приємніше дивитися на темний фон.
Це триває протягом останніх років. Більшість користувачів вважають за краще перемикатися на темну тему за останній час. Багато дизайнерів використовують в своїх роботах глибокі й темні колірні палітри.
12 Тренд Експериментальні шрифти. Такі шрифти варіюються від індивідуальних до ретельно продуманих творів мистецтва до більш стандартних шрифтів з невеликими змінами. Вони можуть бути кольоровими одноколірними, анімаційними, барвистими і іншими.
13 Тренд Текст на головній сторінці. Ця тенденція пов'язана з усіма шрифтами, багато дизайнерів використовують текст в якості основного елемента дизайну. Але створити дизайн з великою кількістю правильно піднесенності і читаємої типографіки дуже складно. Загальна ідея становить в тому щоб використовувати цікаву типографіку, яка буде відповідати настрою контенту на сайті.
14 Тренд Дизайн без осіб. Ця тенденція пов'язана з пандемією Коронавіруса. У дизайні почали використовувати менше людей і осіб.
15 Тренд Розмитість, градієнти, зернистість. Градієнти дуже гармонійно поєднуються з легким, а іноді і сильним ефектом зернистості, таке поєднання надає інтерфейсу освіжаючу елегантність і крафтового. При правильному підході до з'єднання квітів в градієнти можна створювати ультра сучасні розмиті плями які надають легкість, вони додають настрій дизайну і ненав'язливість.
16 Тренд Кола. Коло може стати найпопулярнішою геометричною фігурою так як дизайн з використанням різноманітної геометрії давно в тренді. Їх використання може мати на увазі цілісність досконалість, нескінченність. Кола концентрують увагу і притягують візуальний фокус в певну область інтерфейсу.
17 Тренд Чорно-Білі ілюстрації. Це можуть бути як прості плоскі малюнки, так і невеликі елементи анімації, що б зробити дизайн ще більш ефективним. Можуть підійти практично для будь-якого дизайну і це робить їх популярними у використанні для різних типів сайтів.



РОЗДІЛ 2 ОПИС ПРОЕКТУ
[bookmark: _Hlk71073537]2.1. Розробка концепції проекту та цільової аудиторії
Для візажиста Юлії Марченко раніше не було створено ні сайту ні візитки, тому дизайн для її сайту візитки створюється з нуля. Створення нового проекту вимагає багато часу, щоб придумати щось креативне, то чого немає в інших. 
Що б створити проект нам потрібно визначитися хто наша цільова аудиторія, якщо ми цього не знаємо, ми не можемо зрозуміти де запускати рекламу (продукт) так ми не знаємо нашого клієнта, що він читає, що він дивиться і на що орієнтується, іншими словами втрачаємо гроші. Від цих знань будується візуал і сам продукт.
Для сайту - візитки Юлії Марченко потрібно розробити: 
1. Логіку сайту в блок схемою. 
2. Підібрати грамотно колірну палітру (фон, підкладка, колір, іконки, форми заповнення і введення). Колір забарвлює наше враження тому що наші очі сприймають кольори і перетворять їх в різні поняття і емоції. Наприклад для художників дуже важливо правильно маніпулювати квітами, тому вони протягом всієї історії вибудовували різні методики і теорії про правильне застосування кольору. Колір має здатність невербального спілкування. У дизайні інтерфейсів колірна психологія використовується для вплив на сприйняття користувача, починаючи від посилення впізнаваності бренду, закінчуючи збільшенням натискання на кнопку "купити", але також кольором можна поліпшити не менш важливу частину інтерфейсу, а саме зручності використання, таким чином можна показати свою майстерність в управлінні кольором. Певні кольору пов'язані з певними емоціями, але не завжди. Але варто пам'ятати що всі кольори відносні. Гармонійні кольори надають елементи логічний зміст. Контраст надає інтерфейсу динаміку. Використовуючи додаткові колірні елементи можна створити контраст і динаміку в дизайні. Яскравість допомагає розставляти акценти. Це допомагає відокремлювати елементи не перевантажуючи композицію. Визначення колірної пропорції врівноважує композицію. Колір для взаємодії повинен бути чітким у виконанні і узгодженим в інтерфейсі.
3. Грамотно і зі смаком підібрати стиль сайту. У кожного сайту є свій неповторний стиль.
3. Розробити артборди (поведінку і зміна гіперпосилань, іконок, робочих іконок, полів введення. Так само обов'язково показати за замовчуванням, при наведенні, при натисканні, заблокована)
4. Розробити єдиний стиль побудови всіх сторінок. Для цього потрібно знаходить базову робочу область.
5. Повністю розробити головну сторінку, на якій потенційно знаходиться банер.
6. Розробити всі інші сторінки якщо є крім однієї.
7. Показати зміни макета на різних форматах носія: стаціонарний комп'ютер, ноутбук, телефон.
8. Для кожного з макетів підібрати робоче поле.
Цільова аудиторія це дівчата від 18 до 45. Недостатньо знати: де працює людина, вік, стать, чим захоплюється, це надто загальна інформація, тому що під цей опис може потрапити величезна кількість людей і не всі вони можуть стати нашими клієнтами.




[bookmark: _Hlk71099719]2.2. Ескізні варіанти пошукових рішень
Логотип - це обличчя будь-якого бізнесу і на ньому не варто економити, саме він допомагає створювати бренд, розширювати вплив і якість зв'язку з клієнтами. 
Те що варто враховувати при створенні логотипу:
 1. Простіше, краще. Такий логотип простіше сприймається і запам'ятовується, навіть якщо ви швидко гортає стрічку або їдете в автомобілі повз банера простий логотип все одно запам'ятається. Прикладом такого логотипом може послужити компанія Nike.
2. Читабельність. Ті логотипи які красиво виглядають але при цьому неможливо було прочитати що там написано, або ми неправильно читали. Прикладом може бути Шаурма.
3. Колірна гамма. Приділити їй велику увагу так як вона, буде дуже сильно впливати на сприйняття логотипу. Є таке поняття як психологія кольору, кожен колір у нас асоціюється з певними відчуттями або емоціями. Наприклад синій колір асоціюється з надійністю і стабільністю, жовтий же з радістю, веселощами. Приклад вдалого використання кольорів можна привести мережу ресторанів Mcdonalds. Червоний колір асоціюється з пристрастю, схвильованістю, жовтий ж асоціюється з радістю, веселощами, а так само збуджує апетит.
4. Правильний шрифт. Це не менш важливо ніж підбір кольору, Так як шрифти можуть впливати на сприйняття вашого логотипу, наприклад не варто використовувати логотип як логотипи Дісней для юридичної компанії, так як декоративний шрифт асоціюється з веселощами, грою. Кращим варіантом буде шрифт із зарубками, він буде асоціюватися з респектабельністю і спроможністю. Так само не менш важливим фактором при виборі шрифту наскільки добре він буде друкують на вашій продукції. Не застосовувати препарат багато шрифтів в логотипі так як це поганий тон. Один або два шрифта максимум.
5. Робіть своє. Не намагайтеся копіювати кого-небудь, особливо якщо це логотипи відомих брендів, можуть звинуватити в плагіаті і просто не запам'ятають. Індивідуальність і неповторність допоможе виділитися серед конкурентів на ринку. Приклад невдалого копіювання може послужити китайська компанія BYD її логотип схожий на логотип компанії BMW. 
6. Порожній простір. Хорошим способом запам'ятається є і зашифрувати сенс логотипу є використанням порожнього простору навколо логотипу або всередині його. Хорошим прикладом може бути шоколад TABLERONE , в їх логотипі захований ведмідь і він є гербом міста Берн де і виробляється шоколад.
7. Чи добре він буде виглядати на носіях конвертах, фірмових бланках, чи не буде він губитися.
8. Рубаємо все зайве. Якщо ж при створенні вийшов складний елемент, не бійтеся відсікати все зайве, максимально прибирати деталі, можливо вийде досягти такої досконалості як в логотипі Apple. Всі прості логотипи не несуть в собі смислові навантаження, щоб їх впізнавали вони повинні промелькнути  перед поглядом користувача і ще потрібно буде гарненько вкластися в рекламу.
9. Перевірка. Після того як створений логотип потрібно перевірити на працездатність, привести логотип до чорно-білому увазі. Якщо ви використовували кілька кольорів близьких по тону, то можливо приведення до чорно білому виду логотип стане однією незрозумілою масою. Також варто враховувати як логотип буде виглядати в різних масштабах, чи не буде він губитися на ручці, або великому банері. 10. Не використовуйте занадто банальні асоціації. Наприклад не використовуйте в юридичній компанії шапку з пензликом або ж для навчального центру книгу, або силует мозку. Ви просто не запам'ятав.
Перед тим як приступити до пошуку шрифтів і будь-яких композицій, я почала робити ескізи на папері.(іл 2.1) 
Що повинен передавати логотип? Логотип повинен передавати характерні риси, продукцію або послуги компанії. Також він повинен відображати послуги які ви Надаємо. З практичної точки зору, хороший логотип повинен виглядати просто і не втрачати в якості при його чорно-білому зображенні. Який вибрати колір для логотипу? "Колір. Колір і ще раз колір! Це перша точка взаємодії і самий запам'ятовується об'єкт." Вибір кольору найважливіший при створенні логотипу. Це перше що помічає споживач. До вибору кольору треба підходити з розумом і великою відповідальністю. Адже правильно підібраний колір здатний поліпшити сприйняття вашого бренду і викликати необхідні асоціації. У підсумку це збільшить кількість клієнтів. Невірно підібраний колір назавжди відштовхне потенційних споживачів ваших товаров або послуг. Якщо проаналізувати залежність успіху компаній і колір логотипу ми прийдемо до висновку декількох кращих чи гірших рішень.
Розробка логотипу повинна проходити в чорно білому варіанті. Саме такий спосіб дозволить не відволікаючись на колір приділити всю свою увагу пошуку максимально точної форми, тому що форма першорядна, вона основа основ. І тільки потім коли форму  закомпоновано знаки логотипу, додаємо колір з урахуванням сприйняття психології. Правильний вибір кольору: 1. Вплив хроматичних і ахроматичних кольорів на людину 2. Етапи вибору правильного кольору. Кожен колір викликає певний відгук в людях, звичайно має місце суб'єктивне сприйняття залежить від віку, статі, віросповідання. Жителі різні країн, різного віку чоловіки і жінки сприймають червоний активним, а синій спокійним.
Якщо ви хочете викликати у клієнта почуття безтурботної радості то з упевненістю використовуйте жовтий колір, так само поєднання з чорним дає найсильніший контраст, який сприймається людським поглядом швидше за все, але це і поєднання яке говорить про небезпеку. Оранжевий же колір створює враження домашнього комфорту: це оптимізм, життя, азарт, приплив сил, здоров'я, творчості, свобода, душевна гармонія, тепло і рівновагу. Зелений стимулює одночасно зберігати спокій і до активної діяльності. Це поєднання досить збалансоване і тому не викликає такого дисонансного збалансування почуттів як червоний і не перенасичує емоції як жовтий, і не настільки умиротворяє як жовтий. Якщо хочете гармонію для бренду, то беріть сміливо зелений колір.
Не довіряйте роботу новачкам і любителям 
Створюючи бізнес, ви думаєте про хороше офісі / магазині / складах, купуєте надійне обладнання, шукаєте кваліфікований персонал. Так чому ж створення фірмового знака вашого бренду ви готові довірити профанів? Деякі підприємці намагаються намалювати лого самостійно, або довіряють завдання колегам, рідним, друзям. Інші знаходять на фріланс-біржах найдешевші пропозиції, треті влаштовують конкурси для все тих же любителів. Якщо дизайнерська компанія демпінгує, це, швидше за все, означає, що справи у неї погані. Навряд чи такий стан речей випадково. Справа не в кризі, а в тому, що виконавець не здатний створити якісний продукт. Довіривши роботу профі, ви, як мінімум, отримаєте ексклюзивний товарний знак, за який не буде соромно перед партнерами, клієнтами, інвесторами. Чим якісніше виглядає лого, тим більше люди підсвідомо довіряють вашої компанії.

Не женіться за сучасними тенденціями 
Завдання хорошого логотипу - не мати тимчасових і тематичних прив'язок, які втрачають актуальність. Хороший фірмовий знак відображає діяльність, або нейтральний. А все новомодні градієнти, обсяги і ефекти незабаром можуть стати поганим тоном в дизайні 
Забудьте про растр 
Найефективніше створювати векторні зображення. Вони складаються не з окремих пікселів, а з кривих. Це дозволяє масштабувати логотип за вашим бажанням. Зручно, практично, грамотно. Векторна графіка створюється за допомогою пакетів Adobe Illustrator і Corel Draw Не купуйте лого на стоках
 Вони можуть вже належати якомусь бренду. На жаль, вкрай складно відстежити, як використовується фірмовий знак в мережі. Можливо, один і той же товар в стоці куплений десяток разів. А хороший логотип повинен бути унікальним. Не купуйте лого на стоках 04Современние дизайнерські компанії мають внутрішні магазини готових лого на своїх сайтах. Такий варіант більш безпечний.
Ніякого дизайнерського его в логотипі 
При розробці фірмового знака важлива доречність кожної деталі. Тому краще обійтися без химерних шрифтів, якщо вони не підходять під конкретний бізнес.
Уникайте зайвої складності 
Висока деталізація хороша при певних габаритах, але часто не витримує деталізації. Впізнаванність логотипу при будь-яких розмірах набагато важливіше. 
Не ставте колір понад форми 
Візьміть логотип і зробіть його чорно-білим. Якщо він зберіг впізнаваність і привабливість, мета досягнута.
Шрифт повинен підходити до логотипу
Шрифт повинен підходити до логотипу, як меч до піхов. Інакше затія приречена на провал. Стиль шрифту і графічної основи повинні збігатися.
Чим менше шрифтів, тим краще
Якщо на одному зображенні сторонній спостерігач бачить три шрифту, це негативно впливає на сприйняття повної картини. Один або два шрифту - оптимальний варіант для впізнаваного лого бренду.
Ніяких очевидних плагіатом
Надихатися і красти - не одне й те саме. Якщо логотип банально вкрадений, це камінь в город як дизайнера, так і замовника.
20 помилок в дизайні сайту
Все корисно, що в дизайн полізло? Найчастіше це не зовсім так. Отже, які помилки в дизайні сайту зустрічаються найчастіше ...

Дизайн відволікає від змісту. Тобто дизайн відволікає від того, заради чого власне кажучи дизайн сайту і створювався.
Дизайн сайту виглядає занадто дорого / дешево. Тобто не відповідає ціновій категорії, на яку розраховані продукція або послуги сайту. Яскравий приклад - сайти псевдогуру бізнесу, що обіцяють "золоті гори" і кричущі про своє суперуспіху, але при цьому сайт виглядає убого і дешево.
У дизайні неправильно розставлені акценти. Чи не створена ланцюжок конверсії, не продумані продають елементи, розміщення засобів комунікації.
Дуже поширена помилка в дизайні сайтів: не виділені посилання. Тобто дуже складно відрізнити клікабельним елемент від неклікабельного. Робіть посилання видимими і легко відзначаються окремо на сторінці від іншого тексту.
Дизайн сайту малюється дизайнером, який не знає особливостей системи управління, на якій сайт буде розроблятися. Приклад: відкладені товари в кошику сайту на Бітрікс. Ви замовляєте дизайн фрілансеру, який і знати поки не знає на чому буде робитися сайт і який функціонал присутній в CMS за замовчуванням .. Відповідно дизайнер цю кнопку / вкладку і не малює. І таких особливостей в кожній системі десятки. Рішення - звертайтеся до фахівців, які все зроблять в комплексі (і це, звичайно, ONVOLGA). І, до речі, Звернутися зараз.
Ні призову до дії на сторінках сайту. Посилання "Задати питання" і "Замовити" або відсутні або ховаються соромливо тільки на сторінці контактів.
Ще одне невірне рішення: "Спочатку малюється дизайн. Потім пишемо структуру сайту. Верстаємо. Потім seo. А потім думаємо про якісь переваги розповісти на сайті." Спочатку продумайте саме те, про що Ви хочете розповісти на сайті, до чого привернути увагу і що допоможе Вам перетворити відвідувача в відданого Замовника. З чого почати створення сайту
Чи не оформляються тексти. Оформили шапку сайту, головну сторінку і ... вистачить. Текст на інших сторінках перетворюється в неоформлені одноманітні мають важко "простирадла" тексту.
Чи не розробляється дизайн сторінок, що впливають на конверсію. Наприклад, оформлення замовлення або реєстрація на сайті. Такі сторінки нерідко вважають другорядними і до їх оформлення часто не доходять руки. А адже саме ці сторінки є ключовими і саме від них залежить, який відсоток Ваших відвідувачів перетвориться в покупців.
Занадто багато всього на сторінці. Сторінка перенасичена елементами. Увага користувача розсіюється, ймовірність вчинення ним цільового дії знижується. Чим більше картинок і ефектів - тим більше майстерність потрібно для їх перегляду. Те ж саме стосується і елементів інтерфейсу.
Велика по висоті шапка. Як наслідок, користувачеві доводиться постійно прокручувати екран вниз. Навіть не видно початку контенту і незрозуміло що клік по посиланню в верхньому меню спрацював.
Використання читаються шрифтів. Химерні загогулінкі додадуть Вашому сайту індивідуальність, але не додадуть зручності користувачам. Зовні непогано оформлений сайт може зіпсувати неправильно підібраний шрифт, його колір, вирівнювання, відступи і т.д.
Занадто дрібний шрифт. Користувач швидко втомиться на такому сайті і поспішить з ним розпрощатися.
Використання заставки на головній. У більшості випадків така заставка є позбавимо перешкодою на шляху користувача. Особливо якщо на неї розмістили зображення або flash, але не вивели ніяких підказок, що робити далі. Чим менше кроків зробить відвідувач щоб дістатися до шуканого вмісту, тим краще. Також необхідно враховувати, що і пошукові системи люблять, щоб на головній сторінці сайту був текст.
У мобільній версії сайту пропадає частина важливих блоків, наприклад меню або контакти.
Надлишок миготливих елементів. Миготливий шрифт, швидко мінливі банери - в більшості випадків сприймаються користувачами негативно.
Використання в дизайні "важких" графічних елементів. Сайт вантажиться повільніше, що не подобається ні звичайним користувачам, ні пошуковим системам.
Музика при відкритті сайту. Особливо на сайтах сектора b2b: а Вам сподобається якщо у Вас в розпал ділового дня з комп'ютера несподівано почне грати музика?
Відсутність функціональних посилань внизу сайту. Наприклад, кнопки "Вгору / На початок сторінки" і посилань на основні розділи сайту.
Неувага до деталей. Звичайний сайт відрізняє від чудового саме увага до деталей, в тому числі до деталей дизайну. 

Помилок які я часто зустрічаю на веб-сайтах. Підмітити помилки особливо в чужих проектах дуже легко. Проте помилки на веб-сайтах мають накопичувальний ефект, тобто коли цих помилок стає більше ніж певну кількість, сайт перестає виглядати нормально і втрачає свій загальний вигляд. Але якась кількість припущень, помилок в принципі можливий. Змирившись з думкою що неможна зробити повністю ідеальний сайт, це цілком нормально. Але привести його в такий стан, що він виглядає добре і презентабельно це Насилу.
При цьому, слід продумати компоновку емблеми. Іншими словами, вибрати оптимально розміщення кожного елемента на лого.
Першу помилку яку я помічаю це відступи, причому відступи всюди. "Відступ з верху блоку, знизу блоку, між блоками, відступи в написи кнопок, в контейнері, між заголовками і тексту і напевно саме поширена помилка щодо відступів, є відступи між блоками на сайті. Люди категорично їх не роблять і в цьому велика проблема. справа в тому що кожен блок на сайті несе певне смислове навантаження. Всю загальне смислове навантаження яке несе сайт прийнято робити порційно, що б люди відокремлювали їх між собою (Як кожне речення ми починаємо з великої літери, а попереднє закінчувати крапкою). Відсутність цих самих відступів між блоками перетворює сайт в потік думок і інформації. За часту це каша з блоків викликає у користувачів замішання, вони не знають куди дивитися, що читати.
Ще помилку яку зустрічаю це іконки. Їх потрібно робити в одному стилі. Використання великої кількості шрифтів або накреслення одного і того ж шрифту. Це буде виглядає непрофесійно. Шрифтова пара передбачається використання максимум 2 шрифтів. Де один використовується для заголовків, а друге для опис. При цьому жирність заголовків повинна бути завжди однакова, жирність опису теж. Розмір заголовків, підзаголовків і опису теж однаково на всьому сайті, у всіх дозволів. Розміри шрифтів на всіх дозволах всіх пристроїв і на всіх мобільних пристроях, має бути однаково. При створінь сайтів я радила б використовувати дванадцяти колоночного верстку. Дванадцяти колонна верстка передбачає що сайт буде виглядати приблизно однаково на всіх дескнопних версіях. При використанні дванадцяти колоною ВЕСТКОМ, люди часто просто забувають, що вони верстають в дванадцяти колонках і яке де проскакує дев'ять, десять і лівий край сайту починає стрибати. Це не дуже приємно виглядає коли скачки постійні.
Ще не вистачає в сайті що іноді буває все дуже просто. Якщо на сайті все дуже просто, правильно виклали думку, грамотно все написали, але відсутнє якийсь художній підхід, ідея. Такий сайт як правило буде серед сірої маси інших нормальних сайтів. Я люблю коли кожен сайт мав якусь родзинку, щось відмітне, щось унікальне в дизайні.
Ще проблема сайтів коли в ньому велику кількість анімації. По мимо того що це сильно обтяжує завантаження через великої кількості Java-скрипт коду, це ще й відволікає увагу
На мою думку анімацій має бути не багато. В першу чергу вона повинна привертати увагу користувача до важливих місцях на сайті. Друге вона може розважатися відвідувач сайту, візуальними образами, якийсь інтерактивністю, але не стоїть напихати її всюди де тільки можна.
Наявності великого кількість графічного сміття, різних кольорів і коли все наліплено. Наявність того чи іншого елемента на сайті має бути хоча б виправдано його охайним зовнішнім виглядом. Якщо ж елемент виглядає бридко і не несе ніякої функції, немає ніякого сенсу його опублікувати.
Не враховуючи колір часом допускають багато помилок.
 1. застарілі прийоми. Навіть дуже досвідчений дизайнер не завжди може пояснити чому одна графіка застаріла, а інша ні. І найбільш поширених застарілих прийому: тінь, імітація, світіння. Всі ці прийоми потрібні для того що б створити у користувача ілюзію обсягу, але в таку річ як логотип, ця ілюзія просто ні до чого. Ви ж будете використовувати логотип не тільки  на діджитал сайті де тінь буде виглядати доречна поруч з логотипом, але на такий плоскою речі як візитка або фірмовий бланк, і ось на таких носіях ілюзія обсягу буде виглядати зовсім не до місця. До того ж банально тенденція в графічному дизайні змінилися за якийсь час, тобто раніше коли фотошоп тільки з'явився в ньому стали займатися все підряд і використовувати ці вбудовані фотошоп прийоми до чого небудь, зараз же смаки змінилися і ми сприймаємо їх вже інакше як застарілі.
 2. Група помилок це невдалий підбір кольорів в логотипі. 3 найпопулярніші помилки при роботі з кольором: це зробити кольори занадто насиченим, зробити кольори недостатньо контрастними один між одним і зробити брудний градієнт. Приклад логотипу чупа чупс. Використовувати занадто насичені кольори в логотипі це скоріше мінус. Тому що людям буде банально важко на такий логотип дивитися. Друга помилка це зробити дуже мало контрасту, мало контрастними кольору ризикують перетвориться в кашу і погіршити читаність логотипу. Що б перевірити контрастності квітів в своїм логотипі, переведіть його в чорно білий варіант.
І подивитися як ці кольори будуть співвідноситься з рівнем сірості. Менш контрастні кольори будуть ближче один до одного за рівнем сірості. 3 популярна помилка при роботі з кольором, це брудні градієнти. Тобто навіть підібравши гарні кольори, зробивши між ними перехід, ми можемо отримати брудний градієнт якщо не враховувати при цьому світлотінь. Наступна помилка - перевантаженість логотипу. Перевантаженість виникає коли ми додаємо занадто багато небажаних елементів в наш логотип. Чи можемо додати занадто багато якихось графічних фігур, можемо додати занадто багато шрифтів, які погано поєднуються один з одним. Перевантажені логотипу неминуче веде до його поганий читання. Тобто людям буде складніше зрозуміти що в принципі на ньому зображено і найголовніше буде складніше дізнатися ваш логотип при наступному контакті.
Але щоб перевірити свій логотип на перевантаженість рекомендується зменшити його, тобто подивитися як він буде виглядати на візитці або в кутку сайту. І другий спосіб додати розмиття до вашого логотипу, якщо графіка перетворюється в одне незрозуміле пляма, швидше за все ваш логотип перевантажений. Далі помилка в логотипі дизайну - це слабка композиція. Якщо ви не дизайнер то розпізнати таку композицію досить складно. Перша помилка в композиції - це помилка в пропорціях, коли один елемент логотипу більше іншого, і це неминуче викликає дисбаланс. Друга помилка з вирівнюванням елементів в логотипі.
Тобто коли логотип здається кудись заваленим, викликає дисбаланс і логотип відразу здається нестійким. Третя помилка - ставити занадто багато повітря між елементами в логотипі. Повітря це якраз те саме негативний простір і пусте місце яке знаходиться між графічними елементами, якщо повітря занадто мало то елементи в логотипі злипнутися і перетворяться в незрозумілу кашу і його читаність помітно знизиться. Четверта помилка - це коли повітря між елементами занадто багато, логотип стає нестійким, і знову таки викликає дисбаланс.
Помилки при створенні логотипу
 Більшість логотипів зазнають невдачі по одній з 3 причин Якщо ви можете уникнути цього, то є шанси отримати, досить пристойний логотип. 1. Не вибирайте найочевидніший символ. Креативна студія дизайну з логотипом мозку або лампочки. Екологічна організація з логотипом дерева, або студія йоги з логотипом лотоса.Вибор самого НЕ креативного і очевидного вибору в логотипі. Адже логотип для того і роблять що б компанія відрізнялася від сотні, а то й тисячі всіх своїх конкурентів. Фонд захисту середовища показує нам логотип з зеленими променями, який виходить з синього кулі, очевидно це земля. Якщо ви екологічна компанія, краще відразу позбудеться від всіх цих глобусів, дерев, і листочків, це занадто очевидно. Всесвітній фонд дикої природи не став брати земну кулю, а вибрав стилізовану панду. Цей логотип є вражаючим тим, що панди були відомі в усьому світі як проблемний і зникаючий вид і ще за цим логотипом стоїть прекрасна історія. Він був розроблений сірому Пітерром Скотом, одним із засновників фонду і присвячений панді жила в лондонському зоопарку. Або інший приклад, все що пов'язане з музикою зазвичай використовують ноти, як найбільш очевидний символ. Таким чином концепція MUSICBOX це ковток свіжого повітря, відмінний приклад і нове бачення, на 3 видимих гранях коробки ми можемо помітити значок паузи, саме до такого мислення варто прагнути створюючи черговий логотип.
2. Не вибирайте найочевидніший колір. Соціальні мережі повинні бути блакитними, фінансові компанії повинні бути синіми або зеленими, а додатки для жінок, рожевими, і все що пов'язано з навколишнім середовищем - зеленим, і знову ми наступаємо на ті ж граблі. Логотип представлений для того що б відрізняти компанію від інших таких же компаній, тому потрібно вибирати колір який ви можете обґрунтувати, але не потрібно робити найочевидніший вибір. Ось приклад, вам потрібно розробити логотип для шоколадної фабрики. Який колір все зазвичай вибирають?
Правильно коричневий, це ж адже так логічно, тим більше коричневий такий контрастний на білому тлі, але справа в тому що коричневий колір жахливий для роботи, всі дизайнери уникають його. Наприклад ви знаєте хоч один відомий сайт або додаток з коричневим відтінком, бувають звичайно винятки в певних брендах, але при це той же самий жатецький гусак змогли цього уникнути. Вибирайте будь-який колір який ви зможете обгрунтувати і виправдати. Шоколад може мати відтінки ягід або фруктів, а смаки взагалі можна представляти різними кольорами. Відмінний приклад цього шоколад Ritter SPORT або наприклад шоколад Lindt вони хоч і використовують коричневий в дизайні упаковки, але змогли обійтися без цього кольору в логотипі, вони відмінно обіграли логотип зробивши його золотим, як символ преміальності.
3. Не робіть логотип занадто докладним. Ваш логотип повинен бути однаково яскравим і читабельним, як на білбордах так і в панелі навігації. Намагайтеся завжди вибирати простоту в логотипі. Не варто включати в логотип багато зображень або тексту, потрібно намагатися бути простіше, стислість сестра таланту.
висновок 
Використовуйте символ який розповідає унікальну історію про бренд і не використовуйте найочевидніший символ. Використовуйте колір, який ви можете обґрунтувати, але не той який використовують всі ваші конкуренти. Зробіть досить простий логотип, що б його було добре видно в заголовку сайту, але не забувайте про великі формати



Проаналізувавши аналоги я більш детально зрозуміла як саме повинні виглядати такі логотипи за моєю тематикою. 
Завдання створити логотип який буде читабельний та відповідати діяльності візажиста  Юлії Марченко.
Спочатку за ідею було взято елементі губ та очей, але ця ідея виявилася невдалою. Далі в програмі намагалася підібрати шрифтову композицію та колір з імені та фамілії візажиста Юлії Марченко.
Було розглянуто немало ескізних варіантів (див. Додатки,  Іл 2.1, 2.3, 2.4, 2.5, )
Також було розглянуто ескізні варіанти шрифтових композицій (див. Додатки, Іл 2.6, 2.7, 2.8)
Пізніше вже зупинилася на віріанті де літера Ю вписана в М до присутні додаткові елементи (див. Додатки, Іл 2.9, 2.10, 2.11, 2.12) 
В основі логотипу дві основні літери це М та Ю , де Ю вписана в літеру М. 
Для доповнюючого елементу логотипу було взято за ідею пензлик.
Стиль логотипу та сайту було обрано мінімалізм, це додасть неповторний стиль в зв'язку з діяльністю візажиста.


2.3. Дизайн рішення проекту

Отже, перш за все був розроблений логотип , котрий складається з літери М в яку вписана літера Ю , та доповнюючим елементом до логотипу служить кінчик пензля ( це один з інтрументів  котрим працює візажист )
Друге підібрана колірна палітра , вона складається с пастельних та темних бежевих та коричневих кольорів.  Колір забарвлює наше враження тому що наші очі сприймають кольори і перетворять їх в різні поняття і емоції.
Грамотно і зі смаком підібран стиль сайту, так  як у кожного сайту є свій неповторний стиль. Було обрано стиль мінімалізм.
 Розроблена навігація до сайту- візитки: розроблена поведінка і зміна гіперпосилань, іконок, робочих іконок і полів)
Проста навігація, досить великий обсяг з описом діяльності, дуже простий дизайн. Тут немає нічого зайвого - тільки найважливіша інформація.
Розроблений єдиний стиль побудови усіх сторінок. 
Повністю розроблена потенційна сторінка на якій знаходится банер.
Розроблені сторінки :
· Основна
· Сторінка з портфоліо,
· Контакти про майстра
· Візитка
Робота представлена на носіях (див. Додатки, Іл 2.13, 2.14 ,2.15)
Для кожного з макетів підібране робоче поле.


ВИСНОВКИ
Під час роботи над завданням була досягнута мета  створений дизайн- сайту візитки візажиста Юлії Марченко.
В процесі роботи над проектом були виконані такі роботи :
1. Досліджено аналіз вихідних даних про візажиста Юлію Марченко. На даний момент у неї не  існує ні логотипу, ні сайту, тому завданням було створити логотип та сайт-візитку. Визначилася  з цільовою аудиторією та діяльністю Юлії
2. Долсліджено аналоги логотипів та сайтів та прототипи  на зарубіжному ринку.
3. Було розглянуто велику кількість логотипів , але багато з них не були читабельними , красиво виглядають але при цьому неможливо було прочитати що там написано, неправильно підібраний шрифт, а це не меньш важливо. Не передавали характерні риси, продукцію або послуги компаній.
4 . Розроблено концепцію .
Грамотно підібрана логіку сайта та стиль.
Розроблена навігація до сайту- візитки: розроблена поведінка і зміна гіперпосилань, іконок, робочих іконок і полів) 
Розроблена проста навігація, досить великий обсяг з описом діяльності, дуже простий дизайн. Тут немає нічого зайвого - тільки найважливіша інформація.
 5 . Дизайн рішення сайту – візитки для візажиста Юлії Марченко
Завданням було розробити дизайн  сайту- візитки для Юлії Марченко . Було представлено декілька варіантів логотипів з яких я вибрала найбільш підходящий. Також обрано кольорову гамму та стиль сайту мінималізм.
