                                                    ВСТУП

Актуальність проєкту.  
Нині інтерактивні електронні мультимедійні видання стають все більше популярними. У видавничій галузі помітний прогрес щодо створення і використання електронних видань. Інколи електронні книжки є більше зручними у використанні, під час війни й евакуації, коли немає фізичної змоги брати з собою книжки.
        «Досить довгий час, українська книжка пригнічувалась. Українською асоціацією книговидавців і книгорозповсюджувачів були оприлюднені результати дослідження, згідно з яким російська книжка складала 73-75 % ринку, тоді як українська книжка – лише 20-23 %.» [2].
На даний час у 2022 , в час коли розпочалася повномасштабна війна та боротьба за незалежність України, це питання стало ще більш гострим і наші видавництва почали активно розповсюджувати лише українську літературу [4].
Унікальність проєкту полягає в тому, що повністю схожих книжок немає, особливо для наймолодшого віку. В одній книжці зібрано і літературу, і дитячий цікавий дизайн, й інтерактив, а також мультики. Для батьків все зібрано в одному місці, не потрібно шукати окремо кожен аспект.
Мета проєкту полягає у створенні дитячого інтерактивного  мультимедійного видання, яке  допомогло б батькам  зацікавити дітей вивчати тваринний світ, розширювати їхній кругозір, привчати дітей  використовувати гаджети з користю.  
Досягнення поставленої мети передбачає виконання таких завдань:
— дослідити вітчизняний ринок дитячих електронних видань, визначити їх основний інструментарій, технології, що для цього використовуються;
— розробити концепцію дитячої мультимедійної книги;
— ознайомитися з усіма аспектами створення електронних видань та  їх вимог за ДСТУ;
— після аналізу конкурентів та цільової аудиторії створити план промоції книги, її розповсюдження. 

РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНЕ ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ
[bookmark: _Hlk103715746]1.1. Дослідження ринку та особливості аудиторії проєкту
Для початку розроблення та реалізації інтерактивного видання, обираємо декілька методів дослідження, щоб рухатися у правильному напрямку. Перший – метод вторинного аналізу. Він собою передбачає використати результати авторитетних досліджень і звідти вибрати ту інформацію, яка стосується саме цього проєкту, зупинитися та приділити увагу тенденціям ринку. Після повномасштабного вторгення Росії на територію Україну кожен українець моніторив новини кожні пів години. Звісно, постійні повітряні тривоги, дезінформація у соціальних мережах змушували постійно нервувати. Одним з чудових шляхів якось відволіктись завжди була і буде книга, в тому числі й електронна. 
Промоніторимо, наскільки популярними зараз стали електронні книжки, особливо дитячі. За опитуваннями, проведеними у 2021 році, дослідники зазначають, що «люди використовують свої гаджети для читання, вони продовжують користуватися і паперовою продукцією, коли справа доходить до читання книг» [7]. Однак зараз, все трішки змінилося. «Через війну в Україні свої домівки полишили понад 10 млн українців: 6,5 млн людей переїхали до інших регіонів нашої країни, переважно до західних; ще 4,24 млн осіб виїхали за кордон. І ці цифри продовжують зростати» [6]. «Переважна більшість біженців — жінки (83%), відповідно, чоловіки становлять 17% серед опитаних» [12]. Звісно, аналізуючи статистику, розуміємо, що жінки виїжджали з маленькими дітьми, беручи з собою найнеобхідніші речі та навряд чи в цей список входили книжки. Тому, опинившись в іншому міста, а тим паче у іншій країні, кожна мама буде намагатися відволікти хоч якось свою дитину від жаху, що коїться навколо, бо війна та переїзд – це дуже великий стрес для кожного, особливо для дитини з вразливим внутрішнім світом.
Через це змога батьків завантажити електронну книги своїй дитині,  почитати цікаві історії або віршики, подивитись тваринок, переглянуть розвиваючі мультики є справжнім порятунком. Це і стало великими поштовхом у створенні компактного та невеличкого мультимедійного видання для дітей. 
Для дослідження ринку та особливості аудиторії проєкту використовується метод глибинного інтерв’ю. Для цього поспілкувалися з українцями, дізналися, що вони зараз відчувають, як ставляться саме до електронних книжок та чи допоможе це їм у вихованні дітей. Проведено опитування потенційної цільової аудиторії проєкту з метою вивчення читацьких смаків людей, ставлення до електронних книжок і виявлення до потреби читати. Опитування проводилось в усному форматі. Воно складалось з блоків запитань у довільній формі. Тривалість опитувань на одну людину займало 10-25 хвилин. Проводилось опитування у місті Київ у парках, скверах, дитячих майданчиках, біля будинків та просто на міських вулицях. Загалом опитано 15 читачів-батьків. Переважна більшість респондентів були молоді батьки, віком від 20-35 років. Інша частина – це більш старші люди віком від 36-50 років, які беруть участь у вихованні діток або з ними активно комунікують. Також бабусі та дідусі, які ведуть активний образ життя. Кожен з опитаних часто стикався з питанням, як провести час з дитиною. Відповіді респондентів все ж дозволили скласти враження, як ставляться батьки до читання, в чому виникали проблеми. 
Відповіді мали таке формулювання: «Для мене книга – це обов’язковий атрибут у вихованні дитини, моя маленька обожнює, коли читаю на ніч книгу, без цього не може заснути. Так починали вивчати тваринок, фрукти, овочі. Коли розпочалася війна, ми були вимушені з дитиною покинути наше місто Харків та переїхати в столицю, тому особливо дитячі електронні книги стали справжнім порятунком». Раніше батьки не так часто користувалися книгами, як зараз: «Прикро, що раніше мало приділяли увагу саме читанню з дитиною. Виявилось, що це дуже вдало поєднує як розвагу, так і розвиток. Коли переїжджали, то встигли з собою з техніки взяти тільки телефони. Тому зараз користуємося електронними книгами, як дорослі, так і малі». Як показали результати інтерв’ю, любов до книжок в сім’ях нікуди не зникає, а тільки прогресує. А потреба в електронних дитячих книгах зростає. Схожі думки висловили 80% респондентів, вони мали позитивний характер, тож обрана тема є актуальною.
Для більш яскравого та чіткого розуміння своєї цільової аудиторії використано метод створення персонажів.
«Визначити вашу цільову аудиторію можна трьома різними способами:
· Проаналізувати людей, які вже ваші покупці.
· Проаналізувати потенційних покупців.
· Або піти від зворотного — від проблеми, яку вирішує ваш продукт. І визначити коло людей, яким це може стати в нагоді». [8]  
Найбільш зручним для продукту обрала другий спосіб, відтворивши один з портретів цільової аудиторії (Додаток А). В табличці за допомогою програми Canva відобразила риси потенційного покупця продукту – мами та вказала основні ознаки персонажа. «Персона покупця — тип клієнта, який приносить максимальний дохід з мінімальними витратами ресурсів максимально довго. Тобто це умовний покупець, який не вимагає уваги, купує часто (або багато) і робить це регулярно» [13]. Для цього проекту портрет персонажа виглядатиме так: Молода мама, віком від 25 до 35 років. Проживає у місті Києві з чоловіком та маленькою донечкою. Мама займається побутом, але й має підробіток, що звісно також забирає її час. Донечці 5 років, яка, як і всі сучасні діти, ще з народження знає, куди треба тицяти по екрану. Тому інколи мама використовує планшет для додаткового розвитку дитини. Через війну в Україні вимушена була поїхати в іншу країну, щоб дитина була у безпеці. Тому зараз шукає таку інтерактивну книгу, щоб поєднувала в собі декілька функцій для більшої зручності.
	Отже, можна зробити висновки, що створення дитячої електронної інтерактивної книги є актуальним та потрібним. Зібрана та скомпонована достатньо велика цільова аудиторія, яка потребує подібні продукти.  

1.2. Аналіз конкурентного середовища
Видавничий ринок України є достатньо масштабним, творчим та наповненим як інтерактивними, так і паперовими книгами. Аби загально проаналізувати ситуацію та визначити власні переваги, сильні сторони та ризики для подальшої розробки інтерактивного видання, варто розглянути інші інтерактивні видання, проаналізуват видавництва, які надають перевагу  інтерактивним книжкам та яким саме. Подивитися, що трапилося з інтерактивними виданнями з того часу, як розпочалася війна  на території України. 
Після повномасштабного вторгнення Росії на територію Україну деякі українські видавництва та книгарні, щоб допомогти та підтримати морально наших співвітчизників, зробили доступ до своїх книжок безкоштовним або, як альтернативу, зробили мінімальну, символічну плату 1-2 гривні на місяць.   
 Проаналізувавши декілька сайтів, знайшла цікаву статтю.
1. Yakaboo. (Додаток Б) «Інтернет-книгарня Yakaboo надала безкоштовний доступ до електронних та аудіокнижок у своєму мобільному застосунку» [15]. Завантажити застосунок можна як через AppStore, що є більш зручним для користувачів, бо оплата автоматично скасується, так і через Google Pay, де, на жаль, такої функції немає, тому потім на сайті потрібно самостійно скасувати платну підписку. 
2.  «Видавництво Старого Лева» (Додаток В). До 31 березня 2022 року видавництво пропонувало дуже приємну акцію на великий асортимент книжок, в них входять і дитячі електронні книжки. Завантажити їх дуже швидко та просто, інструкція чітких дій прописана на сайті.
          3. «АБУК» (Додаток Г). Є аудіокнигарнею. Вони надали безкоштовний доступ до усіх дитячих книжок. Для цього потрібно просто завантажити додаток книгарні «АБУК» або в AppStore чи в Google Play.
          4. #книголав. На сайті видавництва можна придбати дитячі електронні книжки лише за 1 гривню на місяць. На жаль, не безкоштовно через технічні обмеження на сайті, однак це все одно дуже вдалий вихід з такої кризової ситуації. 
         5. «Видавництво Анетти Антоненко». Пропонує цікаву акцію до 1 червня 2022 року. Вони пропонують придбати дитячи електронні книжки за 1 гривню. Надалі зібрані кошти передають на потреби армії.
          6. Видавництво «IPIO» . Відкрили доступ до усього асортименту їх книжок. Наскільки ця акція буду діяти – поки невідомо. Великий вибір  дитячих книжок для різного віку, казки, притчі, вірші, книги для підлітків та для дорослих.
         Можна виділити шість популярних видавництв, які долучилися до акції і допомагають українцям у воєнний час. У кожному видавництві достатньо велика кількість дитячих книжок, однак вони не зовсім інтерактивні, а більш просто електронні. Також достатній вибір аудіокниг для дітей.
Розвиваючих книжок саме першої вікової категорії (І група – видання для дітей віком до 5 років включно є достатня кількість. Вони всі дуже різні, на будь-який смак. Адже кожна дитина особлива, має свій смак та батьки знаходять свій підхід, комусь одна книга підходить, а комусь інша. Особливо в такому віці, це вже нюанс сприймання діток та світоглядів батьків. 
Яскравий приклад – це серія книг «Маленькі дослідники», автори Рут Мартін та Аллан Сандерс. Серія видань пропонує цікавий функціонал, зокрема:
1. Велика серія книжок: «Транспорт», «Світ тварин», «Підводний світ», «Космічний світ», «Світ науки», «Світ професій», «Динозаври», «Світ спорту», «Погода і природа», «Світ машин», «Ферма». Книга «Ферма» є найбільш схожою на мою ідею першого видання, звісно в трішки іншому форматі. 
2. Простий та доступний виклад.
3. «Як i в iншиx книжкax cepiї «Мaлeнькi дocлiдники», у «Кoмaшкax» є пoнaд тpидцять вiкoнeць, якi нa кoжнiй cтopiнцi видaння пpиxoвують cвoї цiкaвинки i poзпoвiдaють пpo cвiт кpиxiтниx icтoт. Зaвдяки видaнню, дитинa дoвiдaєтьcя, як мaлi cтвopiння oб’єднуютьcя зaдля вeликoї пpaцi, i якиx кoмax мoжнa знaйти нeпoдaлiк, a тaкoж якi пepeвaги є у тoгo чи iншoгo виду тa чoму дзижчaння кoмax нe вщуxaє нi вдeнь, нi внoчi» [10].
Важливо, що видання дозволяє отримувати зворотний зв’язок від користувачів для поліпшення. Читачі мають змоги висловитись з приводу зручності користування книгою та поділитися враженнями на всіх сайтах і порталах, де її можна придбати. 
Порівняти власні можливості, здібності та ресурси допоможе методологія SWOT-аналізу. «SWOT аналіз — це підхід до планування, заснований на виявленні внутрішніх і зовнішніх факторів об'єкта» [11]. Провівши такий аналіз, можна визначити:  
Сильні сторони продукту:
· цікавий матеріал зібраний в одній книжці для зручності;
· зручне у використанні інтерактивне видання як для дорослих, так і для дітей;
· охоплення достатньо немаленької аудиторії (книжка буде цікавою, як для зовсім крихіток, так і надалі більш дорослих дітей);
· вся книжка виконана за вимогами для дитячих видань першої категорії, тому вона дійсно дуже зручна та легка для користування нашим маленьким читачам.
Слабкі сторони:
· користування книгою може викликати труднощі, через технічну неспроможність видання повноцінно функціонувати на пристроях зі старою версією операційної система Android;
· некоректне відображування функціоналу книги на операційній системі Android, якщо не завантажена Adobe Digital Editions 4.5 (хоча інколи програма погано працює на ноутбуках різних брендів).
Можливості (зовнішні обставини):
· створити інтерактивну серію книг для дітей про інших тварин, комах, підводний світ; розробити серію книг для другої вікової групи віком від 6 до 10 років включно.
· створити колекцію м’яких іграшок тварин з книжок. 
· розробити версію для користувачів гаджетів з операційної системою Android.
· розробити окремий додаток розвиваючої гри для малюків. 
 Ризики (зовнішні загрози): 
· піратство;
· зростання конкуренції на ринку.
         Отже, видання  має більше можливостей, які дадуть змогу розвиватися та створити щось корисне для світу. Сильні сторони переважають над слабкими. В майбутньому працюємо над усуненням слабких сторін, а також зменшенням ризиків. Звісно, ринок немаленький і достатньо наповнений, однак зараз не час конкуренції, а час вкладання своїх умінь в правильне русло, допомагати та підтримувати один одного. А надалі, при правильних шляхах промоції інтерактивне видання може отримати успішну реалізацію. 


РОЗДІЛ 2. ТЕХНІКО-ЕКОНОМІЧНІ ХАРАКТЕРИСТИКИ ВИДАВНИЧОГО ПРОДУКТУ
2.1. Загальні характеристики інтерактивного видання
Для повноцінного аналізу інтерактивного видання, для початку потрібно визначити його значення. Саме визначення «електронне видання» має багато різних тлумачень, однак нас цікавить саме інтерактивне. Що ж стосується інтерактивного електронного видання, то маємо лише одне визначення, запропоноване Державним стандартом: «Інтерактивне (недетерміноване) електронне видання — це електронне видання, параметри, зміст і спосіб взаємодії з яким визначає сам користувач за алгоритмом, заданим видавцем» [1, с.2].
Досліджуваним інтерактивним виданням є проєкт для дітей першої вікової групи віком до 5 років включно «Хто живе серед нас». Стадія розвитку видавничого продукту — це є готовий проєкт, призначений для прямої експлуатації. Книга включає в себе 6 сторінок розміром 297х210, кожна сторінка, окрім обкладинки, є з інтерактивними елементами: анімовані малюнки та кнопки. Зміст також інтерактивний, можна перейти на ту сторінку, яку бажаєш, одним кліком по кнопці з тією тваринкою, яка зараз цікавить. Також на кожній сторінці з твариною є зверху кнопка, на якій написано «Тик», щоб дитина натиснула і перейшла на YouTube сторінку з розвиваючим мультфільмом за тематикою. На останній сторінці можна перейти через кнопку на початок книги,  а також переглянути мультик про свійських тварин.
Для реалізації описуваного інтерактивного видавничого продукту важлива наявність потрібних програм та гаджетів. Для підготовки та оформлення авторських віршів використовувались текстові редактори,  також Adobe Illustrator; для верстки самої книги – програма для комп’ютерного макетування Adobe InDesign; для редагування кольору фону, зображень – Adobe PhotoShop; створення деяких дизайнів завдяки сайту Canva. 


[bookmark: _GoBack]      2.2. Редакційно-видавничий комплекс підготовки проєкту
        Створення дитячих видань стало справжнім творчим процесом. «Потрібно спробувати думати та бачити, як дитина. Що буде цікавим, як привернути увагу, на чому зробити акценти. Відтворюєш цікаву, яскраву картинку, нову маленьку історію. Адже, дитяча література як частина загальної літератури є мистецтвом слова. Її особливості визначаються освітньо-виховними завданнями і віком читачів. Основна відмінна риса її – органічне злиття мистецтва з вимогами педагогіки. Під педагогічними вимогами маються на увазі, зокрема, інтереси, пізнавальні можливості і вікові особливості дітей» [5].
           Дизайн книги виконувався за усіма вимога ДСТУ для дітей дошкільного віку першої вікової групи. Цікавий та насичений дизайн, підібраний шрифт. Адже для дітей дошкільного віку, шрифти теж слугують додатковою ілюстрацією. Всі вірші авторські, написані легкою та зрозумілою мовою. Щоб надалі їм було легко опановувати читання та вивчення віршів. Кожна інтерактивна ілюстрація та мультик підбирався згідно вподобань дітей віком від 2-5 років. 
        Особлива увага під час створення електронної книги приділялась концепції видання. «Людина починає формувати свій кругозір та власне сприйняття світу з дитинства. Більш за все на неї впливають етапи дошкільного виховання, де вона отримує найпростіші знання про навколишній світ та молодший шкільний вік, де закладається фундамент знань з усіх галузей та формується безпосередньо чітке уявлення дитини про те, що вона є частиною суспільства, його вагомою одиницею, яка, власне, й формує це суспільство» [9].
Кожна вікова група по-своєму унікальна, кожний етап розвитку дитини неймовірно важливий. Після опановування тонкощів І групи – видання для дітей віком до 5 років включно, видання було пропрацьовано за усіма аспектами. 
Перша вікова категорія має свої особливості. Згідно з ДСТУ 3772-98 було використано шрифт 35 п та 30 п. Основний текст відтворений не кольоровими фарбами, а чорними на білому фоні для більш зручного засвоєння та читання дитини. Майже в усьому обсязі видання використаний один шрифт, окрім змісту. Адже частина тексту може бути створена шрифтом інших кольорів, який був використаний. 
Висота літер тексту не менше 20п. Видання має великий відсоток ілюстративності та різних інтерактивних елементів. Кожна ілюстрація та кнопка знаходиться з правого чи лівого боків від тексту для легкого сприймання.
Наступним важливим етапом оформлення є вихідні відомості. Є багато розбіжностей чи потрібно їх оформлювати і в електронних виданнях. Однак більшість джерел все ж приділяє багато уваги їх обов’язковій присутності. 
Тож, згідно з ДСТУ 7157-2010 у вихідних відомостях на останній сторінці  видання вказана уся детальна інформація про саму електронну книгу. Авторство віршів, ілюстрацій, комп’ютерної верстки та мультимедійних елементів (мультфільмів). Вказаний ISBN та в душках для яких оперативних систем створений. 

2.3. Соціальна значущість
 24 лютого 2022 року, важкий день для кожного українця, адже досі в це неможливо повірити. Величезна кількість громадян змушена була виїхати закордон, чи на західну Україну у більш безпечні місця. Здебільшого серед біженців – жінки та діти. Кожен українець намагався і зараз продовжує допомагати, чим тільки зможе. Волонтерство, тероборона, участь у воєнних діях на передовій та здоровий глузд. Вибір допомоги та підтримки великий,  головне бажання. Тому створений проєкт – це допомога та підтримка українцям, які були вимушені покинути рідні домівки. 
Кожна людина зараз переживає сильний стрес. До цього входять і депресивні стани. І це абсолютно адекватна реакція, кожної людини під час воєнних дій. Читання залишиться одним з найрезультативніших способів переключення уваги від поганих емоцій, підняття настрою та отримання позитивних емоцій. Важливо не забувати привчати дітей до того, щоб зручно та корисно провидити час. 
Формат електронних книжок став більш популярним та зручним. Адже всю бібліотеку з собою взяти неможливо, тим паче коли речі не встигаєш забрати. Тому дитяча інтерактивна література зараз, як ніколи, актуальна і стало достатньо соціально важливою та потрібною. 
Певний час запропонована книга буде безкоштовною, адже це не спосіб заробітку, а спосіб використати свої вміння та знання у корисне русло, відволікти дітей та допомогти батькам хоч трішки.



РОЗДІЛ 3. ПРОСУВАННЯ ВИДАННЯ НА РИНКУ
3.1. Шляхи розповсюдження видання
        «Останнім етапом редакційно-видавничого процесу можна вважати реалізацію видавничої продукції, що є складною системою, яка налічує просування видання, організацію системи збуту, а також контроль і оцінку задоволеності кінцевих споживачів» [3, c. 152]. Етап редакційно-видавничого процесу є достатньо важливим для того, щоб закріпити та продемонструвати доцільність та якість виконання попередньої роботи. 
       Розповсюдження електронних книжок, особливо безкоштовних, було завжди трішки проблемним, особливо через піратство.    
      Це залишилось невеликою проблемою, однак проєкт «Хто живе серед нас» є благодійним (безкоштовним), через це шляхи розповсюдження видання будуть більш простішими та доступнішими. 
      Використання соціальних мереж таких, як Instagram, Facebook. Створення листівок та закладок, в подальшому розповсюдження у книжкових магазинах. Розробка банерів для розміщення на сайтах для батьків, видавництв. Показ буктрейлеру на платформі YouTube на контенті під цільову аудиторію.
Колаборація з лідерами думок, блогерами.

3.2. Концепція промоції видання 
Для того, щоб якомога більше наших потенційних читачів дізналися, що можна безкоштовно завантажити якісне цікаве дитяче інтерактивне видання «Хто живе серед нас»  від молодого автора, як підтримка українцям, потрібно продумати концепцію промоції видання. 
Кроків буде декілька:
1. Інтернет. Першим і одним з найважливіших кроком для промоції   видання є інтернет. Створити власну сторінку в інстаграм. Зацікавити молодих матусь і завжди мотивувати на розвиток свої малюків. «Перевага цього каналу – символічна вартість реклами та можливість тарґетування цільової аудиторії» [14].
2. Інституції. Можна співпрацювати з Інститутом книги. Щодо Інституту Книги домовитися про розміщення інформації про книгу на сайті та рецензію на сторінці в Facebook. Взяти участь у їх платформі «Культурний простір». 
4. Буктрейлер. «Формат відео давно вже достатньо популярний, бо технічні налаштування дозволяють без аби яких зусиль ознайомити аудиторію з потрібним нам контентом. У відео завжди набагато легше передати головні емоції, думку, яку бажаєш. Великим плюсом є те, що вкладаєшся своїм часом раз, а потім весь час користуєшся створеним сюжетом у своїх цілях. Цікаво ще й те, що ресурси на кшталт YouTube автоматично скеровують на цілий плейліст відео, пов’язаних із цією книжкою і таким чином утримують увагу ще довше» [14].
5. Залучення лідерів думок. Дійсно, формат є дуже популярним. Це завжди було дуже ефективно з різними продуктами, не важливо що саме хочеш прорекламувати. Ми плануємо залучити молодих блогерів матусь (Дар’я Квіткова, Марія Тимошенко, Таня Пренткович, Ірина Путівленко), які мають достатню кількість підписників та вплив на аудиторію. Для ознайомлення потенційної аудиторії з продуктом.
6. І останнє – це сама по собі наша електронна книга. «На відміну від прального порошку, книжка не мусить мати матеріальне втілення. Для авторів-початківців, що прагнуть популярності та розширення читацької аудиторії, прекрасно пасує формат електронної книги (до речі, це не товар, а послуга). По-перше, він значно дешевший у випадку самвидаву. По-друге, сучасна людина багато читає з ґаджетів і завжди має їх під рукою. По-третє, автоматично отримуємо безліч інструментів до промоції, адже так нею легше ділитися: додавати до розсилок, розміщувати на інтернет-сторінках, оформлювати у вигляді блогу» [14].  
Проєкт є безкоштовним. Кожен із перерахованих пунктів шляхів промоції  є доступним, зручним та результативним у реалізації. Достатньо бюджетний, або взагалі без витрат. Шляхів промоції безліч, адже світ книг, а особливо електронних, дуже різносторонній та кожен день змінюється.  
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